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СИПОСНОМА 

 

Ташкилоти ҷамъиятиии «Машварати расонавӣ» ба шарикони худ – Вазорати 

фарҳанги Ҷумҳурии Тоҷикистон ва ТҶ «Маркази тадқиқоти сотсиологии «Зеркало», ба 

Сафорати ИМА дар ҶТ, аз ҷумла, ба сарвари шуъбаи ВАО Даррен Тиc, барои 

дастгирии лоиҳаи «Муайян намудани афзалиятҳои расонавии аҳолии Ҷумҳурии 

Тоҷикистон» сипосгузорӣ менамояд. 

Ба муовини аввали вазири фарҳанги Ҷумҳурии Тоҷикистон Давлат Сафарзода, 

ба Шефалӣ Агравал, Абдумалик Қодиров, Парвиз Муборакшоев, Мавзуна 

Абдураҳмонова, Асомиддин Атоев, Зебо Тоҷибоева, Хуршедҷон Ниёзов, Рустам Гулов 

ва Нигора Раҳимова барои маслиҳатҳо, баҳодиҳӣ ва шарҳҳо ҳангоми баргузории 

ҳисоботи мазкур миннатдории алоҳидаи худро изҳор медорем. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Назарҳое, ки дар шарҳҳои тадқиқоти мазкур инъикос ёфтаанд, ба муаллифони 

онҳо тааллуқ доранд ва мумкин аст, ки бо назарҳои дигар тарафҳои ба тадқиқот 

ҷалбшуда мувофиқ наоянд. 
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Рӯйихати мафҳумҳо ва ихтисораҳо 

CATI (Computer  
Assisted Telephone 
Interviewing)  

Системаи мусоҳибагирии компютерикунонидашудаи худкор (пурсиши 
телефонӣ) барои баргузории пурсишҳои сотсиологӣ ва ё маркетингӣ. 

CSPro 
Барномаи махсусгардонидашуда барои барномарезии пурсишҳо дар 
системаи САPI – пурсишҳои планшетӣ 

N  Шумораи посухдиҳандагон 

PPS ProbabilisticProportionaltoSize 

SPSS Барномаи компютерӣ барои коркарди омории додаҳо 

Маҷмӯи умумӣ. 

МУ 

Маҷмӯи ҳама объектҳо (воҳидҳо), ки ҳангоми омӯзиши вазифаи 
мушаххас бояд дар бораи онҳо хулоса бароварда шаванд. 

Б.п.м/м Барои посух мушкилӣ мекашам 

Мусоҳиба 
Усули ҷамъоварии маълумоти тадқиқоти сотсиологӣ, иборат аз он, ки 
мусоҳибагирандаи махсус таълимдида суолҳоеро манзур мекунад, ки аз 
ҷониби барномаи тадқиқот пешбинӣ шудаанд. 

Тадқиқот 
Маҷмӯи тадбирҳо оид ба ҷамъоварӣ, коркард ва таҳлили 
системакунонидашудаи маълумот 

Харитаи Киш 

Усули Киш – ин раванди интихоби тасодуфӣ аз шумораи аъзои 
хонаводаҳо, ки ба меъёрҳои тадқиқот мувофиқ мебошад. Шахси 
интихобшуда касест, ки пурсида мешавад ва ё ин ки дар борааш 
маълумот ҷамъоварӣ мешавад. Гузинаҳои гуногуни ин усул ё ин ки 
якчанд ҷойгузинҳо мавҷуданд. 

Мессенҷерҳо 
Аз калимаи англисии «message» - паёмак – барномае, ки барои 
муошират тавассути интернет офарида шудааст (Вайбер, ИМО, 
WhatsApp, Телеграмм) 

Якчанд ҷавоб 
Саволҳое, ки ба посухдиҳанда имкон медиҳад якчанд ҷавобро интихоб 
кунад. Дар ин ҳолат маҷмӯи фоизҳо аз 100% боло мешавад. 

ВАИ Воҳиди аввалияи интихоб 

Посухдиҳанда Шахсе, ки дар ҷараёни тадқиқоти сотсиологӣ иттилоъ пешниҳод мекунад 

ВАО Воситаҳои ахбори омма 

ВМО Воситаҳои мухобироти оммавӣ 

Антеннаи моҳворавӣ 
Антеннае, ки ҳангоми ташкили робита бо ретранслятсия тавассути 
моҳвора истифода мешавад 

Қишрбандии интихоб 

Усули интихоби зермаҷмӯи объектҳо аз маҷмӯи умумӣ, ки ба 
зермаҷмӯҳои ченшаванда (қишрҳо) тақсим шудааст. Ба сифати қишрҳо 
нишондиҳандаҳои гуногуни ченшавандаи (ба тадқиқгарон маълум) 
шумораи умумиро метавон баррасӣ кард, масалан, шумораи аҳолӣ аз 
рӯйи вилоятҳо, шумораи мардону занон, шумораи хонандагони синфҳои 
гуногун ва ғайра. 

ТВ-ҳои хориҷӣ 
Шабакаҳои телевизионии хориҷӣ, ки барои тамошои аҳолии Тоҷикистон 
дар минтақаҳои марзии кишвар дастрасанд, инчунин тавассути 
системаҳои моҳворавӣ ва ё интернет интиқол дода мешаванд. 

ТВ-ҳои ватанӣ Шабакаҳои телевизионии давлатӣ ва минтақавии Ҷумҳурии Тоҷикистон 

ШТР Ширкати телевизион ва радио 

НТМ / НТҶ Ноҳияҳои тобеи марказ / Ноҳияҳои тобеи ҷумҳурӣ 

ВМКБ Вилояти Мухтори Кӯҳистони Бадахшон 

ҶТ Ҷумҳурии Тоҷикистон 
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САРСУХАН 

Дар тӯли даҳсолаҳои зиёд нашрияҳои чопӣ, телевизион ва радио ВАО-и 

анъанавӣ ба шумор мерафтанд. Пайдоиши Интернет дар охири асри 20 ва густариши 

васеи он дар интиқоли маълумот инқилоби технологиро ба вуҷуд овард. Хусусиятҳои 

фарқкунандаи корбари Интернет ҳамчун ВАО на танҳо корбари муқаррарӣ будан, 

балки ҳамгироӣ, имконияти ба таври оммавӣ ва фаврӣ шарҳ додани ахбор гардид. 

Зиёда аз ин, ба миён омадани шабакаҳои иҷтимоӣ, блог-платформаҳо, торнамоҳо 

барои шумораи бузурги одамони муқаррарӣ барои нашр кардани андешаҳо, 

мушоҳидаҳо, эҷодкориҳо, муҳтавои чандрасонаӣ бо рӯ овардан ба аудиторияи дилхоҳ 

шароит фароҳам оварданд. Имрӯз ҳар кас бо дастрасӣ ба Интернет метавонад 

саҳифаи шахсӣ ё шабакаи худро дар Youtube, Telegram, Instagram офарад ва аз 

фосилаи дур ба аудиторияи миллионнафарӣ онҳоро пахш карда, дар айни замон бе 

мусаллаҳшавӣ бо донишҳои махсуси техникӣ, амалан соҳиби расонаи хусусии худ 

шавад. Имрӯз мессенҷерҳо бо имконоти бунёди паблик-чатҳо, бо мақсади мухобирот, 

аз ҷумла пешрафти хизматрасониҳо ва молҳо ба таври васеъ густариш ёфтаанд. 

Пайдоиши телефонҳои ҳушманд бо дастгоҳҳои суратгирию видео ва дастрасӣ ба 

Интернет, дастрасии таъмини барномавӣ монеаҳои воридшавӣ ба бозори ВАО-ро 

комилан аз байн бурданд. Ҳамин тариқ, ба шарофати навовариҳои технологии солҳои 

охир босуръат ғайриоммавӣ шудани ВАО ва табдилшавии онҳо ба ВМО ба амал 

меояд. 

Тамоюлоти тасвиршуда барои фаъолияти ВАО-и анъанавӣ дар қолаби пештара 

чолишҳои ҷиддиро ба миён меоранд. ВАО дар Тоҷикистон, ба монанди ҳамаи расонаҳо 

дар хориҷа, дар ҳолати шакливазкунӣ қарор доранд. \Хусусиятҳои хоси шакливазкунии 

мазкур мутобиқкунии функсионалӣ ва сохтории он бо дарназардошти тамоюлҳои 

ҷаҳонӣ ва имконоти ҷомеаи истеъмолкунандагони тоҷик мебошад. Омилҳои 

шакливазкунӣ талаботи иҷтимоӣ, иқтисодӣ, технологӣ ва фарҳангии аудитория 

ҳастанд. 

Тибқи маълумоти Вазорати фарҳанги ҶТ, дар аввали соли 2022 дар ҷумҳурӣ ба қайд 

гирифта шуда, фаъолият доранд: 

 376 рӯзнома (112 давлатӣ ва 264 ғайридавлатӣ 

 245 маҷалла (114 давлатӣ ва 131 ғайридавлатӣ) 

 11 оҷонсии иттилоотӣ (1 давлатӣ ва 10 ғайридавлатӣ) 

Аз рӯйи натиҷаҳои тадқиқоте, ки аз ҷониби МТС «Зеркало» барои ТҶ «Машварати 

расонавӣ» дар моҳҳои январ-феврали соли 2019 гузаронида шуда буд, дар Тоҷикистон 

94%-и аҳолӣ бинандагони ТВ-и ватанӣ, 40% - шунавандагони радио, 47% - корбарони 

интернет мебошанд. Аз сабаби сатҳи нисбатан пасти воридшавӣ ба Интернет, 

намудҳои мухталифи ВАО, ба монанди рӯзномаю маҷаллаҳо, телевизион ва радио, 

дар кишвари мо дар сатҳи дарк ва қабули навовариҳо қарор доранд. Масалан, 

аксарияти ВАО-и ватании мустақил сомонаҳои хусусии худро дар Интернет доранд, 

аммо дар Youtube, Instagram, Telegram ва Viber танҳо баъзеи онҳо шабакаҳо доранд. 

Бо блогҳои хусусӣ рақобат карда, ВАО-и тоҷикӣ ҳамчунин дар ҳолати рақобати сахт бо 

ВАО-и хориҷӣ ҳастанд. Ҳар каси хоҳишманд тавассути шабакаҳои моҳворавии пахш, 

Интернет, мессенҷерҳо, инчунин мавҷҳои радиоӣ ба онҳо дастрасӣ пайдо карда 

метавонад. Ин ҳолат ҳамчунин ба сифати муҳтавои ВАО-и ватанӣ ва стратегияи хуби 

танзим талабот ба миён меорад. 

Тадқиқоти мазкур ба муайян намудани аудиторияи ВАО дар Тоҷикистон, афзалиятҳои 

он дар истифодабарии намудҳои гуногуни ВАО нигаронида шудааст. Дар назар аст, ки 

натиҷаҳои тадқиқоти мазкур барои идораҳои ВАО-и ватанӣ амалан ҷолиб ҳоҳад буд. 
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Фаҳмиши сохтори аудиторияи нашрияҳои худӣ ва нашрияҳои рақобаткунанда, омӯзиши 

тамоюлоти талаботи аҳолии кишвар дар соҳаи расонаҳо метавонад барои таҳияи 

дурнамои кӯтоҳмуддат ва дарозмуддати соҳибрасонаҳо ва идораҳои ВАО замина 

гардад. 

Метолодогияи тадқиқоти мазкур аз ҷониби мутахассисони ТҶ «Маркази тадқиқоти 

сотсиологии «Зеркало» дар асоси таҷрибаи чандинсолаи баргузории тадқиқот дар 

соҳаи ВАО ва тадқиқоти маркетингӣ таҳия гардидааст. 

 

Ҳадафи тадқиқот 
Ҳадафи тадқиқоти мазкур муайян намудани сатҳи истифодабарии аҳолии Тоҷикистон 

аз васоити ахбори оммаи ватанӣ, муайян намудани симои корбарон, инчунин ошкор 

намудани талаботи иттилоотии аудитория мебошад. 

 

Вазифаҳои тадқиқот 

Барои роҳандозии ҳадафи тадқиқот чунин вазифаҳо гузошта шуда буданд: 

1. Муайян намудани басомади истифодаи аҳолӣ аз ВАО-и ватанӣ, бахусус 

шабакаҳои телевизионӣ, радиоҳо, рӯзномаю маҷаллаҳо, сомонаҳои интернетӣ, 

аз ҷумла шабакаҳои иҷтимоӣ ва мессенҷерҳо. 

2. Муайян кардани симои истифодабарандаи фаъоли ВАО-и маъруф 

3. Муайян кардани талаботи иттилоотии аудиторияи ВАО 
 

Объекти тадқиқот 

Аҳолии синну соли 16-сола ва аз он боло дар ҶТ.  
 

Мавзӯи тадқиқот 

1. Истифодаи ВАО аз ҷониби аҳолӣ, аз ҷумла, аз: 

1.1. Шабакаҳои телевизионӣ, аз ҷумла, ватанӣ ва маҳаллӣ; 

1.2. Радиоҳо, аз ҷумла, ҷумҳуриявӣ ва маҳаллӣ; 

1.3. Нашрияҳои чопӣ (рӯзномаю маҷаллаҳо), аз ҷумла, ҷумҳуриявӣ ва 

маҳаллӣ; 

1.4. Сомонаҳои интернетӣ, аз ҷумла, сомонаҳои оҷонсиҳои иттилоотӣ, 

торнамоҳои тафреҳӣ ва порталҳои тарғиботӣ; 

1.5. Шабакаҳои иҷтимоӣ 

1.6. Мессенҷерҳо  

2. Муайян намудани симои корбарони фаъоли ВАО 

3. Намояҳои (профилҳо) афзалиятдоштаи ВАО 
 

Усулҳои тадқиқот 

Ҳангоми баргузор намудани тадқиқоти ба ин монанд аксаран усулҳои шуморавӣ, аз 

ҷумла, пурсишҳои инфиродии «рӯ ба рӯ» (face-to-face) корбурд мешаванд. Аммо 

таҷриба нишон медиҳад, ки дар шароити буҷаи маҳдуд ва имкони баргузории пурсиши 

аҳолӣ, аксаран рӯзона (бахусус дар деҳот) истифодаи усули «рӯ ба рӯ» мушкил 

мегардад. Сабаби асосӣ дар он аст, ки аъзои коргари оила ҳангоми ташрифи 

мусоҳибагиранда бисёр вақт дар хона ҳузур надоранд ва барои пурсиш дастнорас 

мебошанд. Аз ин рӯ, эҳтиёҷ ба бозгашти такрории мусоҳибагиранда ба оила ҳангоми 

шомгоҳон ё дар рӯзҳои истироҳат баҳри вохӯрӣ бо посухдиҳандаи интихобшуда барои 

пурсиш ба амал меояд. Ба вижа, дар деҳот ин талаботро иҷро кардан ниҳоят душвор 
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аст ва мушкили набуди маблағи кофӣ ва вақт ба миён меояд. Аз ин хотир, хатари 

таъсири мусоҳибагирандагон ба тадқиқот пайдо мешавад, ки хароҷоти назорати 

сифати кори онҳоро боло мебарад. Ин амал ҳамчунин муҳлати баргузоршавии 

пурсишро ба таъхир андохта, ҳавасмандии мусоҳибагирандагонро кам мекунад.  

Маркази тадқиқоти сотсиологии «Зеркало» бо назардошти навиштаҳои болозикр ва 

инчунин имконоти техникӣ тасмим гирифт, ки тадқиқотро дар ду давра баргузор 

намояд: 

Давраи 1 – Ҷалби посухдиҳандагони эҳтимолӣ бо ташрифи шахсӣ ба 

хонаводаҳо ва бастани созишномаи қаблӣ оид ба иштирок дар пурсиш ва 

таъсиси пойгоҳи рақамҳои телефонии посухдиҳандагони эҳтимолӣ. Усули 

интихоб дар боби «Интихоби тадқиқот» шарҳ дода шудааст. 

Давраи 2 – Баргузории пурсиши телефонӣ аз пойгоҳи пештар таъсисдодашудаи 

рақамҳои телефонӣ бо истифодаи системаи CATI. 

Барои болобарии сатҳи ҷавобдиҳӣ аз роҳҳои гуногун, аз ҷумла, ба посухдиҳандагон 

фаҳмонда додани ҳадафи тадқиқот, тартиби истифодабарии натиҷаҳои он ва 

махфияти иштирок дар он, имкони гузаронидани пурсиш бо забони посухдиҳанда, 

мувофиқа кардани вақти қулай барои занг, инчунин ҳавасмандкунии молиявии хурд 

посухдиҳандагон барои иштирок дар пурсиш истифода карда шуданд. Ғайр аз ин, дар 

раванди давраи 1-уми барӯйихатгирӣ барои ивази посухдиҳандагон дар як нуқта 

ҳангоми радди ширкат дар вақти зангзанӣ, ҳаҷми интихоб зиёд карда шуд (интихоби 

иловагӣ). 
 

Интихоби тадқиқот 
Интихоби тадқиқоти мазкур бисёрзина, мутобиқшуда ба тақсимоти маъмурӣ-ҳудудӣ ва 

намуди маҳал, эҳтимолӣ мебошад. Интихоби нуқтаҳои аҳолинишин барои пурсиш бо 

усули PPS (Probability Proportionate to Size) роҳандозӣ шуд. Интихоби хонаводаҳо ва 

посухдиҳандагон дар ҳайати оила бо усули тасодуфӣ бо истифодаи харитаи Киш 

баргузор шуд. Ҳаҷми умумии интихоби тадқиқот 2510 мусоҳибаро дар бар гирифт. Қайд 

мекунем, ки бо дарназардошти аҳамияти зичии аҳолӣ ва шумораи ВАО-и 

истифодашаванда дар ш. Душанбе ва ш. Хуҷанд, инчунин шумораи ками 

посухдиҳандагон дар ВМКБ, интихоби тадқиқот дар ҳар яки онҳо зиёд карда, тарзи 

“интихоби иловагӣ” истифода шудааст: дар ш.Душанбе аз 85 то 500, дар ш. Хуҷанд аз 

40 то 200, дар ВМКБ аз 52 то 100 мусоҳиба. Минбаъд, барои таҳлили додаҳо 

коэффисиентҳои вазнӣ коркард мешаванд, ки интихоби барзиёдро танзим мекунанд. 

(ба ҷадвали 1 нигаред). 

Ҷадвали 1. Интихоби тадқиқот 

Минтақа 
Шумораи посухдиҳандагон 

Шаҳр Деҳа Ҳамагӣ 

Душанбе 500 - 500 

НТМ 150 275 425 

Суғд 400 297 697 

Хатлон-1 200 254 454 

Хатлон-2 178 146 324 

ВМКБ 50 50 100 

Ҷамъ 1478 1022 2500 

 

Тарҳи интихоб  
Аҳолии мақсаднок – ҳамаи сокинони Ҷумҳурии Тоҷикистон дар синни 16-сола ва аз он 

боло 
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Андозаи интихоб  – 2500 нафар. 

 

Қадами 1. Тақсимбандии маҷмуи умумӣ 

Дар навбати аввал аҳолии кишвар аз рӯйи тақсимоти маъмурӣ-ҳудудӣ ва навъи маҳал 

ба қишрҳо ҷудо карда шуд: ш. Душанбе, ВМКБ, ш. Хуҷанд, Суғд, НТМ, ш.Кӯлоб, 

минтақаи Кӯлоб ва минтақаи Бохтар. Ҳамин тариқ, шумораи умумии қишрҳо ба 14 

расид. 

Ҷадвали 2. Қишрбандии маҷмӯи умумӣ  аз рӯйи тақсимоти маъмурӣ-ҳудудӣ ва навъи маҳал 

# Қишр Ҷамъ (ҳаз. нафар) 

  ш.Душанбе   

1 Шаҳр 880.8 

  ш.Худжанд 
 

2 Шаҳр 185.5 

  Вилояти Суғд 
 

3 Шаҳр 486.3 

4 Деҳа 2081.3 

  НТМ 
 

5 Шаҳр 286.3 

6 Деҳа 1929.2 

  ш.Бохтар 
 

7 Шаҳр 113.4 

  Минтақаи Бохтар 
 

8 Шаҳр 227.2 

9 Деҳа 1776 

  ш.Куляб 
 

10 Шаҳр 107.7 

  Минтақаи Кӯлоб 
 

11 Шаҳр 177.8 

12 Деҳа 1023.5 

  ВМКБ 
 

13 Шаҳр 36.8 

14 Деҳа 194.6 

  Ҷамъ (аҳолии ҶТ) 9506.41 

Тавре, ки пештар қайд карда шуд, шаҳрҳои Душанбе, Хуҷанд, Бохтар ва Кӯлоб барои 

рекломдиҳандагон ва идораҳои ВАО ҷолибияти махсус доранд ва дар ин росто 

маълумоти шаҳрҳо дар интихоб алоҳида баррасӣ мешаванд. 

 

Қадами 2. Муайян кардани шумоари ВАИ дар ҳар як қишр 
Барои идомаи интихоб муайян кардани Воҳидҳои аввалияи интихоб зарур аст. Ба 

сифати чунин воҳидҳо барои шаҳрҳо ва шаҳракҳо кӯчаҳо  ва барои деҳот  деҳаҳо 

муқаррар гардиданд. Дар ҳар як ВАИ шумораи миёнаи посухгӯяндагон 10 воҳидро 

ташкил медиҳад. Мутаносибан, шумораи умумии ВАИ дар интихоб 250 воҳидро ташкил 

медиҳад. Тақсимбандии ВАИ дар интихоб мутаносибан ба ҳиссаи аҳолӣ дар МУ2, ба 

истиснои шаҳрҳои Душанбе, Хуҷанд, Кӯлоб ва Бохтар баробар аст, бинобар таваҷҷӯҳи 

хоси таблиғгарон ва муҳаррирони ВАО ба ин шаҳрҳо сурат мегирад. Минбаъд ҳангоми 

таҳлил номутаносибии мавҷуда бо истифода аз коэффитсиентҳои вазн ислоҳ карда 

шуд. 

Дар ҷадвали 3 ҳисоби ҳиссаи ҳар як қишр дар МУ оварда шудааст.  

                                                           
1
 Шумораи аҳолии Ҷумҳурии Тоҷикистон ба 1 январи соли 2021, Агентии омори назди Президенти Ҷумҳурии 

Тоҷикистон, 2021. URL: https://stat.ww.tj/posts/August2021/macmuai_sumorai_aholi_01.01.2021_.pdf 
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Ҷадвали 3. Ҳиссаи ҳар як қишр дар МУ 

# Қишр Ҷамъ (ҳаз. нафар)) 

  ш.Душанбе 
 

1 Шаҳр 9.2% 

  ш.Хуҷанд 
 

2 Шаҳр 2.0% 

  Вилояти Суғд 
 

3 Шаҳр 5.1% 

4 Деҳа 21.9% 

  НТМ 
 

5 Шаҳр 3.0% 

6 Деҳа 20.2% 

  ш.Бохтар 
 

7 Шаҳр 1.2% 

  Минтақаи Бохтар 
 

8 Шаҳр 2.4% 

9 Деҳа 18.7% 

  ш.Кӯлоб 
 

10 Шаҳр 1.1% 

  Минтақаи Кӯлоб 
 

11 Шаҳр 1.9% 

12 Деҳа 10.8% 

  ГБАО 
 

13 Шаҳр 0.4% 

14 Деҳа 2.1% 

  Ҷамъ  100.0% 

Дар ҷадвали 4 тақсимбандии интихоб (N=2500) дар ҳар як қишр нишон дода шудааст. 
Ҷадвали 4. Тақсимбандии интихоб дар миёни ҳамаи қишрҳо 

# Қишр Ҷамъ (ҳаз. нафар) 

  ш.Душанбе 
 

1 Шаҳр 500 

  ш.Хуҷанд 
 

2 Шаҳр 200 

  Вилояти Суд 
 

3 Шаҳр 200 

4 Деҳа 297 

  НТМ 
 

5 Шаҳр 150 

6 Деҳа 275 

  ш.Бохтар 
 

7 Шаҳр 100 

  Минтақаи Бохтар 
 

8 Шаҳр 100 

9 Деҳа 254 

  ш.Кӯлоб 
 

10 Шаҳр 100 

  Минтақаи Кӯлоб 
 

11 Шаҳр 78 

12 Деҳа 146 

  ВМКБ 
 

13 Шаҳр 50 

14 Деҳа 50 

  Ҷамъ 2500 

Дар ҷадвали 5 шумораи ВАИ дар ҳар як қишр нишон дода шудааст, ки ҳамчун таносуби 

шумораи аҳолии қишр ба шумораи миёнаи посухгӯяндагони пурсиш муайян карда 

мешавад, ки ин 10 нафарро ташкил медиҳад. Ҳамин тавр, шумораи умумии ВАИ 250 

ададро ташкил дод. 
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Ҷадвали 5. Шумораи ВАИ аз рӯйи қишрҳо 

# Қишр Ҷамъ (ҳаз. нафар) 

  ш.Душанбе 
 

1 Шаҳр 50 

  ш.Хуҷанд 
 

2 Шаҳр 20 

  Вилояти Суд 
 

3 Шаҳр 20 

4 Деҳа 30 

  НТМ 
 

5 Шаҳр 15 

6 Деҳа 27 

  ш.Бохтар 
 

7 Шаҳр 10 

  Минтақаи Бохтар 
 

8 Шаҳр 10 

9 Деҳа 25 

  ш.Кӯлоб 
 

10 Шаҳр 10 

  Минтақаи Кӯлоб 
 

11 Шаҳр 8 

12 Деҳа 15 

  ВМКБ 
 

13 Шаҳр 5 

14 Деҳа 5 

  Ҷамъ 250 
 

Қадами 3. Интихоби ВАИ дар шаҳрҳо ва деҳот 
Барои ҳар як қишр ВАИ (воҳидҳои аввалияи интихоб)-и барои онҳо мувофиқ муқаррар 

карда шуда буд: барои шаҳрҳо ва шаҳракҳо – кӯчаҳо ва барои деҳот – деҳаҳо. Барои 

ин давра усули PPS (Probabilistic Proportional to Size) истифода карда шуд: 

 Рӯйихати ВАИ аз рӯйи тартиби афзоиши нисбии шумораи аҳолӣ ҷудо карда 
шуд; 

  Андозаи шумораи умумии аҳолӣ муайян карда шуд; 

 Фосилаи интихоб ҳамчун таносуби шумораи аҳолии ВАИ ба шумораи ВАИ 
муайян карда шуд; 

 Муайян кардани нуқтаи ибтидоӣ бо интихоби тасодуфӣ ва сипас бо назардошти 
рақами ҳисобшудаи фосила, муайян кардани рақамҳои зерини тасодуфӣ барои 
интихоби ВАИ аз диапазони маҷмуи умумӣ. 

Ҳамин тариқ, дар натиҷаи ҳисобҳо рӯйихати ВАИ дар ҳар як қишр ба даст омад. 

Қадами 4. Интихоби хонаводаҳо барои пурсиш 
Дар ин тадқиқот ба сифати ВАИ дар минтақаҳо кӯчаҳои шаҳр ва шаҳракҳо ба истиснои 

шаҳри Душанбе хидмат мекунанд. Кӯчаҳо ба таври интихоби тасодуфӣ интихоб карда 

мешаванд. Дар шаҳри Душанбе андозаи интихоб дар миёни ноҳияҳои маъмурӣ 

баробар тақсим карда мешавад ва интихоби кӯчаҳо махсусан ба таври интихоби 

тасодуфӣ ба роҳ монда мешавад. 

Барои интихоби хонаводаҳо нуқтаи оғоз ва масири ҳаракат, яъне рақами бино ва ҳуҷра 

бо истифодаи ҷадвали рақамҳои тасодуфӣ муайян карда мешавад. Агар дар нуқтаи 

тасодуфан интихобшуда мусоҳиба баргузор шавад, пас нуқтаи минбаъда аз ҷониби 

мусоҳибагиранда бо қадами баробар ба 4 муайян карда мешавад. Мусоҳибагиранда  4 

хонаводаро “партофта”, дар хонаи панҷум мусоҳиба гирад.  

Интихоби посухгӯяндагон дар хонавода ба таври худкор (автоматӣ) дар асоси харитаи 

Киш роҳандозӣ мешавад. Мусоҳибагирандагон рӯйихати аъзои хонаводаро ба шакли 
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махсус дар компутари планшетӣ ворид мекунанд ва барнома узви хонаводаро барои 

пурсиш интихоб мекунад.  

Воситаҳои тадқиқот 
Пурсиш дар асоси саволномаи стандартикунонидашуда, ки бо назардошти ҳадафҳо ва 
вазифаҳои тадқиқот таҳия шуда буд, баргузор гардид. Саволнома аз 9 бахш иборат 
буд: 

1) Қисми иҷтимоӣ-демографӣ; 
2) Тамошои телевизион; 
3) Шунидани радиоҳои ватанӣ; 
4) Мутолиаи ВАО-и чопӣ; 
5) Истифодаи Интернет; 
6) Истифодаи мессенҷерҳо; 
7) Истифодаи E-mail; 
8) Тарзҳои қабули ахбор (намудҳои СМИ, шаклҳо ва шабакаҳо) 
9) Қисми иҷтимоӣ-демографӣ (идома) 

Саволҳои қисми иҷтимоӣ-демографӣ барои ташаккулёбии симои корбарони ТВ, радио, 
нашрияҳои чопӣ, Интернет ва мессенҷерҳо заруранд. 

Корбарони фаъоли ҳар як намуди ВАО аз рӯйи басомади истифода, ки ба ҳар як намуди 
ВАО хос аст, муайян карда мешаванд. Дар ҷадвали 6 меъёрҳои мансубияти посухдиҳанда 
ба истифодабарии мунтазам оварда шудаанд. 

Саволҳо дар бобҳо оид ба намудҳои ВАО аз рӯйи чунин меъёрҳо тартиб дода 
шудаанд: 

 Истифодабарӣ; 

 Басомад ва давомнокии истифодабарӣ; 

 Сабаби истифода накардан; 

 Афзалиятҳо тибқи муҳтавои матлабҳо 

 

Ҷадвали 6. Меъёрҳои мансубияти посухдиҳанда ба истифодаи хусусӣ оид ба намудҳои ВАО ва 
ВМО. 

ВАО ва ВМО  Истифодабарандаи мунтазам 

ТВ, радио, интернет Дар як ҳафта як маротиба ва зиёдтар 

ВАО-и чопӣ 2-3 маротиба дар як моҳ ва зиёдтар 

Мессенҷерҳо Бе маҳдудият, бо назардошти нав будани чунин 
намуди ВМО 

Саволҳо оид ба истифода накардани ҳар як намуди ВАО баҳри муайян намудани мушкилоти 

эҳтимолӣ, баҳодиҳии корбарон, инчунин барои таҳияи тавсияҳо оид ба амалҳои эҳтимолии 

ҷалби корбарони эҳтимолӣ ворид карда шуданд. Посухҳои посухдиҳандагон ба суолҳо оид 

ба афзалиятҳои ҳар як намуди ВАО имкон медиҳанд, ки радабандии ВАО-и аз ҳама 

маъруфтарин тартиб дода шавад. Саволнома ба забонҳои тоҷикӣ, ӯзбекӣ ва русӣ тартиб 

дода шуда буд. 

Системаи мониторинг ва назорати сифати тадқиқот 
Системаи мониторинг ва назорати сифат дар ҳамаи давраҳо чорабиниҳо ва 

тадбирҳоеро дар бар мегирифт, ки ба таъмини сифати ҷамъоварии маълумот дар ҳама 

давраҳои тадқиқот равона гардидаанд. 

Дар давраи аввал истифода шуданд: 

GPS-мониторинг барои муайян намудани ҷойгиршавии мусоҳибагиранда ҳангоми 

тартибдиҳии рӯйихатҳо ва дурустии иқдоми интихоби посухдиҳанда тибқи дастурамал; 
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 Тамос бо мусоҳибагирандагон барои пешниҳоди ботартиби шарҳҳо ҳангоми 
роҳандозии интихоб; 

 Бозбинии маълумоти бадастомада барои дуруст пур кардани ҳуҷҷатҳо; 

Дар давраи дуюм ҳамоҳангсозӣ ва назорати сифат дар шакли зерин анҷом дода шуд: 

 Мушоҳидаҳо аз кори мусоҳибагирандагон (операторони системаи CATI) ва 
ҷараёни суҳбат бо посухдиҳанда; 

 Таҳлили сабти аудиоии мусоҳибаҳои баргузоршуда (дар доираи stop-day ва дар 
давраи баргузории пурсиш); 

 Таҳлили додаҳои ҷамъшудаи мусоҳибаҳои анҷомёфта (бозбинии хазинаи 
маълумот); 

 Зангзанӣ ба посухдиҳдиҳандагон барои аниқ кардани саволҳои пайдошуда. 

Ҷалб ва таълими тими мусоҳибагирандагон ва операторон 
Ҷалби иҷрокунандагон барои гузаронидани тадқиқот аз хазинаи мавҷудаи 
мусоҳибагирандагон ва операторони Маркази тадқиқоти сотсиологии «Зеркало» бо 
дарназардошти таҷриба, дониш ва забондонию таҳсилот сурат гирифт. 

Барои ҳар як давра омӯзиш баргузор карда шуд. Барои татбиқи давраи якум 25 
мусоҳибагиранда аз тамоми кишвар ҷалб карда шуд. Барои роҳандозии давраи дуюм 
20 оператор дар шуъбаи пурсишҳои телефонӣ (CATI) интихоб гардиданд. 

Коркард ва таҳлили додаҳо 
Пойгоҳи ниҳоии додаҳои тадқиқот дар қолаби SPSS таъсис дода шуд. Бо ҳадафи 
таъмини мутобиқат ба интихоби додаҳои маҷмуии умумӣ, тартиби омории санҷиши 
мутаносиб истифода карда шуд. Коэффисиентҳои санҷиш дар асоси додаҳои 
барӯйихатгирии аҳолии ҶТ дар соли 2010 оид ба тақсимоти ҷинсию синнусолии аҳолии 
кишвар дар минтақаҳо, дар тақсимот  дар асоси намуди маҳал (шаҳр, деҳот) таҳия 
гардидаанд. 

Дар натиҷаи санҷиши оморӣ шумораи посухдиҳандагон 2497 (2508 пурсидашуда) 
нафарро ташкил дод. Дар ҳисобот додаҳои санҷидашуда пешниҳод карда шудаанд. 
Истифодаи тартиби санҷиш имкон медиҳад, ки дар асоси додаҳои бадастомада 
нисбати кулли аҳолии кишвар хулоса бароварда шавад. 

Натиҷаҳои тадқиқоти моро оид ба муайян кардани афзалиятҳои расонавии сокинон 
(тадқиқот моҳҳои феврал-марти соли 2022 гузаронида шуд) метавон бо натиҷаҳои 
тадқиқоти гузашта, ки соли 2019 гузаронида шуда буд, муқоиса кард. Баъзе аз 
нишондиҳандаҳои тадқиқоти пешина аз нишондиҳандаҳои тадқиқоти имсола фарқи 
калон доранд, ки дар бораи онҳо мо дар ҳисобот сухан хоҳем гуфт, аммо мумкин аст, 
ки оид ба баъзе фарқиятҳои ноаён дар ҳисобот маълумот пешниҳод карда нашавад. 
Ҳисоботи солҳои гузашта тавассути пайвандҳои зерин дастрасанд: 

Медиапредпочтения населения Таджикистана за 2019г. 
Медиапредпочтения населения Таджикистана за 2018г. 

Ғайр аз ин, мо таъкид карданӣ ҳастем, ки дар доираи тадқиқоти мазкур имкон надорад, 
ки тамоми паҳлӯҳои фаъолияти ташкилотҳои расонавӣ ба назар гирифта шаванд. 
Барои омӯзиши пурраи вазъ зарур аст, ки ба таври доимӣ дигар тадқиқотҳо ҳам 
гузаронида шаванд. 

Ҳисоботро ТҶ «Машварати расонавӣ» дар ҳамдастӣ бо  ТҶ “Маркази 
тадқиқоти сотсиологии “Зеркало”, ки додаҳоро ҷамъоварӣ, коркард ва 
таҷассум (визуализатсия) кардааст,  омода намуд. 
Муаллифони ҳисоботи тадқиқотӣ:  
Набӣ Юсупов, директори ТҶ «Машварати расонавӣ»,  
Қаҳрамон Бақозода, таҳлилгар 
Ҳамоҳангсози лоиҳа: М. Қурбонова 

 

 

http://zerkalo.tj/uploads/files/2020/MediaPreff-2019_Final_RUS.pdf
http://zerkalo.tj/news/83-auditorii-smi-tadzhikistana.html
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НАТИҶАҲОИ ТАДҚИҚОТ 

I. Тавсифи иҷтимоӣ-демографии иштироккунандагони 

тадқиқот (N = 2497 ) 

 

Дар боби “Тавсифи иҷтимоӣ-демографии иштироккунандагони тадқиқот” 

тавсифи умумии посухдиҳандагон тибқи нишондиҳандаҳои гуногуни шахсӣ оварда 

шудааст. Намунаи тадқиқот, мутобиқ ба шумора ва нишондиҳандаҳои демографии 

кишвар нишон дода шудааст. Бинобар ҳамин 28%-и шумораи умумии посухдиҳандагон 

сокинони шаҳрҳо ва 72% сокинони деҳот мебошанд.  

Диаграммаи 1. Намуди маҳал, %,N =2497 

 

 

 Тақсимоти пурсидашудагон аз рӯйи минтақаҳои кишвар ба тақсими аҳолии 

кишвар аз рӯйи омори расмӣ мутаносиб аст. Дар тадқиқоти мо 34% посухдиҳандагон 

намояндагони калонтарин минтақаи аҳолинишини Тоҷикистон, яъне сокинони вилояти 

Хатлон мебошанд (Расми 1). 30% иштироккардагони тадқиқот сокинони вилояти Суғд, 

23% сокинони ноҳияҳои тобеи марказ (НТМ), 10% сокинони шаҳри Душанбе ва 2,7% 

сокинони Вилояти Мухтори Кӯҳистони Бадахшон (ВМКБ) мебошанд.  

Расми 1.Харитаи ҷойгиршавии посухдиҳандагон аз рӯйи маҳали зист, %, N = 2497 

 

Шаҳр; 27,8% 

Деҳот; 72,2% 
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 Шумораи мардҳо ва заноне ки дар тадқиқот иштирок карданд, мутобиқ ба 

шумораи умумии аҳолии Тоҷикистон аз рӯйи ҷинсият мебошад. Яъне талаботи гендерӣ 

риоя шуда, тадқиқот мутобиқ ба шумораи умумии мардон ва занони мамлакат сурат 

гирифтааст.  

Диаграммаи 2. Ҷинси посухдиҳандагон, %, N = 2497 

 

 Зимни омода кардани пурсиши мазкур, бо тавсияи коршиносоне, ки ба 

баррасии ин тадқиқот ҷалб шудаанд, синну соли посухдиҳандагон аз 18-сола ба 16 -

сола поён оварда шудааст (Диаграммаи 3). Ин амал бо он сабаб сурат гирифтааст, ки 

ҷавонони 16-сола аллакай шаҳрвандони болиғи кишвар буда, ақидаи онон ба монанди 

ақидаи ҳамаи посухдиҳандагони дигар муҳим аст. Ғайр аз ин, интихоби ин табақаи 

посухдиҳандагон метавонад нишон диҳад, ки дар ояндаи наздик кадом намудҳои ВАО 

аз нигоҳи намоя (профил) метавонанд серталабгор шаванд. Пурсишҳои пештара 

нишон доданд, ки шахсони калонсол одатан ба ин ё он намуди ВАО дидгоҳи устувор 

доранд ва истеъмолгарони ҷавонтари расонаҳо ба намудҳои пӯё ва чандрасонаии 

пешниҳоди иттилоот майл доранд. Дар пурсиши мазкур тақрибан 80 дарсади 

пурсидашудагонро ҷавонони аз 18 то 44-сола, қисмати боқимондаро, ки 13,8% ва 

12,5% аст, шахсони миёнсол ва калонсолтар ташкил медиҳанд. 

Диаграммаи 3. Гурӯҳҳои синнусолии посухдиҳандагон, %, N = 2497 

 

  

 Омори вазъи оилавии посухдиҳандагон (Диаграммаи 4) шояд дар интихоби 

ВАО таъсиррасон набошад, аммо яке аз ҷанбаҳои муҳими хусусиятҳои иҷтимоӣ-

демографии посухдиҳандагон дониста мешавад. Қисмати бештари посухдиҳандагон 

оиладор мебошанд – 70%. Онҳое, ки муҷарраданд ва ё шавҳар накардаанд  - 24% аз 

шумораи умумии пурсидашудагонро ташкил медиҳанд. 3% иштироккунандагон онҳое 

мебошанд, ки ҳамсарашон вафот кардааст ва каме зиёдтар аз 2% онҳое мебошанд, ки 

аз оилаҳои худ ҷудо шудаанд. 

29,9% 

34,0% 

9,9% 

13,8% 

12,5% 

18-24 сола 

25-34 сола 

35-44 сола 

45-54 сола 

55 сола ва боло 
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Диаграммаи 4. Вазъи оилавӣ, %, N = 2497 

 

 Чи тавре ки дар боло қайд кардем, пурсиш миёни шахсони  16-сола ва боло 

гузаронида шуд, яъне синне, ки одамон дар ин вақт, дар маҷмуъ, вобаста ба синну сол, 

дороӣ ва ё вазъи иҷтимоияшон таҳсилдида ҳастанд. Аммо маълум шуд, ки қариб  2,2% 

посухдиҳандагон ё ки аслан таҳсилот надоранд, ё ки танҳо таҳсилоти ибтидоӣ 

(синфҳои 1-4-и мактаби миёна) гирифтаанд. Шахсоне, ки мактабро бо шаҳодатномаи 

маълумоти миёнаи нопурра хатм кардаанд, 21%-и пурсидашудагонро ташкил доданд. 

 Шумораи аз ҳама бештари посухдиҳандагон шахсони мактаби таҳсилоти 

умумиро хатмкарда мебошанд – 43%. Онҳое, ки маълумоти миёнаи махсус доранд, 

яъне омӯзишгоҳ, коллеҷ, техникумҳоро хатм кардаанд,  12% буда, 5%-и 

пурсидашудагон маълумоти олии нопурра доранд ва танҳо 15% посухдиҳандагон 

шахсони дорои таҳсилоти олӣ мебошанд.  

Диаграммаи 5. Сатҳи маълумотнокӣ, %, N = 2497. 

 

Нишондиҳандаҳои мазкур аз рӯйи хусусиятҳои иҷтимоӣ-демографӣ нисбат ба ВАО-и 

алоҳида дар зергурӯҳҳои зерин аз рӯйи сатҳи маълумотнокӣ ҷамъ оварда шудаанд:  

 Олӣ;  

 Миёна (якҷоя карда шудаанд: «Олии нопурра», «Миёнаи махсус» ва 

«Миёнаи пурра»);  

 Аз сатҳи миёна поён (якҷоя карда шудаанд: «Миёнаи нопурра» ва 

«Ибтидоӣ»);  

 Бе маълумот  

 Дар диаграммаи 6 шуғли посухдиҳандагон нишон дода шудааст. Аз рӯйи ин 

нишондиҳанда, одатан, таваҷҷуҳ ва ё афзалиятҳои ин ё он гурӯҳи одамон муайян 

70,8% 

24,0% 

2,9% 2,3% 

Оиладор Муҷаррад/ бешавҳар Бевазан/бевамард Ҷудошуда 

2,2% 

1,6% 

20,9% 

43,2% 

11,9% 

5,2% 

15,1% 

Бе маълумот 

Ибтидоӣ 

Миёнаи нопурра 

Миёнаи пурра 

Миёнаи махсус 

Олии нопурра 

Олӣ 



16 
 

карда мешавад. Масалан, нафақагирон ва ё маъюбон имконияти хондан ва ё шунидану 

дидани ВАО-ро, бинобар шунавоии суст ва ё биниши паст, надоранд. Ё ин ки муҳоҷири 

меҳнатӣ, ки аз Тоҷикистон берун шудааст, муваққатан наметавонад ВАО-и ватаниро 

истифода барад. 

Диаграммаи 6. Шуғли посухдиҳандагон, %, N = 2497 

 

Аз рӯйи натиҷаҳои пурсиш қариб нисфи посухдиҳандагон (46%) одамоне 

мебошанд, ки дар худи кишвар ҷойи кор доранд. Ҷойи дуюмро аз ҷиҳати миқдори 

посухдиҳандагон соҳибхоназанон ташкил медиҳанд, ки 26% аст. Сипас ин рӯйихатро 

хонандагони мактабҳои гуногун идома медиҳанд – 14%. Бекорону нафақагирон қариб 

шумораи якхеларо ташкил медиҳанд – 6% ва 2%-и посухдиҳандагон муҳоҷирони 

кориянд. 

Дар тавсифномаи иҷтимоӣ-демографӣ оид ба намудҳои ВАО машғулиятҳои посухдиҳандагон 

дар зергурӯҳҳои зерин якҷоя карда шудаанд:  

 Кор мекунам (якҷоя карда шудаанд: «Кор мекунам» ва «Барои кор ба 

кишварҳои дигар меравам»);  

 Мехонам;  

 Кор намекунам (якҷоя карда шудаанд: «Соҳибхоназан», «Бекор» ва 

«Нафақагир/маъюб»). 

 

Шуғли посухдиҳандагон аз рӯйи шакли ташкилӣ дар Диаграммаи 7 нишон дода 

шудааст. Яъне, онҳо ҷойи корашонро номбар мекунанд (давлатӣ, ҷамъиятӣ, 

байналмилалӣ ва ё созмони хусусӣ). Зиёдтар аз ҳама онҳое фарогир шудаанд, ки ба 

таври инфиродӣ фаъолият мебаранд – яъне соҳибкорони инфиродӣ, устоҳои касбу 

кори гуногун (андовагар, пардозгар, челонгар, дӯзанда ва ғ.). Дар пурсиши мо 43% онҳо 

ширкат варзиданд. 

Диаграммаи 7. Ҷойи кор, %,N = 1143 (аз шумораи коргарон) 

 

45,8% 

26,0% 

14,5% 

6,1% 

5,9% 

1,8% 

Кор мекунам 

Соҳибхоназан 

Мехонам дар мактаб/коллеҷ/донишгоҳ 

Бекор 

Нафақагир/маъюб 

 Барои кор ба кишварҳои дигар меравам 

42,7% 

32,6% 

20,9% 

1,8% 

0,8% 

Худмашғул (соҳибкори хусусӣ) 

Ташкилоти давлатӣ 

Ширкати хусусӣ 

Ташкилоти ҷамъиятӣ 

Ташкилоти байналмилалӣ 
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32% посухдиҳандагон худро ҳамчун кормандони идораҳои давлатӣ муаррифӣ 

намуданд. Қайд кардан мумкин аст, ки асосан чунин табақаи одамон ба расонаҳои 

давлатию идорӣ обуна шудаанд. Кормандони ширкатҳои хусусӣ 21% 

пурсидашудагонро ташкил медиҳанд. Боқимондагон кормандони созмонҳои ҷамъиятӣ 

(2%) ва байналмилалӣ (1%) мебошанд. 

 Тахассус ва сатҳи мавқеи иштирокчиёни пурсиш дар дохили созмони онҳо дар 

Диаграммаи 8 нишон дода шудааст. Ин нишондиҳандаҳои пурсидашудагон дар аксари 

ҳолатҳо вобастагии онҳоро ба ВАО муайян мекунад. Масалан, афзалиятҳои ВАО-и 

роҳбарони ташкилотҳо метавонанд аз он чизе, ки кормандони сатҳи миёна ва поёнӣ 

мехонанд / гӯш мекунанд / тамошо мекунанд, ба куллӣ фарқ кунад. 

Дар ин рӯйихат мутахассисони касбу кори гуногун – муаллимон, табибон, 

муҳандисон, иқтисоддонҳо ва дигарон шумораи аз ҳама бештарро доштаанд - 30%. 

Онҳое, ки тахассус надоранд, ҷойи дуюмро ишғол кардаанд - 29%. Коргарони 

баландихтисос (васлгар, харрот, челонгар, дуредгар ва монанди инҳо), дар руйихат 

ҷойи сеюмро гирифтаанд – 22%. 

Шахсоне, ки дар бахши хусусӣ кор мекунанд (соҳибкорон, фермерҳо) - 9% буда, 

роҳбарони сатҳи болоӣ ва миёна дар байни посухдиҳандагон мутаносибан, – 2,6% ва 

1%-ро ташкил доданд.  

Диаграммаи 8. Мавқеи иҷтимоии посухдиҳандагон, %, N = 1143 (шумораи коргарон). 

 
 

 

Сатҳи даромад (Диаграммаи 9) ҳамчунин ба имконоти истифодабарӣ аз баъзе 

намудҳои ВАО таъсири назаррас мерасонад. Онҳое, ки сатҳи даромадашон баланд 

аст, ба худ иҷозат медиҳанд, ки ба таҷҳизоти муосир, интернети баландсуръат ва ба 

шумораи кофии матбуоти даврӣ дастрасӣ дошта бошанд. Онҳое, ки сатҳи 

даромадашон паст аст, табиист, ки ба ин «ҳузуру ҳаловат» дастрасӣ надоранд. 

Ба саволи «Шумо дар як моҳ чӣ қадар маблағ ба даст меоред?» ҷавобҳои аз 

ҳама маъмулӣ чунин буданд: «То 500 сомонӣ» - 9% ва «Аз 501 то 1000 сомонӣ» - 17%. 

Дар гурӯҳи онҳое, ки посухи «То 500 сомонӣ»-ро додаанд донишҷӯён, ки идрорпулӣ 

мегиранд, нафақахӯрон ва маъюбон, ҳамчунин занони хонашин, ки ба фаъолияти 

дӯзандагӣ ва пухтупази шириниҳо дар хона машғул ҳастанд, дохил мешаванд. Баъзе аз 

нафақахӯрон ва занони хонашин дар гурӯҳи «Аз 501 до 1000 сомонӣ» низ ҳастанд. 

Аммо дар ин гурӯҳ аз ҳама бештар кормандони қатории сохторҳои давлатӣ – 

омӯзгорон, табибон, кормандони дигар ташкилотҳои давлатӣ, ки то 1000 сомонӣ маош 

30,3% 

29,9% 

22,1% 

8,9% 

2,6% 

0,9% 

Мутахассис (омузгор, табиб, муҳандис ва ғ.) 

Бе тахассус 

Коргари тахассусдор (васлгар, ронандаи кран, 
челонгар) 

Фермер 

Роҳбари сатҳи миёна 

Роҳбари корхона, муовини роҳбар 
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мегиранд, дохил шудаанд. Қисмати назарраси ин одамон дар гурӯҳи «Аз 1001 то 1500 

сомонӣ» (9 фоиз) ва «Аз 1501 то 2000 сомонӣ» (5 фоиз) ҷойгир шудаанд. 

Зиёда аз сеяки посухдиҳандагон - 35%, изҳор карданд, ки сарчашмаи даромад 

надоранд. Ба ин гурӯҳ бекорон, соҳибхоназанҳо, донишҷӯёне, ки идрорпулӣ 

намегиранд ва ё дигар сарчашмаи даромад надоранд, дохил мешаванд. 

Диаграммаи 9. Сатҳи даромаднокии посухдиҳандагон, %, N = 2497 

 

Даромади аз 2000 сомонӣ зиёдтар дар бисёр ҳолат даромади роҳбарони 

ташкилотҳо ва муовинони онҳо дар созмонҳои давлатию тиҷоратӣ мебошад. Дар 

миёни онҳо инчунин метавонанд баъзе мутахассисоне бошанд, ки дар созмонҳои 

байналмилалӣ ва ё ширкатҳои бузурги тиҷоратӣ кор мекунанд.  

Дар нишондиҳандаҳои иҷтимоӣ-демографӣ оид ба намудҳои ВАО минбаъд даромади 

пурсидашудагон дар зергурӯҳҳои зерин якҷоя оварда шудаанд:  

 То 500 сомонӣ; 

 Аз 501 до 1000 сомонӣ; 

 Аз 1001 до 2000 сомонӣ (якҷоя нишон дода шудаанд: «Аз 1001 то 1500 сомонӣ» ва «Аз 

1501 то 2000 сомонӣ»); 

 Аз 2001 то 3000 сомонӣ (якҷоя нишон дода шудаанд: «Аз 2001 то 5500 сомонӣ» ва «Аз 

2501 то 3000 сомонӣ»); 

 Аз 3001 сомонӣ ва аз ин боло; 

 Даромад нест; 

 Ҷавоб нест. 

 

Дар боло мо зикр кардем, ки сатҳи афзалиятҳои расонавиро мавқеи иҷтимоӣ, 

машғулият ва даромади молиявии посухдиҳандагон муайян мекунад. Яке аз омилҳои 

дигари таъсиррасон дар ин раванд сатҳи некуаҳволии сокинон дониста мешавад, яъне 

шахс то кадом андоза бо неъматҳои моддӣ, иҷтимоӣ ва маънавӣ таъмин аст. Мо ба 

посухдиҳандагон пешниҳод намудем, ки худашон сатҳи некуаҳволии зиндагиашонро 

баҳогузорӣ кунанд ва яке аз ҷавобҳоеро, ки ба сатҳи зиндагиашон мувофиқат мекунад, 

интихоб намоянд. 

Қариб чоряки пурсидашудагон - изҳор карданд, ки «пуламон ҳатто барои ғизо 

намерасад» (3,5%) ва “Пуламон барои ғизо мерасад, аммо барои харидани либосворӣ 

мушкил дорем” (20,8%). Ҳамин гуна шумораи посухдиҳандагон  (24%) қайд карданд, ки 

шароити нисбатан беҳтар доранд ва онҳо имконият доранд, ки «хӯрок, либос, техникаи 

маишӣ харанд, аммо «наметавонанд хона ва ё мошин» харидорӣ кунанд. 40% 

посухдиҳандагон гуфтанд, ки пул барои хӯрокворӣ ва либосворӣ мерасад, аммо 

наметавонем техникаи маишӣ (телевизор, яхдон, мошини ҷомашӯӣ ва ғ.) харидорӣ 

кунем. Шумораи онҳое, ки гуфтанд амалан мушкилоти молиявӣ надоранд ва 

«метавонанд барои худ хона ва мошин харанд» ақаллиятро ташкил медиҳад -7%. 
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Диаграммаи 10. Худбаҳогузории сатҳи некуаҳволии оила, %, N = 2497. 

 

Дар умум, қисми зиёди пурсидашудагон (3,5% + 21% + 40%) сатҳи маҳдуд ва ё 

ниҳоят пасти некуаҳволӣ доранд. Шумораи онҳое, ки таъминоти нисбатан беҳтар 

доранд ва ё пурра таъмин ҳастанд, тахминан каме зиёдтар аз 30%-и 

посухдиҳандагонро ташкил дод. 

Вобаста ба нишондиҳандаҳои иҷтимоӣ-демографӣ оид ба муайян кардани афзалиятнокии 

ВАО сатҳи некуаҳволии посухдиҳандагон дар зергурӯҳҳои зерин якҷоя карда шудаанд:  

 Аз миёна паст (якҷоя карда шудаанд: «Ба мо пул ҳатто барои ғизо намерасад» ва 

«Пул барои ғизо ва либос мерасад, аммо наметавонем, ки техникаи маишӣ харидорӣ 

кунем»);  

 Миёна («Мо метавонем ба худ ғизо, либос ва техникаи хурди маишӣ харид кунем, 

аммо наметавонем мошин ё хона харидорӣ кунем»); 

 Аз миёна боло («Мо метавонем барои худамон мошин ва хона харем»);  

 Ҷавоб нест. 

 

Дар пурсиши мазкур дар боби “Тавсифи иҷтимоӣ-демографии 

иштироккунандагони тадқиқот” ду саволи иловагӣ ворид карда шуда буд, ки дар зер 

оварда мешавад. 

Саволи аввал: “Шумо шахсан мошин меронед?”. Ин савол барои баҳодиҳии 

шунавандагони радио зарур буд, зеро ки комилан ҳамаи мошинҳо бо мавҷгири радио 

муҷаҳҳазанд. Аммо маълум шуд, ки танҳо 16% посухдиҳандагон соҳиби мошин ҳастанд 

ва ё ҳамчун ронанда кор мекунанд ва аксари зиёди онҳо - 80% мошин намеронанд.  

Диаграммаи 11. Шумо шахсан мошин меронед?, %, N = 2497 

 

Саволи дуюм: “Дар хона бо аҳли оила бо кадом забон гап мезанед?”. Одати 

муошират бо ягон забони муайян ҳамчунин ба афзалиятҳои интихоби намуд ва забони 

ВАО таъсиргузор мебошад. Масалан, мо медонем, ки бисёр сокинони ноҳияҳои 

ҳамсарҳад бо Ӯзбекистон ӯзбекони қавмӣ мебошанд. Аз ин сабаб баъзеи онҳо изҳор 
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доштанд, ки бинандагони шабакаҳои телевизионии кишвари ҳамсоя мебошанд, ки 

мавҷи онҳоро ҳам мавҷгирҳои моҳворавӣ ва ҳам аналогӣ ба осонӣ қабул мекунанд. 

 

Ба ин савол аксарияти пурсидашудагон посух додаанд, ки дар хона бо забони тоҷикӣ 

муошират мекунанд – 72,6%. Ба забони ӯзбекӣ 20% пурсидашудагон ва 5,5% бо забони 

русӣ гап мезананд. 

Диаграммаи 12. Дар хона бо аҳли  оила ба кадом забон гап мезанед? , %, N = 2497 (ҷавобҳои сершумор) 

 
Маълумоти пурраро оид ба хусусиятҳои иҷтимоӣ-демографӣ барои муайян 

кардани афзалиятҳои расонавии баъзе аз намудҳои ВАО, шумо метавонед бевосита 

дар бахшҳое, ки афзалиятҳои расонавии ТВ, радио, рӯзномаҳо, маҷаллаҳо, Интернет 

ва мессенҷерҳоро муайян кардаанд, шинос шавед. Нишондиҳандаҳои мазкур дар 

шакли як нақшаи (диаграммаи) умумӣ муаррифӣ карда мешаванд.  
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II. Тамошои телевизиони ватанӣ 
 

 Се сол пеш роҳбарияти Кумитаи телевизион ва радиои назди Ҳукумати ҶТ (КТР 

ҶТ) иваз шуд. Роҳбари нави Кумита Нуриддин Саид тобистони соли 2020 дар нишасти 

матбуотӣ ба хабарнигорон гуфт, ки таъсиси ду шабакаи нави телевизионӣ бо номи  

“Илм ва табиат” ва “Сайёҳӣ ва ҳунарҳои мардумӣ” дар назар аст. 

Пас аз як моҳ – августи соли 2020, шабакаи аввалӣ, ки дар нишасти матбуотӣ 

номбар гардида буд, таъсис дода шуд. Телевизиони нави давлатии Тоҷикистон “Илм 

ва табиат” 14 апрели соли 2021, дар  Рӯзи илми тоҷик, рӯйи мавҷ баромад. 

Пас аз як соли дигар – 30 июни соли 2021, Ҳукумати Ҷумҳурии Тоҷикистон 

Муассисаи давлатии телевизионии “Сайёҳӣ ва ҳунарҳои мардумӣ”-ро таъсис дод. 

Чанде қабл – 2 апрели соли 2022, телевизиони “Сайёҳӣ ва ҳунарҳои мардумӣ” ба 

пахши барномаҳои худ оғоз кард. Дар сомонаи Кумитаи телевизион ва радио 

(www.ktr.tj) хабар дода мешавад, ки дар Душанбе, вилоятҳои Суғду Хатлон мавҷгирҳои 

интиқолии барномаҳои телевизионии “Сайёҳӣ ва ҳунарҳои мардумӣ” насб карда 

шудаанд ва ҳоло ин шабакаро 51,2% аҳолии кишвар тамошо карда метавонад. 

Дар ҳоли ҳозир, аз рӯйи маълумоти КТР-и назди Ҳукумати Ҷумҳурии Тоҷикистон, 

шумораи шабакаҳои телевизионӣ, радио ва студияҳои аудиовизуалӣ дар Ҷумҳурии 

Тоҷикистон ба 66 адад расидааст, аз ҷумла 15 шабакаи телевизионии давлатӣ, 18 

шабакаи телевизионии мустақил, 14 шабакаи телевизионии ноқилӣ (кабелӣ), инчунин 3 

IP-телевизион ва 14 студияи истеҳсоли маҳсулоти аудиовизуалӣ. 

Аз номи худамон қайд мекунем, ки агар пештар дар сомонаи Кумитаи телевизион 

ва радио шабакаҳои телевизионӣ аз ҳисоби маблағҳои давлатӣ ба шабакаҳои 

умумимиллӣ (ТВ “Тоҷикистон”, “Сафина”, “Баҳористон”, “Ҷаҳоннамо”, “Варзиш”, 

“Синамо”, “Футбол”, “Шаҳнавоз”) ва шабакаҳои минтақавӣ (ТВ Душанбе HD, ТВ Суғд, 

ТВ Хатлон, ТВ Кӯлоб, ТВ Бадахшон) тақсимбандӣ шуда бошанд, пас ҳоло чунин 

тақсимбандӣ вуҷуд надорад. Аммо барои хонандаи ҳисобот мо тасмим гирифтем, ки ин 

тақсимбандиро хотирнишон созем, то ки дар оянда мантиқи тадқиқоти мо ба онҳо 

фаҳмо бошад.  

Ҷадвали 1. Шабакаҳои телевизионии умумиллӣ 

Оғози 
фаъолият 

Ном Мавзӯъҳо Забони корбарӣ 

Шабакаҳои телевизионии умумимиллӣ 

с.1959  ТВ Тоҷикистон Умумӣ Тоҷикӣ, аҳёнан русӣ 

с.2005  ТВ Сафина (ТВС) Умумӣ Тоҷикӣ, аҳёнан русӣ 

с.2006  ТВ Баҳористон (ТВБ)  

Кӯдакону наврасон, 
фароғатӣ 

Тоҷикӣ, аҳёнан русӣ ва 
англисӣ 

с.2008  ТВ Ҷаҳоннамо 
Иттилоотӣ,  
ҷамъиятӣ 

Тоҷикӣ, аҳёнан русӣ ва 
англисӣ 

с.2016  ТВ Варзиш Варзишӣ Тоҷикӣ ва русӣ 

с.2016  ТВ Синамо Киноҳо Тоҷикӣ ва русӣ 

с.2017  ТВ Футбол Футбол Тоҷикӣ ва русӣ 

с.2017  ТВ Шаҳнавоз Мусиқӣ 
Тоҷикӣ, аҳёнан дигар 
забонҳо 

http://www.ktr.tj/
https://ru.wikipedia.org/wiki/2005_%D0%B3%D0%BE%D0%B4
https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%9F%D0%B5%D1%80%D0%B2%D1%8B%D0%B9_%D0%BA%D0%B0%D0%BD%D0%B0%D0%BB_(%D0%A2%D0%B0%D0%B4%D0%B6%D0%B8%D0%BA%D0%B8%D1%81%D1%82%D0%B0%D0%BD)
https://ru.wikipedia.org/wiki/2005_%D0%B3%D0%BE%D0%B4
https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A2%D0%B5%D0%BB%D0%B5%D0%B2%D0%B8%D0%B4%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D0%B5_%D0%A1%D0%B0%D1%84%D0%B8%D0%BD%D0%B0
https://ru.wikipedia.org/wiki/2006_%D0%B3%D0%BE%D0%B4
https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A2%D0%92_%D0%91%D0%B0%D1%85%D0%BE%D1%80%D0%B8%D1%81%D1%82%D0%BE%D0%BD
https://ru.wikipedia.org/wiki/2008_%D0%B3%D0%BE%D0%B4
https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%94%D0%B6%D0%B0%D1%85%D0%BE%D0%BD%D0%BD%D0%B0%D0%BC%D0%BE
https://ru.wikipedia.org/wiki/2016_%D0%B3%D0%BE%D0%B4
https://ru.wikipedia.org/wiki/2016_%D0%B3%D0%BE%D0%B4
https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A1%D0%B8%D0%BD%D0%B0%D0%BC%D0%BE
https://ru.wikipedia.org/wiki/2017_%D0%B3%D0%BE%D0%B4
https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A4%D1%83%D1%82%D0%B1%D0%BE%D0%BB_(%D1%82%D0%B5%D0%BB%D0%B5%D0%BA%D0%B0%D0%BD%D0%B0%D0%BB,_%D0%A2%D0%B0%D0%B4%D0%B6%D0%B8%D0%BA%D0%B8%D1%81%D1%82%D0%B0%D0%BD)
https://ru.wikipedia.org/wiki/2017_%D0%B3%D0%BE%D0%B4
https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A8%D0%B0%D1%85%D0%BD%D0%B0%D0%B2%D0%BE%D0%B7
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Тавре ки ба мо маълум аст, 93% ҳудуди Тоҷикистон кӯҳсор буда, ба бисёр 

нуқтаҳои аҳолинишин расонидани рӯзномаю маҷаллаҳо душвор аст. Ин ҳолат мавқеи 

телевизион ва радиоро, ки дар кишвар намудҳои дастрастарини ВАО боқӣ мемонанд,  

ба таври назаррас қавӣ мегардонад. Дар ҳоли ҳозир пахши онҳо ҳам ба тариқи 

антеннаҳои хонагӣ, ҳам аз тариқи антеннаҳои моҳворавӣ ва асбобҳои ноқилӣ (кабелӣ) 

дастрас аст. Ғайр аз ин, агар интернети хуб бошад, аз IP-TV низ истифода кардан 

мумкин аст. 

Дар сомонаи Кумитаи телевизион ва радиои Ҳукумати Тоҷикистон www.ktr.tj 

чунин маълумот оид ба минтақаи фарогирии ҳудуди кишвар аз ҷониби шабакаҳои 

умумимиллӣ (дар Ҷадвали 2) гузошта шудаанд: 

Ҷадвали 2. Минтақаи фарогирии аналогӣ ва рақамӣ 

№ Пахши аналогӣ Пахши рақамӣ 

1.  ТВ Тоҷикистон                           – 99,72% ТВ Тоҷикистон                                            – 72% 

2.      ТВ Сафина                                – 99,72% ТВ Сафина                                                 – 72% 

3.  ТВ Баҳористон                          – 89,01% ТВ Баҳористон                                           – 72% 

4.  ТВ Ҷаҳоннамо                           – 78,96% ТВ Ҷаҳоннамо                                            – 72% 

5.   ТВ Варзиш                                                  – 72% 

6.   ТВ Синамо                                                  – 72% 

Бо фарқ аз пурсиши қаблии мо (соли 2019), фарогирии пахши рақамӣ тақрибан 

12% афзудааст (пештар 60,41% буд) ва имрӯз, чи тавре дар ҷадвал нишон дода 

шудааст, 72% ҳудуди кишварро ташкил медиҳад. Ҳамчунин қайд мекунем, ки дар 

ҷадвал маълумот оид ба фарогирии дигар шабакаҳои телевизионии давлатӣ оварда 

нашудааст. Азбаски ҳамаи шабакаҳои давлатӣ ба пахши рақамӣ шомил карда 

шудаанд, тахмин кардан мумкин аст, ки ҳамаи онҳо фарогирии рақамии якхела - 72% 

доранд. 

Ғайр аз ин, дар сомонаи Кумита гӯшаи “ТВ онлайн” мавҷуд аст, онро аз назар 

гузаронида, мо сафҳаҳои чор шабакаи телевизиониро пайдо кардем, ки насби 

барномаи Adobe Flash Player-ро талаб мекарданд. Барои санҷидани он, ки то кадом 

андоза ин иттилоъ дуруст аст, мо дар ҷустори Google.com чунин дархост додем: 

“Онлайн ТВ Тоҷикистон”. Google чунин пайвандро пешниҳод кард: https://television-

planet.tv/ru/tv-kanaly/tajikistan/, ки ин ҷо саҳифаҳои шабакаҳои телевизионии 

“Тоҷикистон”, “Сафина”, “Синамо”, “Баҳористон”, “Ҷаҳоннамо”, “Варзиш” ва “ТВ Футбол” 

с.2021  ТВ Илм ва табиат Илм ва табиат Тоҷикӣ 

с.2022  
ТВ Сайёҳӣ ва ҳунарҳои 
мардумӣ 

Сайёҳӣ ва ҳунарҳои 
мардумӣ 

Тоҷикӣ 

Шабакаҳои телевизионии минтақавӣ 

с.1996 ТВ Душанбе HD Умумӣ тоҷикӣ, аҳёнан русӣ 

с.1990 ТВ Суғд Умумӣ тоҷикӣ, аҳёнан ӯзбекӣ 

с.1994 ТВ Хатлон Умумӣ тоҷикӣ 

с.1992. ТВ Кӯлоб Умумӣ тоҷикӣ 

с.1990 ТВ Бадахшон 
Умумӣ тоҷикӣ, аҳёнан баъзе 

забонҳои помирӣ 

http://www.ktr.tj/
https://television-planet.tv/ru/tv-kanaly/tajikistan/
https://television-planet.tv/ru/tv-kanaly/tajikistan/
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ҷойгир шудаанд. Аммо гузариш ба онҳо моро ба саҳифаҳои расмии ин шабакаҳои 

телевизионӣ овард ва пахши зинда ё онлайн танҳо дар шабакаҳои “ТВ Варзиш” ва “ТВ 

Футбол” вуҷуд дошт. Сомонаҳои дигар ё ки кушода намешуданд, ё ин ки он ҷо 

барномаҳои алоҳидаи шабакаҳои дар боло номбаршуда ҷойгир шуда буданд. 

Акнун чанд нукта дар бобати худи пахши рақамӣ. Соли 2010 барномаи давлатӣ 

оид ба гузариш ба пахши рақамӣ қабул карда шудааст (Digital Television). Ибтидо дар 

назар дошта шуда буд, ки гузаштан ба пахши рақамӣ бояд то соли 2015 сурат бигирад. 

Аммо бо сабаби нарасидани маблағҳо ва дар мамлакат набудани таҷҳизоти пахши 

рақамӣ муҳлати иҷрои барномаи мазкур то соли 2020 тамдид карда шуд. То он замон 

иҷрои барнома бояд то 95% таъмин карда мешуд. Аммо бо анҷомёбии муҳлати 

нишондодашуда, мутахассисони КТР ҶТ барномаи наверо таҳия карданд, ки муҳлати 

иҷрои гузариш ба пахши рақамиро аз соли 2020 ба соли 2024 тағйир дод. Яъне, то 

имрӯз гузариш ба пахши пурраи рақамӣ дар кишвар ҳоло ҳам анҷом дода нашудааст. 

Телевизиони рақамӣ – қабул ва пахши видеосигнали рақамии 

фишурдашудаи замони муосир буда, ба ҷойи телевизиони аналогии 

анъанавӣ истифода мешавад ва сифати баланди тасвир ва садоро бо 

харҷи баробар ба пахши аналогӣ таъмин мекунад. Технологияҳои рақамии 

муосир имкониятҳои навро ба ҷомеа пешниҳод карда, шумораи шабакаҳои 

телевизиониро зиёд мекунанд. Истифодаи технологияҳои нави рақамӣ 

хароҷоти мавҷҳои телевизионӣ ва захираҳои энергетикиро камтар 

мекунад. 

 

 Акнун бевосита ба натиҷаҳои тадқиқотамон бармегардем, ки ба пахши 

телевизион дахл доранд. Чун солҳои пешин, аксарияти кулли ширкаткунандагони 

пурсиш гуфтанд, ки аз ҳамаи намудҳои ВАО телевизион барояшон наздиктар аст – 96% 

(2409 нафар аз 2497 нафар). Танҳо 4% пурсидашудагон изҳор доштанд, ки телевизион 

тамошо намекунанд (88 н.). Чунин нишондиҳанда нисбат ба нишондиҳандаҳои соли 

2019-ум 2% зиёдтар аст, ки он замон мухлисони ТВ 93,7%-ро ташкил медоданд. 

Диаграммаи 13. Бинандагони телевизион аз рӯйи фоиз, %, N = 2497.  

 

 

Агар ба тавсифи иҷтимоӣ-демографии бинандагони телевизион таваҷҷуҳ 

кунем (Диаграммаи 14), мебинем, ки нишондиҳандаҳои имсола нисбат ба 

нишондиҳандаҳои тадқиқоти соли 2019 баргузоршуда 2-3% зиёдтаранд. 

Ҳа; 96% 

Не; 4% 
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Диаграммаи 14. Тавсифи иҷтимоӣ-демографии бинандагони телевизион, %,N =2409. 

 

Инчунин мо ин ҷо андешаҳои худро мегӯем, ки бо кадом сабабҳо 4% 

тоҷикистониён телевизион тамошо намекунанд. Дар диаграммаи навбатии 15 посух ба 

ин суолҳо оварда шудааст. 
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Ҷавоби аз ҳама оммавӣ ин буд: барои дидани телевизор “вақт надорам” - 33%. 

32 дарсади пурсидашудагон чунин гузинаи посухро қайд карданд: “Бо сабабҳои 

техникӣ». Инҳо шахсоне мебошанд, ки телевизор надоранд ва ё телевизорашон 

вайрон аст, антенна надоранд ва ё ин ки мавҷҳои телевизион дар маҳалли зисти онҳо 

пахш намешавад. 23%-и пурсидашудагон изҳор карданд, ки муҳтавои барномаҳои 

телевизионӣ ҷолиб нест. 6%-и посухдиҳандагон гуфтанд, ки бинобар доштани мотам, 

биноӣ ва шунавоии заиф телевизор тамошо намекунанд. Ҳамин миқдор 

посухдиҳандагон (6%) гуфтанд, ки ба ҷойи телевизор истифодаи Интернетро афзалтар 

медонанд. 

Диаграммаи 15. Чаро ТВ-и ватаниро тамошо намекунед? %, N =88. 

 

 

 Сатҳи мунтазам тамошо кардани барномаҳои ТВ (Диаграммаи 16) 

мутаносибан баланд мебошад - 86%-и пурсидашудагон ҳар рӯз телевизион тамошо 

мекунанд. 7% посухдиҳандагон дар як ҳафта 3-4 маротиба, боқимондаҳо аҳёнан 

телевизор тамошо мекунанд. 

Диаграммаи 16. Шумо оё мунтазам ТВ-и ватаниро тамошо мекунед? %, N =2409. 

 

 

 Имрӯз дар Тоҷикистон бинандаи телевизион интихоби бузурги таҷҳизоти 

қабулкунандаи мавҷҳоро дорад. Дар ин росто, ба посухдиҳандагон пешниҳод кардем, 

ки ҳамон таҷҳизотеро, ки дар хона айни ҳол истифода мекунанд, ишора кунанд. 69%-и 

пурсидашудагон изҳор карданд, ки аз антеннаҳои моҳворавӣ (спутник) истифода 

мебаранд. 64%-и посухдиҳандагон гуфтанд, ки онҳо аз антеннаҳои рақамӣ, ки онҳоро 

дар байни мардум «антеннаҳои 12-шабакагӣ» меноманд, истифода мебаранд. 

Антеннаҳои мазкур мавҷҳои шабакаҳои давлатӣ, якчанд шабакаи телевизионии Россия 

ва радиоҳоро қабул мекунанд. 
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Вақт нест 

Бо сабабҳои техникӣ 
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Ҳар рӯз 3-4 маротиба дар як ҳафта Ҳафтае 1 маротиба Аҳёнан 
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Наздики 40%-и посухдиҳандагон гуфтанд, ки онҳо ҳоло ҳам аз антеннаҳои 

хонагии муқаррарӣ истифода мебаранд. Ин антеннаҳо асосан барои қабули мавҷҳои 

аналогии шабакаҳои телевизионии ватанӣ коршоям мебошанд. Аммо дар ноҳияҳои 

наздисарҳадӣ ин навъи антеннаҳо ба таври васеъ барои тамошои барномаҳои 

шабакаҳои телевизионии кишварҳои ҳамсоя истифода бурда мешаванд. Зимнан, дар 

ноҳияҳои бо Ӯзбекистон ҳамсарҳад барномаҳои телевизионии ин кишвар харидори 

зиёд дорад. Шаҳрвандони ноҳияҳои наздисарҳадӣ дар шимоли кишвар шикоят 

карданд, ки ба ин кор ин чиз ҳам мусоидат мекунад, ки сигнали пахши шабакаҳои 

ватанӣ на дар ҳама ҷо муътадил аст, дар ҳоле ки сигнали шабакаҳои ӯзбекӣ устувор 

буда, аз тариқи мавҷгирҳои антеннаҳои муқаррарии аналогӣ ба осонӣ қабул мешаванд. 

Аз ин рӯ, барои шабакаҳои телевизионии давлативу мустақил рақобат бо шабакаҳои 

телевизионии Ӯзбекистон кори хеле мушкилу сангин мебошад. Шабакаҳои 

телевизионии маҳаллӣ аз рӯйи сифат, мундариҷа, гуногунрангӣ ва муҳтаво бо 

шабакаҳои Ӯзбекистон баробар шуда наметавонанд.  

Диаграммаи 17. Кадом таҷҳизоти қабулкунандаи мавҷҳоро соҳибони ТВ истифода мекунанд? N= 2409. 
Посухдиҳанда имкон дошт, ки якчанд ҷавобро интихоб кунад

2
. 

 

Дар идомаи радабандӣ шабакаҳои ноқилӣ мавқеъ доранд, дарсади якҷояи онҳо 

қариб 23%-ро ташкил медиҳад. Истифодабарандагони шабакаҳои ноқилӣ пеш аз ҳама 

сокинони шаҳрҳо мебошанд ва ба мизоҷон бастаҳо бо миқдори зиёди шабакаҳои 

аналогӣ ва рақамӣ пешниҳод мешаванд (аз 75 то 250 адад вобаста ба ширкат). Дар 

тадқиқоти мо шумораи ками посухдиҳандагон – қариб 9% шабакаи телевизионии 

пойтахт “Мавҷи Истиқлол”-ро (Душанбе, НТМ) номбар карданд. Дар вилояти Суғд 

шабакаҳои ноқилии АНТ маъмуланд – 5,4%. 

Фарқи назарраси ин тадқиқот аз тадқиқоти гузашта он аст, ки дар кишвар намуди 

нави пахши телевизионӣ - IP-TV маъмул шуда истодааст. Дар пурсиши гузашта танҳо 

як ширкат - «Телеком Технолоҷи”, номбар шуда буд, ки  чунин хадамотро пешниҳод 

менамояд. Ҳоло дар Тоҷикистон аллакай 3 IP-TV расман ба қайд гирифта шудааст: 

                                                           
2
ниг. Рӯйихати мафҳумҳо ва ихтисораҳо, саҳ. 4. 
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 ҶСП "Телекомм Технолоҷи" IP-телевизион; 

 ҶДММ "Информатика ва технологияи инноватсионӣ"; 

 ҶДММ "Юнет" – "Сомон ТВ". 

Аммо посухдиҳандагони мо боз се шабакаи дигарро номбар кардаанд, ки дар 

диаграмма қайд шудаанд. Ҳамаи онҳо тавассути хидматрасонии операторони мобилӣ 

ва интернет-таъминкунандагон пешниҳод карда мешаванд. 

  Мисли  пешин барномаҳои телевизионӣ ба забонҳои тоҷикӣ, ӯзбекӣ ва 

форсӣ/дарӣ дар Тоҷикистон серталабгоранд. (Диаграммаи 18). Тақсимот ба натиҷаҳои 

пешинаи мо монанд аст. 

Диаграммаи 18. Мавҷҳои чунин шабакаҳои телевизиониро қабул мекунанд (барои дидан дастрасанд), 

% N = 2409.  

 

Дар диаграммаи мазкур нишон дода шудааст, ки шаҳрвандони Тоҷикистон ба 

шабакаҳои телевизионии кадом кишварҳо дастрасӣ доранд.  Дар тадқиқотҳои пешина 

ба посухдиҳандагон чунин савол дода нашуда буд. Бо вуҷуди ин, панҷгонаи пешсаф 

дар маҷмуъ пешгӯишаванда буд. Дар посухҳо забони тоҷикӣ бартарӣ дорад – 97% ва 

аз сабаби он, ки мо ба гурӯҳи забонҳои форсӣ шомил ҳастем, дар панҷгона забонҳое 

шомил шудаанд, ки дар Эрону Афғонистон истифода мешаванд (56% ва 42%). Бо 

Ӯзбекистон марзи умумии 1300-километрӣ дорем ва барномаҳои телевизионии онҳо 

мавриди таваҷҷуҳи сокинони ноҳияҳои наздисарҳадӣ аст. Натиҷа табиист – 54%. Ба 

шабакаҳои телевизионии шарики стратегии мо – Россия, 52% пурсидашудагон 

дастрасӣ доранд. 

 Диаграммаи навбатии 19 нишон медиҳад, ки маҳз шабакаҳои телевизионии 

кадом кишварҳоро тоҷикистониён тамошо мекунанд. Ин ҷо низ аксари мутлақи 

посухгӯяндагон қайд кардаанд, ки телевизиони тоҷикро тамошо мекунад – тақрибан 

93%. Аз рӯйи афзалият дар мақоми дуюм шабакаҳои телевизионии Россия меистанд – 

қариб 32%. Забони русӣ дар кишвар барои бисёр тоҷикистониён забони фаҳмотарин 

боқӣ мемонад. Барои насли калонсол он аз замони Шӯравӣ ошност, замоне, ки он 

забони давлатӣ буд, бо ин забон дар мактабу донишгоҳҳо таҳсил менамуданд, дар 

коргузории корхонаҳо, дар артиш, муоширати шахсӣ, коргоҳу зиндагии ҳаррӯза 

истифода мекарданд. Дар миёни насли аз онҳо хурдсол (дарсади бузургро муҳоҷирони 

меҳнатӣ, ки барои кор ба Россия мераванд, ташкил медиҳанд) ин забон имрӯз низ 
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серистеъмол аст. Бо вуҷуди ин, миқдори истеъмолгарони муҳтавои русзабон дар қиёс 

бо тадқиқоти қаблии мо  12% кам шудааст. 

Диаграммаи 19. Тамошои шабакаҳои телевизионӣ (барои дидан дастрасӣ доранд), % N = 2409. 

 
Шабакаҳои телевизионии Ӯзбекистон аз рӯйи маҳбубият дар ҷойи сеюм қарор 

доранд – 27%. Чи тавре дар боло қайд кардем, чунин ҳолат аз он сабаб аст, ки дар 

миёни сокинони минтақаҳои наздисарҳадӣ ӯзбектаборон зиёд зиндагӣ мекунанд, 

муҳтавои пешниҳодшаванда хеле ҷолибтар буда, сифати пахш нисбат ба баъзе 

шабакаҳои ватанӣ беҳтар аст. 

Ду ҷойи дигарро дар радабандӣ шабакаҳои телевизионие ишғол менамоянд, ки 

ба забонҳои форсиву дарӣ барномаҳо пахш мекунанд. Пеш аз ҳама инҳо шабакаҳои 

форсӣ (25%) мебошанд, ки муҳтавои рангоранги фароғатӣ доранду аз ҷониби гурӯҳи 

шабакаҳои GEM TV (гурӯҳи шабакаҳои моҳворавии фароғатӣ ба забони форсӣ) пахш 

мешаванд. Ба муҳтавои телевизионии Афғонистони ҳамсоя  қариб 9% бартарӣ 

додаанд. Дар пурсиши пешина шабакаҳои телевизионии афғонӣ 13% овоз гирифта 

буданд. Аммо Ҷунбиши Толибон, ки ба сари қудрат расид, барномаҳоро ба забони 

дарӣ мунтазам коҳиш дода,  онҳоро бо барномаҳо ба забони пашту иваз мекунад. 

 Пас аз баргузории тадқиқоти пешинаи авлавиятҳои расонавии сокинони 

кишвар ба мо аз номи роҳбарони воситаҳои ахбори омма барои баргузор кардани 

тадқиқоти навбатӣ муроҷиатҳои зиёде расиданд. Махсусан, барои роҳбарони ВАО 

радабандии авлавиятҳои шабакаҳои телевизионӣ ва радиоҳои Тоҷикистон ҷолиб буд. 

Ба онҳо лозим буд, ки мақоми худро дар бозор бидонанд, барои такмили муҳтаво кор 

кунанд ва инчунин барои рекломдиҳандагон кори худро муаррифӣ намоянд. Аммо агар 

дар бораи шабакаҳои давлатӣ сухан гӯем, ин ҷо ягон ҳодисаи ғайричашмдошт рух 

надодааст – пешсафон шабакаҳои асосии телевизионии кишвар “Тоҷикистон” ва 

“Сафина” мебошанд, ки дар ҷумҳурӣ фарогирии нисбатан зиёдтар доранд – ҳар ду 

99,72% (пахши аналогӣ) ва 72%-ӣ (пахши рақамӣ) доранд, ки дар ҷадвали 2 нишон 

дода шудааст. 

Пурсиши нав (Диаграммаи 20) нишон дод, ки дар радабандии умумимиллии 

ВАО шабакаи телевизионии “Сафина” маҳбубтарин аст ва 63% овозро ба даст овард. 

Дар ҷойи дуюм бо фосилаи 4% шабакаи телевизионии “Тоҷикистон” - 59% меистад. 

Ба сегонаи пешсафон, бо канор гузоштани ТВ “Баҳористон” ва “Ҷаҳоннамо”, 

шабакаи телевизионии “Синамо” ворид шуд – 37%. Дар радабандии соли 2019 ин 

шабака мавқеи 5-умро ишғол мекард. ТВ “Баҳористон” ва “Ҷаҳоннамо”  дар ҷойҳои 4-ум 

ва 5-ум меистоданд, ки мутаносибан 35% ва 34% овози мухлисонро ба даст оварда 

буданд. Бо тафовути андаке се шабакаи аввали радабандии ҷумҳуриявӣ низ тақрибан 

дар ҳама радабандиҳои минтақавӣ мавқеи пешсафро ишғол мекунанд. 

92,5% 

31,9% 

27,4% 

24,9% 

8,8% 

1,8% 

1,1% 

0,6% 

0,6% 

0,2% 

0,8% 
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ТВ Арабистони Саудӣ 

 Дигар шабакаҳои ТВ 
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Диаграммаи 20. Радабандии тамошои шабакаҳои телевизионии умумимиллӣ ва минтақавӣ дар 
ҳудуди ҶТ, %,N = 2229. Посухдиҳанда имкон дошт, ки  якчанд ҷавобро интихоб кунад. 

 
 

Пас аз он ки шабакаҳои телевизионии минтақавии “ТВ Суғд”, “ТВ Хатлон”, “ТВ 

Кӯлоб”, “ТВ Бадахшон” ва “Душанбе HD” ба пахши рақамӣ шомил шуданд, аудиторияи 

онҳо то ба андозаи тамоми ҷумҳурӣ густариш ёфт. Бо ин сабаб шабакаҳои 

телевизионии мазкур ба радабандии шабакаҳои телевизионии давлатӣ ворид шуда, 

ҷойи баъзе шабакаҳои телевизионии марказиро танг карданд. Мисоли барҷастатарини 

ин гуфта шабакаҳои телевизионии “Душанбе HD” – 28% ва “ТВ Суғд” – 24% аст, ки 

мутаносибан дар ҷойи 6-ум ва 7-уми радабандӣ қарор доранд. 

 Шумо метавонед тавассути диаграммаҳои 21-28 ба таври муфассал бо 

радабандии шабакаҳои телевизионии минтақавӣ шинос шавед. Хотиррасон мекунем, 

ки шабакаҳои телевизионии умумимиллӣ аз ҷиҳати таъминоти моддӣ-техникӣ ва 

фарогирии минтақаи пахш нисбат ба дигар шабакаҳои телевизионӣ бартарият доранд. 

Бинобар ҳамин, дар шароити имрӯзаи рушди телевизион мавқеи пешсафии шабакаҳои 

телевизионии умумиҷумҳуриявӣ пешгӯишаванда буд. 

Диаграммаи 21. Радабандии шабакаҳои телевизионии умумимиллӣ ва минтақавӣ дар ҳудуди шаҳри 
Душанбе, %,N = 218. Посухдиҳанда имкон дошт, ки якчанд ҷавобро интихоб кунад. 
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Ғайр аз ин, бо фарқ аз тадқиқотҳои пешинаамон, мо тасмим гирифтем, ки 

радабандии на танҳо вилоятҳо, балки шаҳрҳои Хуҷанд, Бохтар ва Кӯлобро низ аз рӯйи 

теъдоди ин шабакаҳо дар ин шаҳрҳо пешниҳод намоем.  

Диаграммаи 22. Радабандии шабакаҳои телевизионии умумимиллӣ ва шабакаҳои телевизионии 

минтақавӣ дар ҳудуди НТМ, %,N = 504. Посухдиҳанда имкон дошт, ки якчанд ҷавобро интихоб кунад. 

 

Диаграммаи 23. Радабандии шабакаҳои телевизионии умумиҷумҳуриявӣ дар ҳудуди вилояти Суғд, %,N 

= 643. Посухдиҳанда имкон дошт, ки якчанд ҷавобро интихоб кунад. 
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Диаграммаи 24. Радабандии шабакаҳои телевизионии умумиҷумҳуриявӣ дар ҳудуди шаҳри Хуҷанд, %,N 

= 114. Посухдиҳанда имкон дошт, ки якчанд ҷавобро интихоб кунад. 

 
 

Диаграммаи 25. Радабандии шабакаҳои телевизионии умумиҷумҳуриявӣ дар ҳудуди вилояти Хатлон, 

%,N = 804. Посухдиҳанда имкон дошт, ки якчанд ҷавобро интихоб кунад. 
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Диаграммаи 26. Радабандии шабакаҳои телевизионии умумиҷумҳуриявӣ дар ҳудуди шаҳри Бохтар, 

%,N = 66. Посухдиҳанда имкон дошт, ки якчанд ҷавобро интихоб кунад. 

 

 

Диаграммаи 27. Радабандии шабакаҳои телевизионии умумиҷумҳуриявӣ дар ҳудуди шаҳри Кӯлоб, %,N 

= 71. Посухдиҳанда имкон дошт, ки якчанд ҷавобро интихоб кунад. 
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Диаграммаи 28 Радабандии шабакаҳои телевизионии умумиҷумҳуриявӣ дар ҳудуди ВМКБ, %,N = 61. 

Посухдиҳанда имкон дошт, ки якчанд ҷавобро интихоб кунад. 

 
 

Навоварии дигар дар тадқиқоти мазкур басомади тамошои шабакаҳои 
телевизионии марказӣ аст (Диаграммаи 29). Инъикоси ҳамаи шабакаҳои мавҷудбуда аз 
имкон берун буд, аз ин рӯ он шабакаҳоеро нишон додем, ки 10 ҷойи аввалро дар 
радабандӣ ишғол кардаанд. Нишондиҳандаҳои ҳар як шабака аз шумораи мухлисони 
он ҳисоб карда шудаанд. 

Диаграммаи 29. Басомади тамошои шабакаҳои телевизионии марказӣ, ки дар ҶТ пахш мешаванд,  бо 

% аз шумораи мухлисони  ҳар як шабака. 

 
 

 Дар боло мо ёдовар шудем, ки ғайр аз маҳсулоти телевизионии ватанӣ, 

бинандагон инчунин ба муҳтавои шабакаҳои телевизионии русӣ, ӯзбекӣ ва  

форсизабон (эронӣ ва афғонӣ) бартарият медиҳанд (Диаграммаи 19). Дар Диаграммаи 

30, ки дар зер оварда шудааст, радабандии шабакаҳои телевизионии хориҷии 

маъруфтарин, ки бинандаи тоҷик меписандад, нишон дода шудааст. 

Ба фарқ аз солҳои пешин қатори аввалини радабандиро на шабакаи 

телевизионии русии “Россия”, балки шабакаи телевизионии форсии «GEM-TV» ишғол 
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мекунад. Аниқтараш, таҳти ихтисораи «GEM-TV» муҳтавои гурӯҳи шабакаҳои 

телевизионӣ  бо силсилафилмҳо ва намоишҳои фароғатӣ дар назар дошта мешавад, 

ки дар миёни мухлисони тоҷик маҳбубияти хос доранд. Ин шабакаҳо пештар ҳам дар 

радабандии мо дар зинаҳои боло меистоданд, аммо ин дафъа онҳо ҷойи аввалро 

соҳиб шуданд.  
Диаграммаи 30. Радабандии шабакаҳои телевизионии хориҷӣ, ки дар ҶТ пахш мешаванд, %, N = 1552. 

Посухдиҳанда имкон дошт, ки якчанд ҷавобро интихоб кунад. 

 
 

Соли дуввум аст, ки дар ҷойи 2-и радабандии шабакаҳои телевизионии хориҷии 

маҳбуб шабакаи телевизионии “Ӯзбекистон” қарор дорад. 19%-и пурсидашудагон чунин 

назар доданд. Аммо радабандӣ танҳо бо як шабакаи телевизионӣ маҳдуд намешавад. 

Ҷойи чорумро дар радабандӣ шабакаи телевизионии «Зӯр-ТВ» гирифта, зинаи 

шашумро “Ёшлар” ва ҳаштумро “Наво” ишғол кардаанд. Бинандагон ҳамчунин ба 

шабакаҳои телевизионии дигари Ӯзбекистон таваҷҷуҳ доштани худро изҳор намуданд. 

Солҳои гузашта шабакаҳои телевизионии русӣ дар радабандӣ зинаҳои аввалро 

соҳиб мешуданд, инчунин бинандагон шумораи зиёдтари шабакаҳои телевизиониро 

номбар мекарданд. Аммо ин дафъа аввалин бор шабакаи телевизионии “Россия” дар 

мақоми сеюми радабандӣ қарор гирифт ва шабакаи телевизионии “НТВ” ба ҷойи 

панҷум фаромад. Ба гуфтаи коршиносон, ин ба он алоқаманд аст, ки забони русӣ 

мавқеи худро ба таври назаррас аз даст додааст, ҳарчанд ки кишварҳои моро солҳои 

зиёди ҳамзистӣ дар ИҶШС алоқаманд месозад ва инчунин Федератсияи Россия 

кишвари асосие боқӣ мемонад, ки муҳоҷирони меҳнатӣ барои кор ба он ҷо мераванд. 

Сабаби дигар метавонад он бошад, ки дар солҳои охир кӯчиши васеи аҳолӣ ба ФР ба 

назар мерасад. Танҳо дар 2 соли охир (2020-2021) барои ҷойи зисти доимӣ зиёда аз 

170 ҳазор тоҷикистониён ба ФР кӯчидаанд. Бо вуҷуди ин, ғайр аз шабакаи 

телевизионии “Россия” посухдиҳандагон шумораи зиёди шабакаҳои телевизиониро 

номбар карданд, ки миёни онҳо шабакаҳои «НТВ», «ОРТ», «РТР-планета»,«ТНТ», 

«Звезда», «МИР», шабакаҳои телевизионии варзишӣ ва ғ. ҳастанд. 

 Ба пурсиши нав ҳамчунин саволи “Кадом шабакаҳои телевизиониро бештар 

ба сифати манбаи ахбор истифода мекунед?” ворид карда шуд (Диаграммаи 31). Ин 

савол пеш аз ҳама метавонад ба созмонҳо ва хадамоти матбуоти онҳо кӯмак кунад, ки 
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кӣ ба сифати шарики ВАО интихоб шавад. Ва барои расонаҳое, ки ба ахбор тахассус 

доранд, муфид аст, ки мавқеи худро дар бозор донанд ва пайваста барои такмил 

додани маҳсулоти хабарии худ кор кунанд. 

Шабакаи телевизионии “Тоҷикистон” дар мавқеи аввал қарор гирифта, 

мутаносибан сарчашмаи асосии хабарӣ номида шуд - 36%. Шабакаи телевизионии 

шабонарӯзии хабарии “Ҷаҳоннамо” бо гирифтани 29% овози посухдиҳандагон ба ҷойи 

дуюм баромад ва “Сафина”  ҷойи 3-ро (16,7%) ишғол намуд. Шабакаҳои телевизионии 

Россияро 7,6% посухдиҳандагон, шабакаҳои телевизионии ӯзбекиро қариб 6% 

пурсидашудагон ҳамчун манбаи хабарӣ истифода мекунанд. Мухлисони «Евронюс» аз 

ҳама камтар буданд – қариби 1%. Тавре маълум шуд, 8,6% посухдиҳандагон умуман 

телевизионро ҳамчун манбаи хабарӣ истифода намекунанд. Яъне, ё барои онҳо ахбор 

ҷолиб нест, ё ин ки онҳо барои гирифтани хабарҳо аз дигар намудҳои ВАО - интернет, 

рӯзномаҳо ва ғ. истифода мебаранд. 

Диаграммаи 31. Кадом шабакаҳои телевизионро бештар ба сифати манбаи ахбор истифода 

мекунед? %, N = 2409. Посухдиҳанда имкон дошт, ки якчанд ҷавобро интихоб кунад. 

 
 

 

 Дар вақти аз ҳама мувофиқ барои тамошобин – прайм-тайм, дар муқоиса бо 
тадқиқоти соли гузашта, баъзе тағйиротҳо ба миён омадаанд. Агар пештар прайм-
тайми субҳгоҳӣ (аз соати 6.00 то 9.00) ва шомгоҳӣ (аз соати 18.00 то 21.00) ба таври 
мунтазам вақтҳои мувофиқи тамошо бошанд, ки дар гузашта мутаносибан  47% ва 64% 
овозҳоро гирифта буданд (пурсиши соли 2019), пас, имрӯз вақти эфири аз соати 9.00 
то 18.00 ва аз соати 21.00 то 00.00 низ барои бинандагон вақти ҷолиби тамошо 
будааст. Яъне, дар ин соатҳое, ки нишон дода шудаанд, мавҷуд будани талаботи зиёд 
ба гирифтани иттилооти муҳим ва зарурӣ ба мушоҳида мерасад.  
Диаграммаи 32. Омори тамошои шабакаҳои телевизионӣ дар як шабонарӯз, %, N = 2409. Посухдиҳанда 

имкон дошт, ки якчанд ҷавобро интихоб кунад 
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III. Шунидани радиоҳои ватанӣ 

Тавре дар боби II ”Тамошои телевизиони ватанӣ” хотиррасон шудем, бо иваз 

шудани роҳбарияти Кумитаи телевизион ва радиои назди Ҳукумати ҶТ, дар ин соҳа 

баъзе тағйиротҳо ҷорӣ гардиданд. Масалан, дастгоҳҳои пахши радиои “Тоҷикистон” ва 

се шабакаи он  бо таҷҳизоту барномаи муосиртарин комилан нав карда шуд. Зимни 

муаррифии ин рухдод муҳандис ва масъули насби барномаҳо Сергей Каротин иброз 

дошт, ки барнома дар Италия истеҳсол шуда, айни замон танҳо дар баъзе кишварҳои 

Аврупо ва ҳамакнун дар Тоҷикистон истифода мешавад. Ба гуфтаи ҷаноби Каротин, 

“Радиои Тоҷикистон” ва се шабакаи он яке аз аввалин истифодабарандагони барномаи 

насли нав мебошанд. 

Аммо дар мусоҳиба бо тадқиқотгарони мо баъзе кормандони шабакаҳои 
радиоҳои номбурда гуфтанд, ки дар азхудкунии барномаи нав баъзе мушкилот ҷой 
доранд ва барномаи пештара содаю осонтар буд. 

Дар маҷмуъ, тибқи маълумоти КТР ҶТ,  айни замон дар Тоҷикистон 10 шабакаи 
радиоии давлатӣ ва 22 шабакаи радиоии мустақил ба қайд гирифта шудаанд. 
Шабакаҳои радиоии давлатӣ ба монанди шабакаҳои телевизионии давлатӣ аз ҷониби 
давлат пурра дастгирӣ ёфта, мавҷҳои онҳо дар тамоми ҳудуди мамлакат паҳн 
мешаванд. Имрӯз радиоҳои умумиҷумҳуриявии «Тоҷикистон», «Садои Душанбе», 
«Фарҳанг» ва «Овози тоҷик» фарогирии нисбатан васеъ дошта, барномаҳои худро бо 
забонҳои тоҷикӣ, русӣ, ӯзбекӣ мешунавонанд. Солҳои охир ин шабакаҳо минтақаи 
фарогирии худро васеътар кардаанд, аммо на ба таври назаррас. Мувофиқи 
маълумоти www.ktr.tj, масоҳати фарогирии мавҷҳои шабакаҳои радиоии 
умумиҷуҳуриявӣ дар ҳудуди мамлакат чунин аст:  

 
 «Тоҷикистон» – 88,60% 

«Садои Душанбе»  – 68,22% 

«Фарҳанг»   – 59,87% 

«Овози тоҷик» – 57,90% 

Аз шабакаҳои радиоии хусусӣ, мисли пешина, танҳо ба 3 шабака муяссар 

шудааст, ки ҳудуди паҳншавии мавҷҳои худро васеъ кунад. Инҳо радиоҳои «Имрӯз», 

«Ватан» ва «Азия-Плюс» мебошанд. Ин радиоҳо ҳам дар пойтахт ва ноҳияҳои тобеи 

марказ, ҳамчунин дар баъзе шаҳру ноҳияҳои вилоятҳои Суғду Хатлон низ шунавонида 

мешаванд. 

Сарфи назар аз тағйирёбии босуръати сохтори расонавӣ, шабакаҳои радиоии 

Тоҷикистон тавонистанд ҳамчун омили субот, манбаи муҳиму фаврии иттилои хабарӣ, 

маърифатӣ ва фароғатӣ, инчунин дар ҳолатҳои фавқулода такягоҳи фард ва давлат 

боқӣ монанд. Масалан, ҳаҷми пахши интернетӣ афзудааст, ки ҳам шабакаҳои радиоии 

давлатӣ ва ҳам мустақил ба он гузаштаанд. 

Пахшии интернетии радио қарори нави фанноварӣ барои Тоҷикистон аст.  

Воридшавии интернет ба зиндагии инсон меафзояд ва пахши рақамии радио 

маъруфтар мешавад. Шунавандагони чунин радио барои рекломдиҳандагон ҷолиб 

мебошанд, зеро онҳо ҷавон, пардохтпазир ва серҳаракатанд. Радиои интернетӣ 

амалан ройгон буда, танзимоташ сода аст ва онро дар ҳар ҷое, ки интернет ҳаст, 

тавассути телефони ҳамроҳ, телефонҳои ҳушманд, компутар ва планшет гӯш кардан 

мумкин аст. Ғайр аз ин, ҳангоми пахш баъзе монеаҳое, ки барои гӯш кардани радио 

халал мерасонанд, ин ҷо вуҷуд надоранд. Бисёр одамон шунидани радиоро тавассути 

интернет бо кор дар компутар якҷоя мекунанд. 

http://www.ktr.tj/
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Аксари шабакаҳои радио фаъолиятро дар шабакаҳои иҷтимоӣ - Facebook, 
Instagram, Telegram ва YouTube оғоз карданд ва баъзе аз онҳо аллакай даромад 
меоранд. Шояд ҳамаи ин омилҳо ба он таъсир гузоштанд, ки дар се соли охир сатҳи 
авлавияти радио тақрибан тағйир наёфт ва мавқеи худро дар бозор – 40% 
пурсидашудагон (992 нафар аз 2497 нафар ширкаткунандаи пурсиш) - ба таври 
муназзам нигоҳ дошт. 
Диаграммаи 33. Оё шумо радио гӯш мекунед? %, N = 992 

 
 

 Ба саволи “Бо кадом сабаб шумо радио гӯш намекунед?” аксаран посух 

доданд, ки мавҷгири радио надоранд – 54%. Як қисми дигари пурсидашудагон – 24%, 

гуфтанд, ки барои шунидани радио вақт надоранд ва барои 10%-и посухдиҳандагон 

барномаҳои радиоӣ умуман ҷолиб нестанд. Бо сабабҳои техникӣ (мавҷ нест/радио кор 

намекунад ва ё ин ки радио нест) 9% радио гӯш намекунанд. 

Диаграммаи 34. Сабабҳои гӯш накардани радио, %, N = 1505. 

 
 Агар симои имрӯзаи демографии шунавандагони радиоро ба тасвир кашем 

(Диаграммаи 35), пас маълум мешавад, ки онҳо асосан сокинони шаҳр (50%), мардони 

(43%) ҳама синну соли даромадашон миёна ё болотар аз он буда, мошин меронанд 

(52%). Аксаран, инҳо сокинони Душанбе (61%) ва вилояти Суғд (53%) буда, таҳсилоти 

олӣ доранд (51%). Даромади шунавандагон аз 500 то 1000 сомонӣ ва ё зиёдтар аз 

3000 сомонӣ аст – 55%. 

Аз ҷиҳати шуғл бояд қайд кунем, ки аксари шунавандагони радио коргарон (46%) 

ва донишҷӯён (40%) мебошанд. Ҳамзамон маълум шуд, ки радио барои тамоми 

посухгӯяндагон, новобаста аз вазъи оилавии онон, писанд аст. 
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Диаграммаи 35. Тавсифи иҷтимоӣ-демографии шунавандагони радио, %, N = 2497 

 

 

 Сарфи назар аз он ки шумораи умумии шунавандагони радио мисли пешина 

боқӣ мондааст, коҳиши назарраси мухлисони доимӣ ба мушоҳида мерасад 

(Диаграммаи 36). Агар дар соли 2019 шунавандагони ҳаррӯза 38%-ро ташкил медода 

бошанд, пас, дар пурсиши нав ин рақам то ба 23% шумораи умумии мухлисони радио 

поён рафтааст. Шахсоне, ки дар як ҳафта 3-4 маротиба радио гӯш мекунанд - 22%-ро 

43,0% 

36,4% 

50,3% 

35,7% 

61,1% 

27,5% 

53,0% 

31,1% 

21,8% 

34,6% 

42,2% 

42,0% 

43,2% 

39,7% 

40,6% 

41,5% 

31,5% 

37,9% 

28,8% 

30,8% 

36,3% 

51,3% 

31,2% 

46,3% 

40,5% 

24,7% 

36,1% 

41,8% 

41,6% 

34,4% 

35,9% 

46,9% 

45,0% 

40,7% 

54,7% 

37,6% 

52,5% 

36,5% 

57,0% 
63,6% 
49,7% 
64,3% 
38,9% 
72,5% 
47,0% 
68,9% 
78,2% 
65,4% 
57,8% 
58,0% 
56,8% 
60,3% 
59,4% 
58,5% 
68,5% 
62,1% 
71,2% 
69,2% 
63,7% 
48,7% 
68,8% 
53,7% 
59,5% 
75,3% 
63,9% 
58,2% 
58,4% 
65,6% 
64,1% 
53,1% 
55,0% 
59,3% 
45,3% 
62,4% 
47,5% 
63,5% 

Мард 

Зан 

Шаҳр 

Деҳот 

Душанбе 

НТҶ 

Суғд 

Хатлон 

ВМКБ 

16-24-сола 

25-34-сола 

35-44-сола 

45-54-сола 

55-сола ва боло 

Муҷаррад/Бе шавҳар 

Оиладор 

Ҷудошуда 

Бевазан/Бевамард 

Маълумот нест 

Аз миёна поён 

Миёна 

Олӣ 

Кор намекунам 

Кор мекунам 

Мехонам 

Ҷавоб нест 

Аз миёна поён 

Миёна 

Аз миёна боло 

Даромад нест 

То 500 сомонӣ 

Аз 501 то 1000 сомонӣ 

Аз 1001 то 2000 сомонӣ 

Аз 2001 то 3000 сомонӣ 

Аз 3001 сомонӣ ва болотар 

Ҷавоб нест 

Ха 

Не 

Ҷ
и

н
с 

М
аҳ

ал
 

М
и

н
та

қа
 

С
и

н
н

у 
со

л
 

В
аз

ъ
и

 о
и

л
ав

ӣ
 

Та
ҳс

и
л

о
т 

Ш
уғ

л
 

Н
ек

уа
ҳв

о
л

ӣ
 

Д
ар

о
м

ад
 

Р
о

н
д

а-
н

и
 

м
о

ш
и

н
  

Радио гӯш мекунанд Радио гӯш намекунанд 



39 
 

ташкил медиҳанд (дар соли 2019 – 24% буд). Дар маҷмуъ, шунавандагони фаъол дар 

миёни посухгӯяндагони пурсиши нав  6% кам шудаанд. 

Диаграммаи 36.  Шумо зуд-зуд радио гӯш мекунед? %, N = 992. 

 
 

 
Маъмулан, радабандии шабакаҳои радиоии умумимиллӣ ва мустақили 

Тоҷикистонро мо алоҳида аз ҳамдигар нишон медиҳем. Сабаб дар он аст, ки имконот 

ва захираҳое, ки шабакаҳои радиоии шакли моликияташон гуногун истифода 

мебаранд, ба таври назаррас фарқ мекунанд: шабакаҳои умумимиллӣ аз дастгирии 

давлат бархурдоранд, сохтори такмилёфтаи пахш доранд, ки инро дар дигар 

шабакаҳои радио намебинем. 

Инак, дар мақоми аввали пешсафони шабакаҳои радиоии умумимиллӣ мисли 

пештара радиои “Садои Душанбе” меистад – 38%. Радиои “Тоҷикистон” ва “Фарҳанг” ба 

ҳамон тартиб паси ҳам ҷойгир шуда, мутаносибан, 22% ва 8% овози шунавандагони 

кишварро ба даст овардаанд. Дар поёни ин рӯйихат низ дигаргунӣ ба мушоҳида расид: 

радиои “Овози тоҷик” нишондиҳандаҳои худро беҳтар карда, бо гирифтани 6,5% аз 

радиои “Ховар (2%) пеш гузашт. 

Диаграммаи 37. Радабандии радиоҳои умумиҷумҳуриявӣ дар ҶТ, %, N = 690. Посухгӯянда имкон дошт, 

ки якчанд ҷавобро интихоб кунад. 

 
Каме пеш рафта, таъкид мекунем, ки “Садои Душанбе” қариб дар ҳама 

минтақаҳои кишвар пешсаф аст. Муваффақияти “Садои Душанбе” дар қиёс бо радиои 

“Тоҷикистон”, ки фарогирии бузурги ҳудудӣ дорад, бо сиёсати нисбатан озоди идорӣ 

дар интихоби матлаб алоқаманд аст. Дар мавҷи ин шабака барномаҳои мусиқӣ ва 

фароғатӣ зиёдтаранд. Муҳтавои радиои “Тоҷикистон”  пеш аз ҳама паҳн кардани 

иттилооти расмии Ҳукумати Тоҷикистон мебошад. 

 Чи тавре ки дар боло хотирнишон кардем, дар миёни шабакаҳои радиоии 

мустақили пешсаф сегонаи пештозони радабандӣ дар ҶТ бетағйир боқӣ монд. Воқеан, 

соли ҷорӣ зинаи аввали пешсафонро шабакаи радиоии “Ватан” – 14,5%, ишғол 

кардааст. Пешсафи тадқиқотҳои пешин – радиои “Имрӯз”, ба зинаи дуюм фаромад – 

13%. Рӯйихати сегонаро радиои “Азия-Плюс” (7,5%) анҷом мебахшад. 

Мавриди зикр аст, ки дар солҳои охир дар фазои ҶТ якчанд шабакаҳои радиоии 

нав ба мисли “Ҳамсадо”, “Радиои нав/Новое радио” ва “Авторадио” барномаҳо пахш 

мекунанд. Дар ҳисоботи пешинаи мо ин радиоҳо набуданд, зеро онҳо он вақт нав ба 

кор сар карда буданд ва посухдиҳандагон онҳоро номбар накарданд. Дар радабандии 
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имсола миёни шабакаҳои радиоии мустақил аз радиоҳои нав танҳо радиои “Ҳамсадо” 

(2%) зинаи чорумро ишғол намуд.  

Диаграммаи 38. Радабандии радиоҳои пешсафи хусусӣ дар ҶТ, %, N = 690. Посухгӯянда имкон дошт, ки 

якчанд ҷавобро интихоб кунад. 

 

 Авлавиятҳои сокинони пойтахт нисбат ба радиоҳои давлатӣ (Диаграммаи 39) 

бо маълумоти радабандии ҷумҳуриявӣ монанд мебошанд. Танҳо фарқ дар он аст, ки 

радиои “Ховар”-ро (3,8%) нисбат ба радиои “Овози тоҷик” (2%) зиёдтар гӯш мекунанд. 

Диаграммаи 39. Радабандии шабакаҳои радиоии шаҳри Душанбе, %, N = 122. Посухгӯянда имкон дошт, 

ки якчанд ҷавобро интихоб кунад 

 

 Зинаҳои аввали радабандии радиоҳои мустақил дар шаҳри Душанбе 

(Диаграммаи 40) ҳамчунин бетағйир боқӣ мондаанд. Дар сегонаи аввали радиоҳо 

«Ватан» – 50,7%, «Имрӯз» – 37%  ва «Азия-Плюс» – 34% ҷой гирифтаанд. Аммо дар 

тӯли 3 сол ҷойи онҳое, ки аз паси ин радиоҳо меистоданд, дигар шуд. 

Диаграмма 40. Радабандии шабакаҳои радиоии мустақили шаҳри Душанбе, %, N = 63. Посухгӯянда 

имкон дошт, ки якчанд ҷавобро интихоб кунад 

 
 

Бо фосилаи бузург зинаи чорумро радиои «Ҳамсадо» - 9% ишғол намуд. Аз паси 
он «Радиои нав/Новое радио» - 7,5% ва «Европа Плюс» - 5% меистанд.  Радиои 
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«Озодӣ», ки дар бозори расонаҳои ҶТ барвақттар ба фаъолият сар кардааст, танҳо 
дар зинаи 7-ум (3%) қарор гирифт.  

 Дар сегонаи пешсафони ноҳияҳои тобеи марказ (Диаграммаи 41) баъзе 
дигаргуниҳо ба назар мерасад, ҳарчанд ки ин ҷо ҳам дар мавқеи аввал “Садои 
Душанбе” – 34% меистад, ба ҷойи дуввум радиои “Имрӯз” – 30% баромадааст. Дар ин 
намуна мо мушоҳида карда метавонем, ки чи тавр шунавандагони радиоҳои мустақил 
коҳиш меёбанд, ин радиоҳо ба қадри кофӣ мавҷгирҳои хушсифат надоранд ва 
наметавонанд сафи мухлисони худро дар минтақаҳои дигар афзоиш диҳанд. 

Диаграммаи 41. Радабандии шабакаҳои радио дар НТМ. %, N = 156. Посухгӯянда имкон дошт, ки якчанд 
ҷавобро интихоб кунад 

 

 
 Дар идома пешниҳод мекунем, ки бо радабандии шабакаҳои радио дар 

минтақаҳо ошно шавед. Нишондиҳандаҳо аз шумораи шунавандагони радио аз  
минтақаҳо пешниҳод шудаанд.  

Диаграммаи 42. Радабандии шабакаҳои радио дар вилояти Хатлон. %, N = 266. Посухгӯянда имкон 
дошт, ки якчанд ҷавобро интихоб кунад 

 

 

Дар Диаграммаи 43 натиҷаҳои радабандӣ дар вилояти Суғд ва шаҳри Хуҷанд 
(Диаграммаи 44) манзур шудаанд. Ин кор бо хоҳиши роҳбарони ширкатҳои телевизион 
ва радиои Суғд анҷом дода шуд. Зеро қисми зиёди пойгоҳҳои радио дар худи Хуҷанд 
ҷойгир буда, шунавандагони асосии онҳо сокинони маркази вилоят ва шаҳру ноҳияҳои 
атрофи он мебошанд. Ҳамчунин, таъкид бар он мекунем, ки дар Суғд ба ғайр аз 
радиоҳое, ки аз пойтахт пахш мешаванд, боз 10 радиои дигари маҳаллӣ рӯйи мавҷ 
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мебароянд. Яъне, рӯйихати радиоҳо дар радабандӣ нисбат ба дигар минтақаҳо 
калонтар аст. Ва мутаносибан, рақобат низ баландтар мебошад. 

Диаграммаи 43. Радабандии шабакаҳои радио дар вилояти Суғд, %, N = 232. Посухгӯянда имкон дошт, 

ки якчанд ҷавобро интихоб кунад. 

 

 

Диаграммаи 44. Радабандии шабакаҳои радио дар шаҳри Хуҷанд. %, N = 75. Посухгӯянда имкон дошт, 

ки якчанд ҷавобро интихоб кунад. 

 

 

Мутаассифона, дар ВМКБ бо сабаби шумораи маҳдуди посухдиҳандагон, ба мо 

муяссар нашуд, ки радабандии шабакаҳои радиоро дар минтақа муайян намоем. 

Аниқтараш, маълумоти дастрасшуда ба он андоза шартианд, ки тартиб додани 

радабандиро дуруст шуморидан номумкин аст. 
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 Ҳамчунин, ба монанди боби II “Тамошои телевизионҳои ватанӣ”,  савол дода 

шуда буд: “Кадом шабакаҳои радиоро шумо ба сифати манбаи ахбор истифода 

мебаред?” (Диаграммаи 45). Азбаски омезиши иттилооти пешниҳодшаванда ва 

муҳтавои фароғатии пешниҳодшаванда дар масъалаи афзалияти шабакаҳои радио 

ҳалкунанда аст, саволи пешниҳодшаванда сатҳи бовариро ба ахбори шабакаҳои 

номбаршуда муайян мекунад.  Панҷ ҷойи аввалро дар радабандӣ онҳое ишғол 

намуданд, ки дар радабандии ҷумҳуриявӣ пешсаф буданд (ҳам шабакаҳои давлатӣ ва 

ҳам шабакаҳои радиоии мустақил). Яъне, ҳамаи шабакаҳои радиоии пешсаф  на танҳо 

аз ҷиҳати муҳтавои иттилоотӣ-фароғатӣ, балки аз ҷиҳати интихоби хабарҳои 

хабарнигорон низ серталабгоранд. Ҷавоби “Радиоро ҳамчун манбаи ахбор қабул 

намекунам” (21%) посухи онҳое буд, ки радиоро ба хотири муҳтавои фароғатӣ гӯш 

мекунанд. Сарчашмаи ахбори онҳо дигар намудҳои ВАО – телевизион, рӯзномаҳо, 

интернет будааст. 

Диаграммаи 45. Кадом шабакаҳои радиоро шумо ба сифати манбаи ахбор истифода мебаред? (дар 

ҶТ). %, N = 992. Посухдиҳанда имкон дошт, ки якчанд ҷавобро интихоб кунад. 

 

 

 Дар Душанбе ба ҳамин саволи “Кадом шабакаҳои радиоро шумо ба сифати 

манбаи ахбор истифода мебаред?” посухдиҳандагони пойтахт ҷавобҳое доданд, ки 

куллан аз ҳамаи ҷавобҳои пешина фарқ мекарданд (Диаграммаи 46).  

Диаграммаи 46. Кадом шабакаҳои радиоро шумо ба сифати манбаи ахбор истифода мебаред? (дар ш. 

Душанбе). %, N = 291. Посухдиҳанда имкон дошт, ки якчанд ҷавобро интихоб кунад. 

 

Пешсафи мутлақ дар ин ҷадвал низ “Садои Душанбе” – 15% боқӣ мондааст. Дар 

мақоми дуюм шабакаи радиоии “Азия Плюс” меистад – 10,7%. Қобили зикр аст, ки 
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танҳо ду шабакаи радиои кишвар дар заминаи оҷонсиҳои хабарии ҳамном хадамоти 

иттилоотии қавӣ доранд - инҳо “Азия Плюс” ва “Ховар” мебошанд. 

Аз паси “Азия Плюс”  шабакаҳое меистанд, ки дар радабандии миёни радиоҳои 

хусусӣ дар ҷумҳурӣ пешсаф буданд – радиои “Ватан” (10,3%) ва “Имрӯз” (9,3%). Тавре 

ки мебинем, ҳамаи ин радиоҳо дар Душанбе рӯйи мавҷ мебароянд. 

 Дар Хуҷанд посухдиҳандагоне, ки радиоро ба сифати сарчашмаи ахбор 

истифода мекунанд, се шабакаи радиои маҳаллиро номбар карданд (Диаграммаи 47). 

Дар ҷойи аввал шабакаи радиоии “Тироз” – 20% баромад. Бо фосилаи зиёд аз он дар 

зинаи дуюм ва сеюм шабакаҳои радиоии “Садои Хуҷанд” – 8% ва “Шаҳри ман” – 6% 

ҷойгир шуданд. Шабакаҳои радиоии давлатии пешсаф “Садои Душанбе” ва 

“Тоҷикистон” танҳо мавқеи 4-ум ва 5-умро ишғол карданд. 

Диаграммаи 47. Кадом шабакаҳои радиоро шумо ба сифати манбаи ахбор истифода мебаред? (дар ш. 

Хуҷанд). %, N = 104. Посухдиҳанда имкон дошт, ки якчанд ҷавобро интихоб кунад. 

 
 

 Бо фарқ аз прайм-тайми телевизионӣ, маълум шуд, ки вақти аз ҳама 

серталабгор дар шабакаҳои радио аз соати 6.00 субҳ то 15.00 рӯз будааст. Маҳз дар ин 

вақт шумораи зиёди шунавандагон - 20-22% радио гӯш мекунанд. Пас аз ин вақт 

камшавии якбораи таваҷҷуҳ ба радио ба мушоҳида мерасад, ки дар вақти шабона аз 

соати 24.00 то соати 6.00 субҳ куллан коҳиш меёбад. 

Диаграммаи 48. Прайм-тайм. %, N = 992. Посухдиҳанда имкон дошт, ки якчанд ҷавобро интихоб кунад 
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IV. ВАО-и чопӣ 

Рӯзномаҳо 

Рӯйдодҳои солҳои охир ба вазъи некуаҳволии матбуоти чопии ватанӣ таъсири 

нохуб расониданд. Бар мушкилоти буҳронҳои тез-тез баамалояндаи байналмилаливу 

дохилии иқтисодӣ, пайдоиши Интернет, беқурбшавии пули миллӣ, ки ба зиёдшавии 

маводи харҷшаванда ва мутаносибан, ба болоравии нархи матбуоти даврӣ оварда 

расонид, мушкили нав - COVID-19, зам шуд. 

Дар давраи хуруҷи ковидӣ дар кишвар вазъи иҷтимоиву иқтисодӣ бад шуда, 

фаъолнокии соҳибкорӣ коҳиш ёфт. Марзҳо, бозорҳо, марказҳои савдо, ороишхонаҳо 

баста, баргузории ҷашну сурҳо муваққатан манъ шуданд. Вуруди кӯмакҳои пулӣ аз 

муҳоҷирони корӣ кам гардид. Болоравии нархи доруворӣ ва маводи хӯрокворӣ ба 

афзоиши хароҷот оварда расонид, сокинон маҷбур шуданд, ки хариди нашрияҳои 

давриро коҳиш диҳанд. 

Аз ин сабаб теъдоди нашрияҳои мустақил якбора кам шуд, зеро на танҳо 

шумораи харидорон, балки шумораи паҳнкунандагони рӯзномаҳо низ коҳиш ёфт. Баъзе 

расонаҳо маҷбур шуданд, ки ба кори фосилавӣ гузаранд. Аммо бисёр ВАО-и мустақил 

чунин имкон надоштанд, аз ин рӯ, онҳо фаъолияти худро боздошта, бо сабаби 

камталабгор будан кормандонашонро ба рухсатиҳои бемузд фиристоданд.  

Даромад аз реклом ва матлабҳои тарғиботӣ кам шуд. Чанде аз расонаҳо маҷбур 

шуданд, ки  фаъолияти худро муваққатан боздоранд. Дар байни онҳо нашрияҳое 

буданд, ки як замон теъдоди зиёдтарин доштанд, ба монанди “Чархи гардун”, 

“Дайджест пресс”, “Авитсенна”, “Вечёрка”, “Бизнес и политика”, Оҷонсии иттилоотии  

“ТоҷикТА” ва ғ. Бо сабаби набудани харидор моҳи майи соли 2020 рӯзномаҳои “Дунё”, 

“Муҳаббат ва оила”, “Ёрии таъҷилӣ-03” ва дигар рӯзномаҳои фароғатӣ нашр нашуданд. 

Ба гуфтаи паҳнкунандагони расмии рӯзномаҳо, бисёр нашрияҳо маҷбур шуданд, ки 

теъдоди рӯзномаро расо ду маротиба ва мутаносибан, арзиши аввалияро низ кам 

кунанд, ки ин ҳолат  ба даромаднокии муассисони он таъсиргузор буд. Сафи 

хабарнигорони минтақавӣ, ки аз ҷойи ҳодиса матлаб менавиштанд, низ кам шуд. Бисёр 

хабарнигорон аз ин беморӣ сироят ёфтанд ё онро ба таври вазнин паси сар карданд.  

Солҳои ковидӣ ва баъдиковидӣ барои рӯзномаҳои ватанӣ ба монанди худи 

беморӣ давраи буҳронии дурударозе шуданд. Ҳамзамон беқурбшавии пули ватанӣ 

сабаби болоравии ҳам арзиши маводи харҷшаванда (коғаз, плёнка, пластинаҳо) ва ҳам 

арзиши хидматрасонии чопхонаҳо, иҷораи бино ва хадамоти манзилӣ гардид. Ба 

ҳисоби миёна, ба гуфтаи ноширон, хидматрасонии чопхонаҳо, иҷораи бино ва 

хадамоти манзилӣ тақрибан 20-35% зиёд шуд. Масалан, нархи 1 тонна коғази рӯзнома 

аз 11600 сомонӣ (дар соли 2019) то ба 13700 сомонӣ (дар соли 2022) баланд шуд. 

Ноширон маҷбур шуданд, ки истеъмолкунандагони нав ва даромадҳои иловагӣ 

ҷӯянд. Баъзеи онҳо тавонистанд, ки аз ҳисоби грантҳо (бурсияҳо)-и созмонҳои 

байналмилалӣ, баъзеи дигар аз ҳисоби реклом ва матлабҳои тарғиботӣ ва сеюминҳо 

аз ҳисоби гузариш ба шакли онлайнӣ худро аз нестшавӣ раҳонанд. Дар маҷмуъ, дар ин 

солҳо сатҳи даромад аз реклом  35-50% аз ҳаҷми пештара поён рафт. 

Ҳамаи ин ҳолатҳо боиси он гардиданд, ки дар ин солҳо ВАО-и ватанӣ бо 

сомонаҳо фаъолонатар кор кунанд. Ҳамчунин дар шабакаҳои иҷтимоии Instagram, 

Facebook, Telegram ва YouTube саҳифаҳо, пабликҳо, шабакаҳо кушода шуданд. ВАО-и 

анъанавӣ, ки ба расонаҳои муайян тахассус доштанд, ба андозаи бештар матлабҳои 

чандрасонаӣ истеҳсол карданд, дар онҳо ба ғайр аз матн ва сурат, маводҳои аудиоӣ ва 

видеоӣ низ ҷой доранд. Баъзе ноширон дар ин самт кори худро ривоҷ дода, аллакай на 

танҳо соҳиби матбуоти даврӣ шуданд, балки тавассути шабакаҳои иҷтимоӣ, паблик ва 

шабакаҳои телеграмм расонаҳои бисёрсоҳавиро идора мекунанд. Бар илова, барои ин 

https://rus.ozodi.org/a/31234003.html
https://rus.ozodi.org/a/31234003.html
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идораҳо бақайдгирии алоҳида лозим нест ва корҳо бо ҷалби 1-2 корманди техникии 

иловагӣ иҷро мешаванд. Барои баъзе аз онҳо ин кор даромади хуб меорад, дигарон 

умедворанд, ки дар оянда муваффақ хоҳанд шуд. Дар умум, Интернет матбуоти 

давриро якчанд баробар беқурб кард. 

Ҳамаи ин, пеш аз ҳама, ба ВАО-и мустақил дахл дорад. Ба рӯзномаҳои давлатӣ 

ва соҳавӣ буҳрон таъсири сахте надошт. Ба шарофати маблағгузорӣ (дотатсия) ва 

таҷрибаи маъмулшудаи обунаи ҳатмӣ аксари ин рӯзномаҳо тавонистанд, ки бемории 

ҳамагирро осон паси сар кунанд ва ҳатто теъдоди нашри худро афзун намоянд. Тибқи 

маълумоти Вазорати фарҳанги ҶТ, дар охири моҳи декабри соли 2021 дар кишвар 376 

номгӯйи рӯзномаҳо (112 рӯзномаи давлатӣ ва 264 рӯзномаи мустақил) ба қайд гирифта 

шудаанд.  

Ҳоло бо натиҷаҳои пурсиш, ки бо рӯзномаҳои ватанӣ марбутанд, ошно 

мешавем. Тавре аз Диаграммаи 49 маълум аст, шумораи хонандагон 32%-ро аз 

шумораи умумии посухгӯяндагон (809 нафар аз 2497 нафар) ташкил додааст. Ин 

нишондиҳанда нисбат ба ба тадқиқоти соли 2019 баргузоршуда 11% камтар аст. Яъне, 

кам шудани шумораи хонандагони рӯзнома ба назар мерасад ва он назаррас аст. 

Диаграммаи 49. Шумо рӯзнома мехонед? %, N = 2497. 

 
 

 Сабаби кам хондани рӯзномаҳо пеш аз ҳама он будааст, ки қисми зиёди 

пурсидашудагон ахборро дар Интернет пайдо мекунанд (Диаграммаи 50). Ин посухро 

қариб сеяки посухгӯяндагон изҳор доштанд – 29%. 

Диаграммаи 50. Сабаб дар чист, ки Шумо ҳеҷ вақт рӯзнома намехонед/аҳёнан рӯзнома 

мехонед? %, N = 1688. 
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Ҳамчунин қариб 20% посухдиҳандагон ҷавоби “Вақт нест”-ро интихоб кардаанд, 

барои 10% пурсидашудагон рӯзномахонӣ ҷолиб нест, зеро онҳо хабарҳои навро аз 

дигар расонаҳо пурра дарёфт мекунанд.  

Дар пурсишҳои пешина дар миёни хонандагони рӯзномаҳо мардон ҳамеша 

нисбат ба занон зиёдтар буданд.  Ин дафъа хонандагон дар миёни бонувон нисбат ба 

мардон каме зиёдтар будаанд. (Диаграммаи 51) 

Диаграммаи 51. Хусусиятҳои иҷтимоӣ-демографии хонандагони рӯзномаҳо, %, N = 2497. 
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Дар боло шумораи хонандагони ВМКБ нисбат ба дигар минтақаҳо бетағйир боқӣ 

мондааст (42%). Рағбат ба хондани рӯзномаҳоро пеш аз ҳама шахсони синни 45-сола 

ва аз он боло, ки таҳсилоти аз миёна боло (29%) ва олӣ (48%) доранд, хонандагон 

(35%) ва шаҳрвандони коргари кишвар бо некӯаҳволии миёна (39%) ва аз миёна боло 

(36%) нишон додаанд. Дар дигар қишрҳо ба ҳисоби миёна аз 9 то 12% камшавии 

таваҷҷуҳ  ба назар мерасад.  

Даврияти рӯзномаҳо дар Тоҷикистон тағйир наёфтааст - чун пештара 

таваҷҷуҳи асосии мардум ба ҳафтаномаҳо нигаронида шудааст (Диаграммаи 52). Аз ин 

рӯ, қариб нисфи мухлисони рӯзномаҳо посух доданд, ки онҳоро ҳамагӣ як маротиба дар 

як ҳафта мехонанд  (49%). Шумораи онҳое, ки ҳар рӯз ё ин ки 3–4 бор дар ҳафта 

рӯзномахонӣ мекунанд, хеле камтар аст – 32% (11,1+20,7%).  Ёдовар мешавем, ки 

рӯзномаҳои ҳаррӯза дар кишвар танҳо рӯзномаҳои “Ҷумҳурият” ва «ИмрузNews» 

мебошанд. Рӯзномаи парлумонии «Садои мардум» ҳафтае се маротиба нашр 

мешавад. 

Диаграммаи 52. Шумо мунтазам рӯзнома мехонед?  % N = 809. 

 
 

 Мисли солҳои қаблӣ дар миёни нашрияҳои давлатӣ, идоравӣ ва ҳизбӣ 
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(26%). Ҳамзамон ин рӯзномаест, ки дар кишвар теъдоди аз ҳама бештар – зиёда аз 100 

ҳазор нусха дар як рӯз (ҳафтае 500 ҳазор нусха), дорад. 

Диаграммаи 53. Радабандии рӯзномаҳои давлатӣ/идоравӣ, %,N = 809. Посухдиҳанда имкон дошт, ки 

якҷанд ҷавобро интихоб кунад. 
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дигари фароғатӣ – «Муҳаббат ва оила» бо гирифтани 4%-и оро ба ҷойи панҷум 

фаромадааст. Дар ҷойи он ба сегонаи пешсафон рӯзномаи «Тоҷикистон» (34%) ворид 

шуд, ки пештар зинаи чорумро ишғол мекард. 

Агар дар тадқиқоти соли 2019 рӯзномаи «СССР» дар қатори пеш аз охирин 

истода бошад, пас аз рӯйи натиҷаҳои пажуҳиши нави мо ин нашрия аз рӯзномаҳои 

«Муҳаббат ва оила», «Фараж», «Азия-Плюс» ва «Варзиш-Спорт» пеш гузашта, якбора 

ба мақоми чорум баромад. 

Диаграммаи 54. Радабандии рӯзномаҳои хусусӣ/мустақил, %,N = 327. Посухдиҳанда имкон дошт, ки 

якҷанд ҷавобро интихоб кунад. 

 

 

Тавре дар боло зикр карда шуд, нашрияҳои давлатӣ аз имтиёзҳои гуногун ва 

дастгирии давлатӣ ҳангоми ташкили маъракаи обуна бархурдоранд. Аз ин рӯ, теъдоди 

онҳо дар нисбати расонаҳои мустақил ба таври қиёснашаванда зиёдтаранд. 

Диаграммаи 55. Ба кадом рӯзномаҳо обуна ҳастед?, %,N = 809. Посухдиҳанда имкон дошт, ки якҷанд 

ҷавобро интихоб кунад. 

 

Аммо, чуноне ки аз Диаграммаи 55 дидан мумкин аст, пурсидашудагон на танҳо 

рӯзномаҳои давлатӣ, балки рӯзномаҳои мустақилро низ номбар кардаанд. Масалан, 

дар панҷгонаи пешсафон рӯзномаи “Тоҷикистон”(9,9%)  низ ҷойгир шудааст. Дар дигар 

қисматҳо, албатта, ҳиссаи ВАО-и давлатӣ аз расонаҳои мустақил зиёдтар аст. 
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Дар идома бо радабандии рӯзномаҳо дар минтақаҳо ошно шудан мумкин аст, 

ки ин ҷо нашрияҳо дар рӯйихати умумӣ бе тақсимбандӣ ба шаклҳои моликият 

(давлатӣ/мустақил) оварда шудаанд. Дар минтақаҳо рӯзномаҳои сершумори маҳаллии 

ноҳиявӣ номбар шудаанд. Бо фарқ аз солҳои гузашта, дар ин рӯйихат дар ҳамаи 

ноҳияҳо мақоми аввалро рӯзномаи “Ҷумҳурият” ишғол намекунад, аммо дар маҷмуъ,  

бештар рӯзномаҳое номбар шудаанд, ки дар кишвар ва вилоят теъдоди зиёди чоп 

доранд. 

Мо хостем, инчунин радабандии нашрияҳои чопиро дар шаҳрҳои Хуҷанд, 

Бохтар, Кӯлоб ва Хоруғ манзур намоем, чи тавре ки дар бахшҳои телевизион ва радио 

нишон дода будем. Аммо бо сабаби миқдори ками посухгӯяндагон маҷбур шудем, ки аз 

он даст кашем, зеро дар бобати дурустии маълумоти нишондодҳо шубҳаҳо ба миён 

омаданд. 

Диаграммаи 56. Радабандии рӯзномаҳо дар ш. Душанбе, %, N = 74. Посухдиҳанда имкон дошт, ки 

якҷанд ҷавобро интихоб кунад. 

 
 

Диаграммаи 57. Радабандии рӯзномаҳо дар НТМ, %, N = 193. Посухдиҳанда имкон дошт, ки якҷанд 

ҷавобро интихоб кунад. 
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Диаграммаи 58. Радабандии рӯзномаҳо дар вилояти Суғд, %, N = 239. Посухдиҳанда имкон дошт, ки 

якҷанд ҷавобро интихоб кунад. 

 

 

Диаграммаи 59. Радабандии рӯзномаҳо дар вилояти Хатлон, %, N = 375. Посухдиҳанда имкон дошт, ки 

якҷанд ҷавобро интихоб кунад. 
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Диаграммаи 60. Радабандии рӯзномаҳо дар ВМКБ, %, N = 29. Посухдиҳанда имкон дошт, ки якҷанд 

ҷавобро интихоб кунад. 

 

Дар ин боб, мисли бахшҳои дигар чунин савол дода шуда буд: “Кадом 

рӯзномаҳоро шумо ҳамчун манбаи ахбор истифода мебаред?” (Диаграммаи 61). 

Одатан, нашрияҳои ҷамъиятӣ-сиёсӣ ва иттилоотӣ-маърифатӣ сарчашмаи иттилоъ 

ҳисобида мешаванд. Аммо, чи тавре ки маълум шуд, барои баъзеҳо ҳафтаномаи 

«Оила» низ як манбаи ахбор (13%) аст, ки ба шарофати он рӯзнома дар зинаи дуюми 

радабандӣ қарор гирифтааст. Ва дар садри аввал нашрияи сертеъдоди кишвар 

“Ҷумҳурият” – 19%, мавқеъ гирифтааст. Дар ҷойи сеюм рӯзномаи ҷамъиятию сиёсии 

«Тоҷикистон» — 10%, меистад. Рӯзномаҳои «Омӯзгор» (9%) ва «Минбари халқ» (8%) 

ҷойҳои чорум ва панҷумро гирифтанд. 

Барои 33% пурсидашудагон рӯзномаҳо дар умум сарчашмаи иттилоъ 

мебошанд. Инҳо шахсоне ҳастанд, ки хондани рӯзномаҳои фароғатӣ – “Дилкушо”, 

«Сканворди тоҷикӣ», «Кроссворд» ва ғ-ро афзал медонанд. 

Диаграммаи 61. Кадом рӯзномаҳоро ба сифати сарчашмаи иттилоъ истифода мебаред? %, N =809. 

Посухдиҳанда имкон дошт, ки якҷанд ҷавобро интихоб кунад. 
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 Маҷаллаҳо 

 То соли 2008 бозори маҷаллаҳои кишварро асосан маҷаллаҳои соҳавӣ 

муаррифӣ мекарданд, ки фарогирии васеъ надоштанд ва танҳо барои кормандони худи 

ҳамон идораҳо пешбинӣ шудаанд. Аз ҷиҳати виросторӣ ва сифати чоп онҳо аз 

маҷаллаҳои дурахшони ранга, ки дар ҳама кишварҳо тамоюл доштанд, хеле ақибмонда 

буданд. Боқӣ, бозори маҷаллаҳои мустақилро маҷаллаҳои 20-40-саҳифагии бо сӯзанҳо 

пайвастшуда ва теъдодашон кам (баъзан даҳҳову аҳёнан сад ва ҳазор нусха) 

муаррифӣ мекарданд, ки барои хонандаи умумӣ қариб ба назар ноаён буданд.  

Ғулғула дар миёни маҷаллаҳои муҷаллои ватанӣ тақрибан солҳои 2008-2014 

бархост, замоне, ки маҷаллаҳои «VIP-zone», «Элита», «Реклама & IDEAS», «Мир 

рекламы» ва ғ. арзи ҳастӣ карданд. Ғайр аз ин, наздики бист маҷаллаи тиҷоратӣ 

(«Баракат», «Бизнесмен», «Originalс Tajikistan» ва диг.) аз ҷониби истеҳсолкунандагон 

бо теъдоди якнусхаӣ ба чоп расиданд. 

Аммо, мутаассифона, қонунҳои сахти бозор ва рушди Интернет ба ноширони 

дохилии маҷаллаҳои ранга имкон надоданд, ки минбаъд низ пеш раванд. Набудани 

фарҳанги маҷаллахонӣ ва камбуди шадиди муаллифоне, ки маҳз барои маҷаллаҳо 

матлабҳо менависанд, эҳсос карда мешуд. Бар замми ин, буҳрони иқтисодии соли 

2014, хароҷоти беҳисоб барои истеҳсол ва сатҳи пасти пардохтпазирии аҳолӣ 

даромади маҷаллаҳои мустақилро якбора коҳиш дод, ки ин сабаби бадшавии муҳтаво, 

кам шудани теъдод ва даврияти маҷаллаҳои ранга гардид. Хароҷоти доимоафзояндаи 

барориш ва инчунин нархи баланди ниҳоӣ,  набудан ва ё номуназзамии бозори реклом 

боиси он шуд, ки ҳамаи маҷаллаҳои пешсаф бо гузашти вақт аз нашр бозмонданд. 

Дар пасманзари онҳо, маҷаллаҳои давлатӣ, ки қарзи давлатӣ (дотатсия), 

имтиёзҳо ва обуна дар ихтиёрашон аст, вазъи нисбатан хубтаре доштанд. Бо вуҷуди 

ин, гуфтан мумкин аст, ки тиҷорати маҷаллаҳо имрӯз дар муқоиса бо дигар расонаҳо, 

дар ҳолати бадтарин қарор дорад. Ҳарчанд ки феълан дар Вазорати фарҳанг 245 

маҷалла (114 давлатӣ ва 131 мустақил) ба қайд гирифта шудааст. 

Тибқи натиҷаҳои пурсиши мо, ба саволи “Шумо маҷалла мехонед?” танҳо 189 

нафар (7,6%) посухи мусбат доданд. (Диаграммаи 62) 

Диаграммаи 62. Шумо маҷалла мехонед? %, N = 2497. 

 

 

Ин нишондод нисбат ба соли 2019 ба 1% камтар аст. Мутаносибан, ба ҳамин 

андоза ҳиссаи онҳое, ки маҷалла намехонанд, афзудааст – 92%. Агар ин 

нишондодҳоро бо пажуҳиши соли 2018 қиёс кунем, он замон нишондодҳо 83%-ро 
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ташкил медоданд, дар тадқиқоти  MarketBrief, ки ширкати Z-analytics Group соли  2014 

баргузор намудааст, ҳиссаи шахсоне, ки маҷалла намехонанд, 74%-ро ташкил дода 

буд. Яъне, гуфтан мумкин аст, ки коҳиши хонандагони маҷаллаҳо як раванди 

собитшуда дорад. 

Тавсифи иҷтимоӣ-демографии дӯстдорони маҷаллаҳоро наметавон равшану 

возеҳ номид, аммо бо ин вуҷуд, баъзе вижагиҳоро ҷудо кардан мумкин аст 

Диаграммаи 63. Тавсифи иҷтимоӣ-демографии хонандагони маҷаллаҳо, %, N = 2497. 

 

Хонандагони асосии маҷаллаҳо асосан занҳои дорои таҳсилоти миёна ва олӣ 

буда, некуаҳволиашон миёна аст. Ҳамзамон қисми зиёди онҳо қайд кардаанд, ки аз 

ҳамсарашон талоқ гирифтаанд, ё ин ки ҳамсарашон даргузаштааст. Мардон нисбат ба 

занон қариб се баробар камтар маҷалла мехонанд. 
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Сабаби асосии мутолиа накардани маҷаллаҳо чунин будааст: - “вақт нест” – 

33%. Тақрибан миқдори баробари посухгӯяндагон ҷавоби “ҷолиб нест” - 12% ва “дар 

маҳалли мо намефурӯшанд”-ро –10% интихоб кардаанд. Боқии посухгӯяндагон барои 

харидани маҷалла маблағ надоранд (8%), ё ин ки маҷаллаҳоро дар Интернет мутолиа 

мекунанд (4%). Ҳамчунин бояд қайд кунем, ки нишондоди “дар Интернет маҷалла 

мехонам” нисбат ба нишондоди пажӯҳиши пешина (дар соли 2018 – 4%) қариб се 

баробар зиёд шудааст. 

Диаграммаи 64. Бо кадом сабабҳо маҷалла намехонанд? %, N = 2309. 

 

 

Руйихати маҷаллаҳои маъруф бисёр кӯтоҳ аст, бинобар ҳамин барои 

нақшаҳои алоҳида ҷудо кардани маҷаллаҳои давлатӣ ва хусусӣ зарурат нест. Танҳо 

ҳаминро қайд карданӣ ҳастем, ки  ба монанди солҳои пешина, маҷаллаи «Бонувони 

Тоҷикистон» бо гирифтани 84%-и овози хонандагон бо фосилаи зиёд аз дигар 

маҷаллаҳо дар ҷойи аввал қарор гирифт. Баъд аз «Бонувони Тоҷикистон» маҷаллаҳои 

«Дин ва ҷомеа» (10%) ва «Фирӯза» (9%) бо ҳиссаҳои қариб  баробар дар рӯйихати 

маҷаллаҳо мавқеъ гирифтанд.  

Диаграммаи 65. Кадом маҷаллаҳоро мехонед? %, N = 204. 

 

Дар бобати ояндаи маҷаллаҳои муҷалло (глянцевые журналы) сухан гуфтан 

душвор аст, зеро он пешгӯинашаванда аст. Аз натиҷаҳои пурсиш чунин хулоса кардан 

мумкин аст, ки вазъият хеле муташанниҷ аст ва даромаднокии маҷаллаҳо дар шароити 

ҳозираи бозор таҳти суол рафтааст. Аз ин рӯ, ҳарчанд ки бисёр ноширон дар бораи 

басташавии расмии нашрияҳо хабар надода бошанд ҳам, дар бобати нашри шумораи 

навбатӣ эълонҳоро набояд интизор шуд.   
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V. Абзорҳои нави дастрасӣ ба иттилоот 

Интернет 

Соли 2017 дар Тоҷикистон Маркази ягонаи комутатсионӣ ба кор оғоз намуд ва 

ҳоло тамоми трафики интернети беруна тавассути як марказ, ки таҳти назорати  

“Тоҷиктелеком” ва Хадамоти алоқа аст,  ворид мегардад. Дастрасии ширкатҳои мобилӣ 

ва интернет-таъминкунандагон ба шабакаҳои берунии иртибот бо канорагузории МЯК 

ва Хадамоти алоқа баста шуд ва ин ширкатҳо  маҷбур шуданд, ки трафикро аз 

“Тоҷиктелеком” бихаранд. Он замон ин рӯйдод дар ҷомеа вокуниши сахтеро ба миён 

овард, аммо ба вазъ ягон таъсире накард.  

Аммо суръати трафики интернтии ба Тоҷикистон воридшаванда тадриҷан 

меафзояд.  Дар умум аз замони ҷорӣ кардани МЯК суръат даҳ маротиба зиёд шудааст 

– аз 10 Гбит/с то 120 Гбит/с. Бо вуҷуди ин, муваффақиятҳои Тоҷикистон дар азхудкунии 

Интернет хеле назарногир аст. Замоне ки мо суръатро бо Gbps (гигабит) чен мекунем, 

ҳамсоягони мо дар минтақа онро бо Tbps (террабит) андоза мекунанд. 

Ба гуфтаи Асомиддин Атоев, мутахассиси ТИК, феълан дар соҳаи 

хидматрасониии Интернет афзоиши даромаднокӣ ба мушоҳида мерасад. Якчанд соли 

охир даромад бетағйир коҳиш меёфт. Агар дар соли 2013 даромаднокӣ қариб 560 млн. 

долларро ташкил диҳад, пас дар соли 2019 нишондиҳандаҳо тақрибан 202 млн. 

долларро ташкил доданд. Аҷибаш он аст, ки вазъро соли ковидии 2020 тағйир дод. 

Маҳз дар ҳамин соли барои тамоми сайёра вазнин, дар Тоҷикистон болоравии якбораи 

даромаднокӣ аз трафики Интернет - 242 млн доллар (+40 млн), ба назар мерасад. 

А.Атоев мегӯяд, ки сабаби ин ҳолат худинзивоъ ва болоравии якбораи талабот ба 

хадамоти электронӣ – пардохтҳои электронӣ барои хидматрасонии бонкӣ, манзилӣ ва 

ғ., инчунин истифодаи ВАО аст.   

Чи тавре ки мо дар бобҳои гузашта қайд кардем, солҳои охир дар байни аҳолӣ 

ва созмонҳои журналистӣ талабот ба истифодаи Интернет - IP-TV, фаъолнокӣ ва 

пайдоиши сомонаҳои нав ба монанди www.limu.tj, www.halva.tj, www.your.tj, www.jom.tj, 

www.sadoipanjsher.tj, www.nuqta.tj ва ғ. ба миён омад. Ҳамзамон саҳифаҳо, пабликҳо ва 

каналҳо дар шабакаҳои иҷтимоии Instagram, Facebook, Telegram ва YouTube кушода 

шуданд, расонаҳои анъанавӣ (ТВ, радио, рӯзномаю маҷаллаҳо) бештар матлабҳои 

чандрасонаӣ истеҳсол мекунанд, ки дар онҳо ба ғайр аз матн, наворҳои аудиоӣ ва 

видеоӣ низ мавҷуданд. 

Ба ибораи дигар, ширкатҳои расонавии муосир ба васеъ кардани доираи 

маҳсулоти иттилоотӣ ва фароғатӣ шуруъ карданд, ҳамзамон шаклҳои “нав”-и 

пешниҳоди маҳсулоти расонавӣ -  рӯзномаи онлайнӣ, радио дар Интернет, веб-

телевизионро истифода мебаранд. Ба гуфтаи А.Атоев, COVID-19 як навъ таконе шуд, 

ки баъди он расонаҳои ватанӣ беш аз пеш ҳамгиро шуда, технологияҳои иттилоотию 

мухобиротиро ба як манбаи иттилоотӣ муттаҳид мекунанд. 

Тибқи маълумоти Хадамоти алоқаи Тоҷикистон, дар айни замон дар Тоҷикистон 

4,2 млн. корбар аз Интернет истифода мекунад – сатҳи воридшавии аҳолии кишвар 

42,6% аст (соли 2018 тибқи маълумоти https://www.internetworldstats.com зиёда аз 3 

млн. ва сатҳи воридшавӣ 32,4% буд). Аммо бо вуҷуди ҳамаи ин, Тоҷикистон дар 

радабандии навшудаи Speedtest Global Index дар охири соли 2021 аз ҷиҳати суръати 

интернети мобилӣ мақоми 135-умро дар миёни 138 кишвар ишғол кардааст. Ҳол он ки 

дар соли 2019 Тоҷикистон дар зинаи 123-юм меистод. 

http://www.limu.tj/
http://www.halva.tj/
http://www.your.tj/
http://www.jom.tj/
http://www.sadoipanjsher.tj/
http://www.nuqta.tj/
https://www.internetworldstats.com/
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 Ҳамин тариқ, дар асоси гуфтаҳои боло (афзоиши суръат ва ҳаҷми трафики 

интернетии воридотӣ ва талабот ба он дар ҷомеа ва ВАО) афзоиши назарраси 

корбарони Интернетро мушоҳида мекунем (Диаграммаи 66). Аз рӯйи натиҷаи тадқиқоти 

мо ҳиссаи онҳо 66 фоизро ташкил дод (аз 2497 нафар 1663 нафар). Дар назарсанҷии 

соли 2019 ин нишондиҳандаҳо ба 47% баробар буданд. Яъне дар давоми 3 сол қариб 

20% афзоишро мушоҳида кардем. Мутаносибан, ин афзоиш боиси зиёдшавии шумораи 

гаҷетҳое мегардад, ки тавассути онҳо Интернет ба истеъмолкунандаи ниҳоӣ мерасад. 

Диаграммаи 66. Шумо аз интернет истифода мебаред?  %, N = 2497. 

 

 

Ба назар чунин мерасад, ки Интернет ҳоло суръат мегирад ва дурнамои рушд 

дорад. Ба саволи “Бо кадом сабаб Шумо аз Интернет истифода намебаред?” нисфи 

посухгӯяндагони ин гурӯҳ ҷавоб доданд, ки  “онҳо абзори пайвастшавӣ бо Интернетро 

надоранд” (41%) ва ё “маблағ надоранд” (10%). Яъне, барои нисфи онҳое, ки аз 

шабакаи ҷаҳонии интернет истифода намебаранд, иллат - надоштани маблағ барои 

дарёфти гаҷетҳо барои дастрасӣ ба интернет аст, на набудани хоҳиши корбар шудан. 

Ба 5%-и дигар хешовандон иҷозат намедиҳанд. Боқимонда пурсидашудагон изҳор 

доштанд, ки чӣ тавр истифода бурдани интернетро намедонанд, ё ба он таваҷҷуҳ 

надоранд (36%) ва барои он вақт надоранд (6%). 

Диаграммаи 67. Бо кадом сабаб Шумо аз Интернет истифода намебаред? %, N = 834. 
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Тибқи тавсифҳои иҷтимоӣ-демографии посухдиҳандагон, ки дар Диаграммаи 

68 оварда шудааст, маълум аст, ки ҳиссаи корбарони Интернет дар миёни мардони 

сокинони шаҳрҳо зиёдтар аст. Дар минтақаҳо бошад, ҳиссаи ВМКБ ва Душанбе зиёд 

аст. 

Диаграммаи 68. Тавсифи иҷтимоӣ-демографии корбарони Интернет, %,N = 2497. 

 

Синну сол низ, албатта, нақши хеле бузург дорад ва корбарони асосӣ ҷавонони 

16-44-сола мебошанд. Омили муҳим некуаҳволӣ ва даромаднокии шаҳрвандон аст – 

ҳар қадар, ки даромад ва некуаҳволӣ хуб бошад, ҳамон андоза шумораи корбарони 

интернет меафзояд. 
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Ҳиссаи корбарони интернетии фаъол низ боло рафтааст. Қисме аз 

посухгӯяндагони зикршуда изҳор доштанд, ки ҳамеша дар шабака ҳастанд (29%), ё ин 

ки дар Интернет рӯзе якчанд соат “мешинанд”. Ҳамчунин 22% посухдиҳандагон 

ҳамарӯза 1-2 маротиба ба Интернет ворид мешаванд. 

Танҳо чоряки пурсидашудагон ба Интернет ҳафтае 3-4 маротиба (12%) ё камтар 

(12%)  ворид мешаванд. Дар пурсиши соли 2019 нишондиҳандаҳо каме зиёдтар аз 

40%-ро ташкил медоданд. 
Диаграммаи 69. Шумо оё мунтазам ба Интернет ворид мешавед? %,N = 1663. 

 
 

 Тавре ки дар боло зикр кардем, солҳои охир таваҷҷуҳ ба шабакаҳои иҷтимоӣ 

зиёд шудааст. Дар Диаграммаи 70, гӯё барои тасдиқи ин гуфтаҳо, маъмултарин 

видеохостинг дар ҷаҳон -  You Tube  бо  гирифтани 41% зинаи аввалро ишғол кардааст. 

Аз паси он Instagram (30%) ва Facebook (16%) меистанд. Пешсафи радабандии солҳои 

2018-2019 – шабакаи иҷтимоии www.ok.ru (Одноклассники) ба зинаи 5-ум 

фаромадааст. 

Диаграммаи 70. Ба кадом сомонаҳо Шумо бештар ворид мешавед? %, N = 1663. Посухдиҳанда имкон 

дошт, ки якҷанд ҷавобро интихоб кунад. 

 

Агар дар бораи сомонаҳои ватанӣ суҳбат кунем, пас, сомонаи маъруфтарини 

Тоҷикистон Somon.tj (сомонаи эълонҳо) аз зинаи панҷум ба зинаи 10-ум фаромадааст. 

Сомонаҳои иттилоотии Ozodi.org (2%) ва News.tj (1,2%) дар радабандии мо ҳамагӣ як 

зина поён фаромадаанд, аммо фаромӯш кардан лозим нест, ки дар солҳои охир ин 

расонаҳо тавонистанд дар саҳифаҳои худ дар YouTube, Facebook, Instagram ва 

Телеграмм шумораи бузурги мухлисонро ҷамъ кунанд. Яъне, аудиторияи онҳо дар 
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шабакаҳои иҷтимоӣ тақсим шудааст ва агар онро дар як ҷо ҷамъ оварем, шумораи 

бузурге ҳосил мешуд ва ҷойи онҳо метавонист дар панҷгонаи аввали пешсафон 

бошад. 

 Қайд кардан бамаврид аст, ки чоряки корбарони Интернет изҳор доштанд, ки 

онҳо интернетро куллан барои муошират дар мессенҷерҳо истифода мекунанд.  

Корбарони интернет гӯё болоравии таваҷҷуҳро ба шабакаҳои иҷтимоӣ тасдиқ 

карда, изҳор доштанд, ки барои онҳо ёфтану хондани иттилоот дар шабакаҳои иҷтимоӣ 

қулаю роҳат аст (Диаграммаи 71). Дар сомонаҳои иттилоотӣ иттиллоъро танҳо 16% 

пурсидашудагон мехонанд. Чизи ҷолиб ин аст, ки дар соли 2019 ин нишондиҳандаҳо ба 

34% расида буданд. Боз 9%-и дигар гуфтанд, ки барои онҳо ин кор дар мессенҷерҳо 

мувофиқ ва қулай мебошад ва 4% изҳор карданд, ки аз ҳамаи воситаҳои 

пешниҳодшуда истифода мекунанд. 

Диаграммаи 71. Барои шумо хондан/пайдо кардани иттиллоъ дар куҷо қулай аст? %, N = 1663. 

 

 

Агар қисми зиёди корбарони Интернет пеш аз ҳама шабакаҳои иҷтимоиро 

афзалтар донанд, он гоҳ донистани он, ки онҳо дар ин шабакаҳо чӣ ёфтаанд, мантиқӣ 

мебуд. Посухгӯяндагон бояд аз ҷавобҳои пешниҳодшуда посухи барои худ мувофиқро 

номбар мекарданд: “хондани иттилоъ/видео”, “хондани/дидани саҳифаҳо дар гурӯҳҳо 

ва шабакаҳо”, “шунидани подкастҳо”, “қабул ва пешниҳоди иттилоъ”, “бурдани 

торнамои худ”, “хариди/фурӯши реклом”, “мукотиба ва зангҳо” ва “варақзании ҳама 

саҳифаҳо” 

Дар поён Шумо метавонед, ки бо маълумоти чор шабакаи иҷтимоии 

маъруфтарин дар миёни аҳолии ҶТ батафсил шинос шавед. Нишондиҳандаҳо аз 

шумораи корбарони Интернет ҳисоб карда шудаанд. 

Диаграммаи 72. Шабакаи иҷтимоии YouTube. %,N = 1663. Посухдиҳанда имкон дошт, ки якҷанд 

ҷавобро интихоб кунад. 

 

42,6% 

16,3% 

9,3% 

4,4% 

29,2% 

Дар шабакаи иҷтимоӣ 

Дар сомонаҳои хабарӣ 

Дар мессенҷерҳо 

Дар ҳамаи сатрҳои дар боло номбаршуда 

Интернетро барои ҷустани хабарҳо 
истифода намебарам 

63,9% 

12,7% 

3,6% 

2,7% 

0,5% 

0,5% 

0,3% 

0,0% 

Хондани хабарҳо/видео 

Хондани гурӯҳҳо/каналҳо 

Гӯш кардани подкастҳо 

Қабул/интиқоли иттилоъ 

Варақзании ҳамаи саҳфаҳо 

Бурдани канали худ 

Харид/Фурӯш/Реклом 

Мукотиба ва зангҳо 



61 
 

Диаграммаи 73. Шабакаи иҷтимоии Instagram. %, N = 1663. Посухдиҳанда имкон дошт, ки якҷанд 

ҷавобро интихоб кунад. 

 

 

Диаграммаи 74. Шабакаи иҷтимоии Facebook. %, N = 1663. Посухдиҳанда имкон дошт, ки якҷанд 

ҷавобро интихоб кунад. 

 

 

Диаграммаи 75. Шабакаи иҷтимоии Ok.ru (Одноклассники). %, N = 1663. Посухдиҳанда имкон дошт, ки 

якҷанд ҷавобро интихоб кунад. 

 

39,6% 

14,9% 

7,5% 

3,8% 

2,7% 

1,9% 

1,7% 

1,4% 

Хондани хабарҳо/видео 

Мукотиба ва зангҳо 

Хондани гурӯҳҳо, каналҳо 

Қабул/интиқоли иттилоъ 

Варақзании ҳамаи саҳфаҳо 

Бурдани канали худ 

Гӯш кардани подкастҳо 

Харид/Фурӯш/Реклом 

25,0% 

5,2% 

4,3% 

1,0% 

0,9% 

0,7% 

0,6% 

0,3% 

Хондани хабарҳо/видео 

Мукотиба ва зангҳо 

Хондани гуруҳҳо/каналҳо 

Қабул/интиқоли иттилоъ 

Гӯш кардани подкастҳо 

Варақзании ҳамаи саҳфаҳо 

Бурдани канали худ 

Харид/Фурӯш/Реклом 

5,2% 

2,5% 

1,8% 

1,2% 

0,9% 

0,4% 

0,1% 

0,0% 

Мукотиба ва зангҳо 

Хондани хабарҳо/видео 

Хондани гуруҳҳо/каналҳо 

Қабул/интиқоли иттилоъ 

Бурдани канали худ 

Варақзании ҳамаи саҳфаҳо 

Харид/Фурӯш/Реклом 

Гӯш кардани подкастҳо 



62 
 

Чи тавре ки аз диаграммаҳои дар боло пешниҳодшуда маълум гашт, дар 

шабакаи YouTube аз ҳама бештар тамошои видеоро дӯст медоранд, Instagram бошад, 

барои хондани хабарҳо, тамошои видео, барои муошират ва зангҳо истифода 

мешавад. Ичунин дар Instagram зиёдтар аз ҳама “хариди/фурӯши реклом” талабгори 

зиёд дорад. 

 

Дар идома басомади истифодаи додаҳои шабакаҳои иҷтимоӣ пешниҳод 

гардидааст (Диаграммаи 76). Корбарони доимии зиёдтарин мухлисони YouTube (15%) 

ва Instagram (14%) мебошанд. Корбарони доимии Facebook қариб ду баробар камтар 

мебошанд – 8%. 

Диаграммаи 76. Басомади истифодаи шабакаҳои иҷтимоӣ. %, N = 1663. 

 

 

 Новобаста аз он, ки посухдиҳандагони мо дар хонаводаашон бештар ба 

забони тоҷикӣ (71%) ва ӯзбекӣ (20%) гап мезананд, ба саволи “Барои дидани сомонаҳо 

ва шабакаҳои иҷтимоӣ кадом забонро истифода мебаред?” посухҳои дигар ба даст 

омаданд. Маълум шуд, ки забони тоҷикиро танҳо 65% корбарони интернет ва забони 

ӯзбекиро танҳо 10% истифода мебаранд. Қисми бузурги посухгӯяндагон 

дидан/шунидан/хонданро дар Интернет ба забони русӣ афзалтар медонанд – 42%, 

ҳарчанд ки танҳо 7% пурсидашудагон дар хонаводаҳо бо ин забон гап мезананд.  

Диаграммаи 77. Барои дидани сомонаҳо ва шабакаҳои иҷтимоӣ кадом забонро истифода мебаред? %, 

N = 719.  

 

 

Азбаски Instagram ва Facebook ба мухлисони худ хабарҳоро пеш аз ҳама дар 
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маълумотнокии аҳолӣ алоқаманд аст - ҳар қадар ки он паст бошад, ҳамон андоза 

нашрияҳои матнӣ камталабгор мешаванд. 

Диаграммаи 78. Кадом сомонаҳоро Шумо бештар ба сифати сарчашмаи хабарҳо истифода мекунед? 

%, N = 1663. 

 
 

 

Бо хоҳиши коршиносон ба ин тадқиқот саволҳои иловагӣ ворид карда шуданд, 

ки ба дастрасии Интернети хонагӣ ва мобилӣ, арзиши он дахл доштанд. Масалан ба 

саволи  “Шумо дар хона ба Интернет дастрасӣ доред?” (Диаграммаи 79), танҳо 4,4 %-и 

посухдиҳандагон (73 нафар аз 1663 нафар) ҷавоб додаанд, ки чунин имкониятро 

доранд. Яъне шумораи ин гуна корбарон хеле назарногир аст.  

Диаграммаи79. Шумо дар хона ба Интернет дастрасӣ доред? ? %, N = 1663. 

 

 

 

 Дар ҳамин ҳол, аксари пурсидашудагон дар як моҳ аз 50 то 175 сомонӣ барои 

интернети хонагӣ харҷ мекунанд (Диаграммаи 80). Ҳамчунин, бахши қобили мулоҳизаи 

пурсидашудагон (21%) имкон доранд, ки барои интернет аз 176 то 500 сомонӣ хароҷот 

кунанд. 

16,1% 

8,9% 

7,4% 

6,1% 

6,1% 

1,7% 

1,6% 

0,5% 

0,2% 

42,5% 

6,0% 

YouTube

Instagram

Фейсбук 

Google

Ozodi.org

Asiaplustj.info

Yandex.ru

Telegram

TikTok

Интернетро ҳамчун манбаи ахбор истифода намебарам 

Дигар 

Ҳа; 4,4% 

Не; 93,3% 



64 
 

Диаграммаи 80. Ҳар моҳ барои Интернети хонагӣ чанд пул сарф мекунед? %, N = 73. 

 
 

 Тавре маълум гардид, аксарияти кулли пурсидашудагон аз Интернети мобилӣ 
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50 то 100 сомонӣ 22% ва 27%-и дигари посухгӯяндагон барои интернет аз 100 то 200 

сомонӣ сарф мекунанд. 

Диаграммаи 81. Шумо аз Интернети мобилии телефони худ истифода мекунед? %, N = 1663. 

 

Диаграммаи 82. Шумо ҳар моҳ  барои Интернети мобилӣ чанд пул пардохт мекунед? %,N = 1663. 
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маълум шуд, танҳо чоряки корбарони интернет (415 нафар аз 1663 нафар) ба блогҳо 

таваҷҷуҳ доранд. (Диаграммаи 83)                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                        

Диаграммаи 83. Оё Шумо блогерони тоҷикро медонед? %, N = 1663. 

 

 

 Ба саволи “Кадом блогерони тоҷикро медонед?” (Диаграммаи 84), 

посухдиҳандагоне, ки блогеронро мешиносанд, зиёдтар аз ҳама Барон (36%)  ва 
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духтарони блогер насиб шудааст. Дарсади зиёдро се нафари онҳо: Сабринаи Назрӣ 
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бо вуҷуди ин, духтарон дар радабандӣ аз Рафаел Гулов, ки рӯзномаи Азия Плюс дар 

яке аз матлабҳояш “асосгузори блогнависии тоҷик” номида буд, пеш гузаштанд.  

Диаграммаи 84. Кадом блогерони тоҷикро медонед? %, N = 415. 
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Мессенҷерҳо 

 Дар соли 2019 аз натиҷаҳои пурсиши мо маълум гардид, ки дар Тоҷикистон 

мессенҷерҳои маъруфтарин бо алоқаи видеоии беҳсозишуда Imo ва Viber мебошанд. 

Интихоби онҳо, аз ҷумла, бо он сабаб сурат гирифт, ки ин мессенҷерҳо дар Россия 

маъмул буданд ва ҳамчунин онҳо барои кишварҳои дорои Интернети гаронарзиш 

мувофиқ буданд, чунки имкон медоданд, ки бо трафики хеле маҳдуд низ ба таври 

видеоӣ робита барқарор гардад. Барои тоҷикистониён ин нукта хеле муҳим буд, зеро 

ин ҷо сухан дар бораи доштани иртиботи доимӣ бо пайвандоне меравад, ки дар 

муҳоҷиратанд. Аз рӯйи маълумоти тадқиқоти пешина, соли 2019 аз замимаи Imo дар 

Тоҷикистон 86% ва Viber- 53% пурсидашудагон истифода кардаанд.  

Ба ғайр аз ин, солҳои охир WhatsApp низ дар муошират ба қадри кофӣ 

серталабгор будааст (21%). Мессенҷери Facebook  6%, Telegram 3% корбарон 

доштааст. Ҳамаи ин мессенҷерҳо барои тамоми ҷаҳон ва аз ҷумла, барои мо низ 

шакли муоширати дастрастарин аз ҷиҳати арзиш гаштаанд. Онҳо ҳатто ҷойи 

телефонҳои одӣ ва почтаи электрониро танг карда, ба абзори асосии муошират табдил 

меёбанд. 

Имрӯз мессенҷерҳо яке аз шаклҳои одии идоракунӣ ва истифодабарӣ дар 

ҷараёни мукотибаи корӣ ва шахсӣ, қабул ва интиқоли ҳуҷҷатҳо, файлҳо ва хабарҳои 

овозӣ мебошанд. Муҳоҷирони меҳнатӣ, ки аз оилаҳои худ ба муддати моҳҳои зиёд дур 

мебошанд, акнун метавонанд на танҳо овози шахсони наздики худро шунаванд, балки 

онҳоро бубинанд, сурату видео ва санадҳоро дар шакли электронӣ фиристанд. 

Мессенҷерҳо ончунон дар Тоҷикистон ба таври густарда паҳн шудаанд, ки ҳатто 

мавзуи баҳсҳо шудаанд. Бо сабаби афзудани истифодаи мессенҷерҳо зангҳои овозӣ 

тавассути телефонҳои муқаррарӣ коҳиш ёфтанд, ки ин ба андозаи назаррас воридоти 

андозиро ба буҷа кам кард. Дар оғози соли 2019 Кумитаи андоз пешниҳод ба миён 

гузошт, ки дақиқаҳои трафики овозӣ ба воситаи мессенҷерҳо WhatsApp, Viber, 

Telegram, Messenger ва дигарон мавриди андозбандӣ қарор дода шаванд ва ба ин 

восита даромадҳои андоз афзоиш дода шаванд. Дар робита бо ин, соли 2021 ба 

Кодекси андози Тоҷикистон тағйиротҳо ворид карда шуд, ки андозбандии 

хидматрасониҳои электронии ширкатҳои хориҷиро пешбинӣ мекард ва воситаҳои 

ахбори омма онро “андози Google” ном гузошта буданд. Ҳамаи IT- ширкатҳои хориҷӣ 

онро бояд пардохт кунанд.  

Тавре АМИТ “Ховар” хабар медиҳад, дар охири соли 2021 ширкати Google, ки  

YouTube корхонаи фаръиаш мебошад, ба Тоҷикистон андози ААИ зиёда аз 800000 

сомонӣ, Meta – молики Facebook, Instagram ва WhatsApp зиёда аз 690 ҳазор сомонӣ, 

Apple 462 ҳаз. сомонӣ, Netflix  43 ҳаз. сомонӣ, Amazon  19 ҳаз. сомонӣ ва Microsoft  18 

ҳаз. сомонӣ пардохт карданд.  

 Мо дар боло қайд кардем, ки аз замони тадқиқоти охирин дар соли 2019 дар 

кишвар болоравии якчандкаратаи суръати трафики интернет ба миён омад. Оё ин ба 

сатҳи истифодаи мессенҷерҳо таъсиргузор буд ё не, он гоҳ маълум мешавад, ки 

маълумоти дар боби ояндаи ҳисоботи тадқиқотиамон ҷойгиршударо баррасӣ намоем. 

Аз Диаграммаи 85 аён аст, ки аз рӯйи натиҷаҳои имсола зиёда аз 63% аз 

шумораи умумии пурсидашудагон изҳор доштаанд, ки корбарони мессенҷерҳо ҳастанд 

(1588 нафар аз 2497 нафар). Дар соли 2019 ин рақам ба 41% баробар буд. Яъне дар 

се соли охир афзоиши корбарони мессенҷерҳо ба андозаи зиёдтар аз 50% ба 

мушоҳида мерасад. 
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Диаграммаи 85. Шумо аз мессенҷерҳо истифода мебаред? %, N = 2497. 

 

 

Ба монанди мисоли Интернет, сабаби асосии онро, ки одамон аз мессенҷерҳо 

истифода намекунанд, 41% посухгӯяндагон дар он мебинанд, ки “барои пайвастшавӣ 

ба Интернет абзорҳо нестанд” ё ки “маблағ нест” – 10%. Яъне, дар ин ҷо низ нисфи 

онҳое, ки аз мессенҷерҳо ҳамчун воситаи глобалии мухобирот  истифода намекунанд, 
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барои истифодаи мессенҷерҳо иҷозат намедиҳанд, боқимондагон изҳор карданд, ки 

мессенҷерҳоро истифода карда наметавонанд/истифодааш барояшон ҷолиб 

нест(36%) ва ё барои он вақт надоранд (5%). 

Диаграммаи 86. Бо кадом сабаб Шумо аз мессенҷерҳо истифода намекунед? %, N = 909. 
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Бо тавсифи иҷтимоӣ-демографӣ метавонед тавассути Диаграммаи 87 муфассал 

ошно шавед. 

Диаграммаи 87. Тавсифи иҷтимоӣ-демографии корбарони мессенҷерҳо, %, N = 2497. 
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 Зиёда аз 71% корбарони мессенҷерҳо ҳамеша дар шабака ҳастанд ва ё ба 

мессенҷерҳо дар як рӯз якчанд маротиба ворид мешаванд (71% =27% + 44%). Инчунин 

14% посухдиҳандагон гуфтанд, ки дар як ҳафта се-чор маротиба мессенҷерҳоро 

истифода мебаранд. 

Дар ҳисоботҳои гузаштаи тадқиқотӣ мо пешгӯӣ карда будем, ки мессенҷерҳо дар 

оянда рушд мекунанд ва шумораи истифодабарандагони онҳо бешак зиёд мегардад. 

Шояд пас аз 3-4 сол мо шоҳиди он хоҳем шуд, ки фарогирии аҳолии кишвар 90-95% 

мешавад. Агар нишондиҳандаҳои имсоларо бо нишондиҳандаҳои тадқиқоти соли 2018 

муқоиса кунем, маълум мешавад, ки шумораи истифодабарандагони фаъол (онҳое, ки 

«ҳамеша дар шабака» ва ё «якчанд соат дар як рӯз» дар алоқа ҳастанд) қариб 3,5 

баробар зиёд шудааст (дар соли 2018 – 9% ва 12%).  
Диаграммаи 88. Шумо оё мунтазам аз мессенҷерҳо истифода мекунед? %, N = 997. 
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амалан мессенҷерҳоро барои хондани ахбор дар гурӯҳҳо/шабакаҳо/пабликҳо истифода 

намекунанд. Аммо дар Viber ва Telegram ҳиссаи хонандагони ахбор нисбат ба 

WhatsApp ва IMO (Viber – 1,4% ва Telegram – 4,3%) зиёдтар аст.  

Диаграммаи 90. Мақсад аз истифода бурдани мессенҷерҳои WhatsApp чист? %, N = 1588. Посухдиҳанда 

имкон дошт, ки якчанд ҷавобро интихоб кунад. 

 
 

Диаграммаи 91. Мақсад аз истифода бурдани мессенҷерҳои IMO чист? %, N = 1588. Посухдиҳанда 

имкон дошт, ки якчанд ҷавобро интихоб кунад. 

 
 

Диаграммаи 92. Мақсад аз истифода бурдани мессенҷерҳои Viber чист? %, N = 1588. Посухдиҳанда 

имкон дошт, ки якчанд ҷавобро интихоб кунад. 

 
 

Диаграммаи 93. Мақсад аз истифода бурдани мессенҷерҳои Telegram чист? %, N = 1588. Посухдиҳанда 

имкон дошт, ки якчанд ҷавобро интихоб кунад. 

 
Дар Диаграммаи 94 басомади истифодаи мессенҷерҳо нишон дода шудааст.  
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Диаграммаи 94. Шумо мессенҷерҳоро мунтазам истифода мекунед? %, N = 1588. 

 
 

Мессенҷерҳо ба зиндагии ҳаррӯзаи инсонҳо якбора ворид шуданд ва инро бо 

ғулғулаи расонаҳои иҷтимоӣ қиёс кардан мумкин аст. Ҳанӯз се сол пештар омор нишон 

дод, ки барои мубодилаи паёмакҳо 2 миллиард одамон дар ҷаҳон  аз замимаҳо 

истифода мекардаанд. Аммо имрӯз танҳо замимаи WhatsApp 2 миллиард корбар 

дорад. Ва ин тамоюлро аллакай баъзе сохторҳои расонавии кишвар фаъолона 

истифода мебаранд. 

 

 

Почтаи электронӣ (E-mail) 

Почтаи электронӣ  технология ва хадамот оид ба ирсол ва қабули паёмакҳои 

электронӣ дар миёни корбарони шабакаи компютерӣ мебошад. Тарзи кор амалан 

сохтори кори почтаи муқаррарӣ (коғазӣ)-ро такрор мекунад. 

Бо пайдоиши мессенҷерҳо ва шабакаҳои иҷтимоӣ нақши почтаи электронӣ 

моҳиятан камтар шуд. Он амалҳоеро, ки тавассути почта кардан мумкин буд, ба осонӣ 

аз тариқи шабакаҳои дигари алоқаи электронӣ ирсол ва қабул кардан мумкин аст. 

Аммо ба ин кор як ҳолати муҳим халал мерасонад. Ба ғайр аз он ки почтаи электронӣ 

воситаи мукотиба, пеш бурдани тиҷорат ва мукотибаи тиҷоратӣ аст, он воситаи 

шинохти шахсият ҳангоми бақайдгирӣ дар шабакаҳои иҷтимоӣ, мессенҷерҳо ва ҳатто 

хидмати давлатӣ мебошад. Масалан, дар бисёр кишварҳо мукотибаҳо бо шаҳрвандон 

тавассути E-mail роҳандозӣ мешавад. Мукотибае, ки қувваи ҳуқуқӣ дорад, шартномаҳо, 

ҳисобномаҳо, ҷарима, барасмиятдарории амалиёти гуногун бо ҳуҷҷатҳо ва ғ-ро қонунӣ 

гардонид. 

Диаграммаи 95. Шумо почтаи электронӣ доред? %, N = 2497. 
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 Шояд аз ҳамин сабаб дар пажуҳиши мо 45% ширкаткунандагон (Диаграммаи 

96) посух доданд, ки почтаи электронӣ доранд (1126 нафар аз 2497 нафар). Ҳиссаи 

дорандагони  E-mail дар қиёс бо соли 2019 шаш маротиба афзудааст.  

 

Диаграммаи 96. Тавсифи иҷтимоӣ-демографии корбарони E-mail, %, N = 2497. 
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 Симои истифодабарандагони почтаи электронӣ амалан ба тавсифи иҷтимоӣ-

демографии корбарони Интернет ва мессенҷерҳо монандӣ дорад.  (Диаграммаи 96) 

Фарқ танҳо дар он аст, ки шумораи истифодабарандагони E-mail дар миёни ҳамаи 

табақаҳо нисбат ба корбарони замимаҳо ва Интернет 15-20%  камтар аст. 

Почтаи электронӣ бо фарқ аз мессенҷерҳо барои паёмакҳои овозӣ ва видеоӣ, 

ки дар солҳои охир маъруфияти бениҳоят ба даст овардаанд, истифода намешавад. 

Агар имконоти  E-mail маҳдуд бошад, пас зарурати тез–тез истифода кардани он аз 

миён меравад. Яъне, қабул ва интиқоли паёмакҳо ё файлҳои калонҳаҷм танҳо бо 

пайдо шудани зарурат амалӣ карда мешаванд. 

Аз рӯйи натиҷаҳои пурсиши мо, шумораи корбарони фаъол, ки ҳамарӯза ба 

почтаи электронӣ рӯ меоранд, танҳо 3% пурсидашудагонро ташкил медиҳад ва ҳамин 

миқдор шахсон (3%) ба почтаи худ ҳафтае 3-4 маротиба ворид мешаванд. Дигар 

корбарон дар як ҳафта як маротиба ва ё камтар почтаро истифода мекунанд. Дарсади 

аз ҳама зиёдро дорандагони суроғаи электронӣ ба даст овардаанд, аммо дар умум 

онҳое, ки тамоман почтаи электрониро истифода намебаранд, 75%-ро ташкил доданд. 

Диаграммаи 97. Шумо оё аз почтаи электронӣ мунтазам истифода мебаред? %, N = 1126. 
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IV. Усулҳои қабули ахбор  

Намудҳои ВАО, шаклҳо ва шабакаҳо 

 Дар ин бахш натиҷаҳое, ки ба шаклҳои қабули ахбор ва посухҳо ба суолҳои 

нав, ки пештар ба иштирокдорони пурсиш пешниҳод нашуда буданд,  оварда шудаанд. 

Агар дар бахшҳои пешина афзалиятҳои расонавии аҳолӣ аз рӯйи намудҳои муайяни 

ВАО–и минтақавӣ ва таркибҳои ин намудҳо омӯхта шуда бошанд, пас дар ин тадқиқот 

мо талаботи умумии намудҳои ВАО-ро ҳамчун шабакаи қабули ахбори Тоҷикистон 

хоҳем шинохт. 

  Масалан, дар Диаграммаи 98 аксари посухдиҳандагон гуфтаанд, ки воситаи 

аз ҳама маҳбуб барои қабули хабарҳо телевизион мебошад – 73%. Баъд аз ин бо 

фосилаи бузург навъҳои нисбатан нави ахбори омма меоянд, ки қабули онҳо танҳо ба 

шарти будани Интернет имконпазир аст. Инҳо шабакаҳои иҷтимоӣ (21%) ва сомонаҳои 

хабарӣ (6%) мебошанд, ки дар тадқиқоти гузашта зери як мафҳум – Интернет муттаҳид 

шуда буданд ва ҳиссаашон танҳо 12%-ро ташкил медод. Тақсими ин мафҳумҳо бо 

афзудани шумораи корбарони ҳар яке аз ин ду самт дар расонаҳо алоқаманд аст.  

Диаграммаи 98. Кадом намудҳои ВАО-ро Шумо бештар барои қабули хабарҳо истифода мебаред? %,N 

= 2497. Посухдиҳанда имкон дошт, ки якчанд ҷавобро интихоб кунад. 

 

 
 Ба саволи “Шабакаҳои қабули ахбори кадом кишварҳо барои шумо 

афзалтаранд?” ҷавобҳо инъикосгари он буданд, ки бо афзалияти зиёд шабакаҳои 

ватанӣ, шабакаҳои тоҷикии паҳнкунандаи хабарҳо пешсафанд – 84%.  

Диаграммаи 99. Шабакаҳои қабули ахбори кадом кишварҳо барои шумо афзалтаранд? %,N = 2497. 

Посухдиҳанда имкон дошт, ки якчанд ҷавобро интихоб кунад. 

 
Бо фосилагирии хеле зиёд аз онҳо аз рӯйи сатҳи талабот шабакаҳои русӣ (19%) 

ва ӯзбекӣ (11%) меоянд. Ҳиссаи дигар шабакаҳои хабарӣ ниҳоят кам аст. 

73,3% 

21,6% 

6,7% 

5,5% 

3,1% 

0,1% 

5,6% 

Телевизион 

Шабакаҳои иҷтимоӣ 

Сомонаҳои хабарӣ 

Радио 

Рӯзномаҳо 

Маҷаллаҳо 

Ахбор барои ман ҷолиб нест 

83,9% 

19,0% 

11,2% 

1,0% 

0,9% 

0,1% 

6,9% 

Шабакаҳои хабарии тоҷикӣ 

Шабакаҳои хабарии Россия 

Шабакаҳои хабарии ӯзбекӣ 

Шабакаҳои хабарии Аврупо 

Шабакаҳои хабарии Эрон 

Оҷонсиҳои амрикоӣ 

Хабарҳоро пайгирӣ намекунам 



75 
 

 Агар дар Тоҷикистон ВАО-и маъруфтарин телевизион бошад, пас, ин чиз ҳам 

мантиқист, ки шакли асосии ҷолиби қабули хабарҳо шакли видеоӣ номбар шудааст- 

74% (Диаграммаи 100). Ин ҷо низ бо фосилаи хеле зиёд аз видео зинаи дуюм ва 

сеюмро шаклҳои матнӣ (16%) ва аудиоӣ (14%) ишғол кардаанд. Шаклҳои 

визуализатсия (расмҳо, инфографика,  диаграммаҳо, ҷадвалҳо бо тавсифашон)-ро 

камтар аз 6% посухгӯяндагон номбар кардаанд.  

Диаграммаи 100. Кадом шаклҳои хабарҳо барои шумо ҷолибанд? %, N = 2497. Посухдиҳанда имкон 

дошт, ки якчанд ҷавобро интихоб кунад. 

 
  Ду саволи охир низ нав мебошанд, ки пештар пешниҳод нашуда буданд. 

Онҳоро ҳоло бо ягон чиз қиёс карда намешавад, танҳо ҳамин чиз аён аст, ки ҳадди 

ақал 73% аҳолӣ гаҷетҳои муосир доранд, ки тавассути онҳо метавонанд ба сомонаҳои 

хабарӣ, шабакаҳои иҷтимоӣ ё мессенҷерҳо дастрасӣ дошта бошанд, ки бешубҳа 

доираи огоҳиро боло мебарад. (Диаграммаи 101).  

Диаграммаи 102 ақидаи одамонро доир ба он нишон медиҳад, ки сифат ва 

эътимоднокии матлабҳои журналистӣ моҳиятан  беҳтар  (35%) ё хеле беҳтар (33%) 

шудааст. 

 Диаграммаи 101. Шахсан шумо аз кадом гаҷетҳо истифода мекунед? N = 2497. Посухдиҳанда 

имкон дошт, ки якчанд ҷавобро интихоб кунад. 

 
 

Диаграммаи 102. Чӣ фикр доред, солҳои охир сифат ва сареҳияти матлабҳои рӯзноманигорӣ тағйир 

ёфтаанд? %, N = 2497. Посухдиҳанда имкон дошт, ки якчанд ҷавобро интихоб кунад. 
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Хулосаҳо 

Аз рӯйи натиҷаҳои тадқиқоти баргузоршуда чунин хулосаҳо ба миён омад: 

 Фарогирии пахши рақамӣ дар муқоиса бо пурсиши соли 2019 тақрибан 12% 

афзудааст (пештар 60,42% буд, ҳоло 72%).  

 Бо афзоиши трафики Интернет тамошобинони IP-TV зиёдтар шудааст. 

 Телевизион чун пешина ВАО-и маъруфтарин дар Тоҷикистон аст – 96% 

пурсидашудагон чунин ҷавоб додаанд. 

 Сатҳи “тамошобоб будани” барномаҳои телевизионӣ якмаром баланд аст – 86% 

ҳамарӯза телевизион тамошо мекунанд.  

 Антенаҳои моҳворавӣ (спутникӣ) (69%) ва антеннаҳои рақамӣ (64%) дар миёни 

аҳолӣ аз ҳама маъруфтарин боқӣ мемонанд. 40% аз шумораи умумии 

пурсидашудагон, чун пештара, антеннаҳои муқаррарии хонагиро барои қабули 

сигнали аналогӣ истифода мебаранд. Дар ноҳияҳои наздисарҳадӣ антеннаҳои 

аналогӣ барои тамошои муҳтавои телевизионии давлатҳои ҳамсоя истифода 

мешаванд.  

 Муҳтавои телевизионии Ӯзбекистон маъруфияти хеле зиёд дорад. Шаҳрвандони 

ноҳияҳои наздисарҳадӣ қайд кардаанд, ки сигналҳои пахши пойгоҳҳои телевизионии 

ватанӣ на дар ҳама ҷо бонизом кор мекунанд, сигнали пойгоҳҳои телевизионии 

ӯзбекӣ устуворанд. Барномаҳои телевизионии ҳамсояҳо ҳам аз ҷиҳати сифати пахш 

ва ҳам аз ҷиҳати гуногунрангиву ғановати муҳтаво аз пойгоҳҳои телевизионии 

давлатӣ ва маҳаллӣ бартарӣ доранд. 

 IP-TV беш аз пештар маъруфият пайдо мекунад. Дар пурсиши соли 2019 танҳо як 

ширкат – “Телекомм Технолоҷи” номбар шуда буд, ки онлайн-ТВ пешниҳод мекард. 

Ҳоло се IP-TV ба қайд гирифта шудааст.  

 Аксарияти кулли посухдиҳандагон – 93% телевизиони Тоҷикистонро тамошо 

мекунанд. Ба шабакаҳои телевизионии Россия 32% посухгӯяндагон бартарият 

додаанд, шабакаҳои ӯзбекиро 27%, форсизабонро 25% ва афғониро 12% 

пурсидашудагон тамошо мекунанд. 

 Пешсафони радабандии телевизионҳои ватанӣ дар Тоҷикистон “Сафина” (63%) ва 

“Тоҷикистон” (59%) гардиданд. Бори нахуст ба сегонаи пешсафон шабакаи 

телевизионии “Синамо” (37%) шомил шуд, ки аз ТВ “Баҳористон” (35%) ва 

“Ҷаҳоннамо” (34%) пеш гузашт. 

 Дар радабандии шабакаҳои телевизионии хориҷӣ зинаи аввалро шабакаи 

форсизабони «GEM-TV»  бо гирифтани  24% овозҳо ишғол мекунад. Шабакаи 

телевизионии “Ӯзбекистон” бо 18,9% дуюмин шабакаи маъруфтарин аст. Дар 

мақоми сеюм шабакаи телевизионии “РОССИЯ 1” меистад (18,8%). 

 Ба суоли “Кадом шабакаҳои телевизиониро бештар ба сифати манбаи иттилоот 

истифода мебаред?” қисми зиёди посухдиҳандагон шабакаи телевизионии 

“Тоҷикистон”-ро номбар карданд (36%). ТВ “Ҷаҳоннамо” дар зинаи дуюм – 29% ва 

“Сафина” дар ҷойи сеюм – 16% қарор гирифтанад. 

 Айни замон дар Тоҷикистон 10 шабакаи давлатии радиоӣ ва 22 радиои мустақил 

ба қайд гирифта шудаанд. 

 Шунавандагони радио тақрибан 40% -и шумораи умумии пурсидашудагонро ташкил 

медиҳанд. Инҳо асосан сокинони Душанбе (61%) ва Суғд (53%) буда, таҳсилоти олӣ 

доранд (51%). 

 Зинаи аввали пешсафони шабакаҳои радиоии умумимиллиро “Садои Душанбе” 

(50%) ишғол кардааст. Радиои “Тоҷикистон” ва “Фарҳанг” аз паси он ҷой гирифта, 

мутаносибан 29% ва 10% овози шунавандагони кишварро ба даст овардаанд. 

 Мақоми аввали пешсафони ширкатҳои радиову телевизионҳои мустақилро “Ватан” 

бо 18% овозҳо ба даст овардааст. Аз паси он радиои “Имрӯз” (17%) ва “Азия 

Плюс”(9%) ҷойгир шудаанд. 

 Дар радабандии манбаъҳои асосии иттилоот дар Тоҷикистон зинаи аввалро 

шабакаи радиоии “Садои Душанбе” бо 16% соҳиб шуд. 
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 Тибқи маълумоти Вазорати фарҳанги ҶТ, дар кишвар 376 номгӯйи рӯзномаҳо (112 

давлатӣ ва 264 мустақил) ба қайд гирифта шудааст. 

 Шумораи хонандагони нашрияҳои даврӣ 32%-ро аз шумораи умумии посухгӯяндагон 

ташкил дод. Ин  11% камтар нисбат ба нишондиҳандаҳои тадқиқоти соли 2019 (43%) 

мебошад. 

 Даврияти рӯзномаҳо дар Тоҷикистон тағйир наёфтааст – ба монанди пештара қисми 

зиёди матбуотро ҳафтаномаҳо ташкил медиҳанд. 

 Пешсафи рӯйихати нашрияҳои давлатӣ, идоравӣ ва ҳизбӣ - нашрияи Ҳукумати ҶТ – 

“Ҷумҳурият” (26%) аст, ки бо теъдоди зиёдтарин дар кишвар – зиёда аз 100 ҳазор 

нусха дар як рӯз (500 ҳазор нусха дар як ҳафта) чоп мешавад. 

 Дар радабандии рӯзномаҳои мустақил ҷойи аввалро рӯзномаи фароғатии “Оила” 

(47%) ишғол кардааст. Дар ҷойи дуюм рӯзномаи ҷамъиятӣ-сиёсии “Тоҷикистон” 

меистад (34%). 

 Ба сифати манбаи асосии хабарҳо ҳамчунин “Ҷумҳурият” (19%) -  рӯзномае, ки дар 

кишвар теъдоди бештарин дорад, номбар гардид. 

 Феълан дар Вазорати фарҳанг 245 маҷалла (114 давлатӣ ва 131 мустақил) ба 

қайд гирифта шудааст. 

 Танҳо 7,6 пурсидашудагон (189 нафар аз 2497нафар) посух доданд, ки маҷалла 

мехонанд. Ин нишондод нисбат ба соли 2019-ум 1% камтар аст. 

 Дар зинаи аввали радабандии маҷаллаҳо “Бонувони Тоҷикистон” (89%) ҷой 

гирифтааст. 

 Дар 5 соли охир суръати Интернет зиёда аз даҳ маротиба афзудааст – аз 10 Гбит/с 

то 120 Гбит/с. Ҳамчунин болоравии даромаднокӣ аз трафики интернет ба мушоҳида 

мерасад: дар соли 2019 - тақрибан 202 млн. доллар ва дар соли ковидии 2020-ум - 

242 млн. доллар (+40 млн.) 

 Ҳиссаи корбарони Интернет аз шумораи умумии пурсидашудагон 66%-ро ташкил 

дод (1663 нафар аз 2497 нафар). Дар қиёс бо соли 2019 афзоиши истеъмолгарон 

қариб 20% аст. 

 Ҳиссаи корбарони фаъоли Интернет низ афзудааст. 29% “ҳамеша дар шабака” 

ҳастанд, ҳамчунин 45% “дар як рӯз якчанд соат” ё ин ки “1-2 бор дар як рӯз” дар 

интернет “мешинанд”. 

 Зинаи аввали радабандиро видеохостинги маъруфтарини ҷаҳон YouTube – 41% 

ишғол мекунад. Аз паси он Instagram (30%)  ва Facebook (16%) қарор гирифтаанд. 

 Интернетро асосан барои воридшавӣ ба шабакаҳои иҷтимоӣ – 42% ё сомонаҳои 

иттилоотӣ – 16% истифода мебаранд. 

 YouTube-ро барои тамошои видео, Instagram-ро барои хондани ахбор, тамошои 

видео, инчунин барои муошират ва зангҳо ба кор мебаранд.  

 Ҳангоми кор дар Интернет 65% пурсидашудагон забони тоҷикӣ ва 10% забони 

ӯзбекиро истифода мекунанд. 

 Аксарияти посухдиҳандагон - 97% Интернети мобилиро корбаст мекунанд. Дар хона 

танҳо 4,4% посухдиҳандагон ба Интернет дастрасӣ доранд. 

 43% корбарон барои Интернет  аз 1 то 50 сомонӣ, 22% аз 50 то 100 сомонӣ сарф 

мекунанд. Харҷи аксари пурсидашудагон (63%) барои Интернети хонагӣ моҳона аз 

50 то 175 сомониро ташкил медиҳад. 

 Дар байни блогерони тоҷик аз ҳама маъруфтарин Барон (36%) ва Абдурозиқ (29%) 

мебошанд. 

 Зиёда аз 63% пурсидашудагон изҳор доштанд, ки корбарони мессенҷерҳо ҳастанд. 

Дар соли 2019 ин нишондиҳанда ба 41% баробар буд. 

 Шаҳрвандони ҶТ, ки даромадашон 2000 сомонӣ (88%) ва зиёдтар (80%) аст, бештар 

аз мессенҷерҳо истифода мекунанд.  

 Зиёда аз 71% корбарони мессенҷерҳо ҳамеша дар шабака ҳастанд ё ин ки рӯзе 

якчанд маротиба ба мессенҷерҳо ворид мешаванд. 

 Мессенҷерҳои аз ҳама маҳбубтарин WhatsApp – 74% ва IMO 69% мебошанд. 
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 Замимаҳои WhatsApp ва IMO-ро қисми асосии пурсидашудагон барои мукотибаи 

шахсӣ ва зангҳо (мутаносибан 71% ва 67%) истифода мебаранд. Аммо дар Viber ва 

Telegram (бо фарқ аз WhatsApp ва IMO) корбароне зиёданд, ки дар 

гурӯҳҳо/шабакаҳо/пабликҳо ахбор мехонанд (Viber – 1,4% ва Telegram – 4,3%). 

 Қариб нисфи ширкаткунандагони пурсиш (45%) посух додаанд, ки почтаи электронӣ 

доранд. 

 Аммо корбарони фаъоле, ки ҳар рӯз ба почтаи электронии худ ворид мешаванд, 

танҳо 3% пурсидашудагонро ташкил медиҳанд ва боз ҳамин қадар одамон (3%) ба 

почтаашон дар як ҳафта 3-4 маротиба ворид мешаванд. 

 75% пурсидашудагон суроғаи электронӣ доранд, аммо умуман онро истифода 

намебаранд. 

 Шабакаи аз ҳама маъруфтарини қабули ахбор телевизион – 73% мебошад. Аз паси 

он шабакаҳои иҷтимоӣ (21%) ва сомонаҳои хабарӣ (6%) ҷой гирифтаанд. 

 Тоҷикистониён шабакаҳои ватанӣ,  яъне тоҷикии паҳнкунии хабарро афзалтар 

медонанд – 84%. Бо фосилаи зиёд аз паси онҳо аз рӯйи сатҳи маъруфият 

шабакаҳои русӣ (19%) ва ӯзбекӣ (11%) ҷойгир шудаанд. 

 Формати ҷолибтарини қабули хабарҳо видео -74% мебошад. 

 Ҳадди ақал 73% иштирокдорон барои пайгирии хабарҳо гаҷетҳои пешрафта доранд. 

 35% пурсидашудагон посух доданд, ки сифат ва эътимоднокии матлабҳои 

журналистӣ беҳтар шудааст ва ҳамчунин 33% чунин мешуморанд, ки хеле беҳтар 

шудааст. 

 

 Тавсияҳо 

Тавсияҳои дар поён овардашуда барои ВАО, расонаҳо - ҳамкорони иттиҳодияҳои 

ҷамъиятӣ ва созмонҳои хориҷии сарпараст бо истинод ба хулосаҳои натиҷаҳои 

тадқиқот омода гардидаанд. 

 

Барои ВАО ва мақомоти давлатии нозир: 

 Агар дар дохили мамлакат ва ноҳияҳои наздисарҳадӣ муҳтавои шабакаҳои 

телевизионии кишварҳои дигар талабгор дошта бошад, пас ин боиси он шуда 

метавонад, ки роҳбарони ВАО-и ватанӣ мундариҷаи барномаҳои худро таҳлил 

кунанд. Яъне, зарур аст, ки муҳтавои худро бо муҳтавои хориҷӣ муқоиса намуда, 

барои омодаву пахш кардани барномаҳо шароит фароҳам оранд, то ки муҳтаво ба 

талаботи аҳолии кишвар ҷавобгӯ бошад 

 Ба Кумитаи телевизион ва радиои назди Ҳукумати ҶТ зарур аст, ки сатҳи сифати 

пахшро дар қаламрави наздисарҳадӣ омӯзад ва тадбирҳо андешад, то ки сифати 

пахши шабакаҳои маҳаллӣ аз сифати пахши шабакаҳои телевизионии давлатҳои 

хориҷӣ пасттар набошад. 

 Дастрасии васеъ ба шабакаҳои ватании ноқилӣ инчунин метавонад дар ҳалли 

мушкилоти сифати телевизион кумак кунад. Вагарна, шаҳрвандонро ба гузоштани 

антеннаҳои моҳворавӣ ва аналогӣ маҷбур карда, телевизионҳои ватанӣ як қисми 

мухотабони худро аз даст медиҳанд, ки дар ниҳоят амнияти иттилоотии кишварро 

заиф мегардонад. 

 Дар кишвар миёни ВАО-и давлатӣ ва мустақил рақобати воқеӣ нест. Ин ҳолатро, ки 

зинаҳои аввали радабандии ТВ, радио, рӯзномаҳоро ВАО-и давлатӣ ишғол 

кардаанд, алҳол  наметавон бо афзалиятҳои раднашавандаи аҳолӣ ба ин расонаҳо 

алоқаманд кард. Агар ШТР ва матбуоти даврии мустақил барои рушд шароити 

баробар медоштанд, оё ин расонаҳои давлатӣ дар зинаҳои ишғолкардаашон ҷойгир 
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шуда метавонистанд ё не, номаълум аст. Пас, барои рушди ҳамаи расонаҳои 

кишвар шароит фароҳам овардан ва бо ин амнияти фазои расонавии умумии 

иттилоотии Тоҷикистонро тақвият бахшидан лозим аст. Илова бар ин, ин амал 

рақобати дохилиро байни расонаҳои шаклҳои моликияти гуногундошта афзоиш 

дода, мундариҷаи онҳоро барои истеъмолкунандагони ВАО беҳтар ва ҷолибтар 

мегардонад. 

 Вақт тақозо мекунад, ки  ҳамаи ВАО-и электронии ватанӣ бо пахши рақамӣ 

фарогирӣ шаванд, зеро пешниҳод накардани муҳтавои босифат ва рангоранг ба 

истеъмолкунанда аз даст додани аудиторияро ба бор меорад. Ва баръакс – ташкили 

дастрасии васеи рақамӣ ба ВАО-и ватанӣ имкон медиҳад, ки  на танҳо шаҳрвандони 

дохили кишвар, балки миллионҳо муҳоҷирони меҳнатӣ ва донишҷӯёне, ки 

муваққатан берун аз ҳудуди ҶТ қарор доранд, фаро гирифта шаванд. 

 Бо ин ҳадаф ҳамчунин онлайн-ТВ (IP-TV) ва радиои ватаниро бояд рушд дод, ки 

имкон медиҳанд шабакаҳои телевизионӣ ва радиоии ватаниро тамошо 

кунанд/шунаванд.  

 Таҷрибаи истифодаи захираҳои давлатӣ барои ташкили обунаи нашрияҳо кайҳост, 

ки вуҷуд дорад. Аммо шумораи зиёди нашрияҳои давлатӣ ва захираҳои  барои онҳо 

сарфшаванда бисёр вақт асоснок нест, зеро ин нашрияҳо дар фурӯш қариб, ки 

нестанд, пас, харидор ба онҳо талабот надорад. Барои нашри ҳамаи нашрияҳои 

шакли моликияташон гуногун шароити баробар фароҳам овардан фоиданоктар аст, 

то ки хонанда худаш он расонаҳоеро, ки барояш беш аз ҳама лозиманд, интихоб 

намояд. Ин амал барои аз муомилот баровардани он нашрияҳое, ки тамоман 

талабгор надоранд, вале дар айни замон барои нигоҳдорӣ аз буҷети давлатӣ маблағ 

мегиранд, ёрӣ мерасонад. Ғайр аз ин, ин амал ба вокуниши саривақтӣ ба талаботи 

бозор мусоидат мекунад ва нашрияҳои давлатиро меомӯзонад, ки бе ҷалби 

маблағҳои давлат, мустақилона пул кор кунанд. 

 Баъзе ВАО-и ватанӣ истифодаи шабакаҳои иҷтимоӣ ва мессенҷерҳоро барои 

пешбарии муҳтавои худ ёд гирифтаанд ва ё омӯхта истодаанд. Аз шавқу шӯри ба 

миёномада дар нисбати шаклҳои нави паҳнкунии иттилоот фаъолонатар истифода 

кардан лозим аст. Ин кор барои таҳкими эътимод ба ВАО ва бартараф кардани 

иттилооти бардурӯғ ва бесифат мусоидат менамояд. 

 Баҳри боло бурдани трафики Интернет, барои ҳадди ақал баробар шудан бо 

ҳамсоякишварҳо, инчунин коҳиш додани нархи трафики истифодашаванда шароит 

муҳайё кардан зарур аст. Ин амал барои истифодаи фаъолонаи Интернет аз ҷониби 

ВАО-и ватанӣ ва баромад кардани онҳо ҳамчун сипари боэътимод бар зидди 

паҳншавии иттилои бесифат ва дуруғӣ кумак мерасонад 

 

Барои иттиҳодияҳои ҷамъиятӣ, ки бо расонаҳо кор мекунанд:  

 Зарур аст, ки пахши рақамӣ фаъолонатар ҷорӣ шавад ва ба ширкатҳои телевизионӣ 

ва радиоии мустақил шароит муҳайё карда,  имтиёзҳо ё ин ки нархҳои ба онҳо 

мувофиқ таъин шаванд. Рушди пахши рақамӣ на танҳо барои беҳтар кардани пахши 

барномаҳои телевизионӣ ва пайдо кардани имкониятҳои нав, балки барои тақвият 

ва ҳифзи амнияти иттилоотии мамлакат низ зарур аст. 

 Инчунин барои рушди интернет шароити созгор фароҳам овардан лозим аст. Нархи 

баланд ва суръати пасти он имкон намедиҳад, ки бозор бо муҳтавои босифати 

ватанӣ ғанӣ гардад ва ҳамзамон барои таблиғи маҳсулоти хориҷӣ дар байни 

шаҳрвандони мо шароит фароҳам оварда шавад. Бояд ба мақомоти дахлдор собит 

кард, ки интернет дар рушду маърифати ҳамаҷонибаи Тоҷикистон нақши муҳим 

дорад. Кишварҳои ҳамсояи мо дар Осиёи Марказӣ бо баланд бардоштани суръат ва 
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арзон кардани қимати интернет ба сӯйи рушд  қадамҳои бузурге мегузоранд. Оё 

даст кашидан аз ин чиз ба кишвари мо фоидаовар аст?   

 Ҳолати риққатовари аксарияти ВАО-и мустақил боиси тарки кор кардани 

рӯзноманигорон ва пастшавии эътимод ба ВАО мегардад. Вазъи иқтисодии 

рӯзномаҳо, маҷаллаҳо, инчунин ВАО-и минтақавии расонаҳо ташвишовар аст. Бисёр 

рӯзномаю маҷаллаҳо дар давраи  COVID-19 аз нашр бозмонданд ва хабарнигорони 

ин нашрияҳо аксаран ё касбашонро иваз карданд ё ин ки ба давлатҳои дигар 

рафтанд. Аз ин сабаб, ин ҷо имтиёзҳои андозӣ, имтиёзҳо барои иҷора дар биноҳои 

давлатӣ, коҳиши хароҷоти истеҳсолӣ барои чопро роҳандозӣ кардан хеле хуб мебуд. 

Агар вазъият бетағйир бимонад, он гоҳ мо на танҳо номгӯйи алоҳидаи рӯзномаю 

маҷаллаҳо, балки намудҳои комили ВАО-и анъанавиро аз даст дода метавонем. 

 Барои ҳимояи истеҳсолкунандаи ВАО-и ватанӣ корҳои заруриро ба роҳ монда, 

ҷиҳати фароҳам овардани шароити қобили қабул барои рушд ва рақобатпазирӣ 

тадбирҳо андешидан зарур аст. Дар чаҳорчӯби ҳифзи фазои иттилоотии ҶТ ба даст 

овардани имтиёзҳо ва дастгирии фанноварӣ дар густариши минтақаи 

фарогирии/пахши ВАО-и ватанӣ зарур аст. 

Барои созмонҳои сарпараст: 

 Барои созмонҳои ВАО ҳоло ҳам кӯмаки грантӣ ё ёрии техникии созмонҳои хориҷӣ 

ниҳоят муҳим аст.  Баъзе ВАО, ҳарчанд ки дар кишвар бо сабабҳои гуногун шуҳрат 

ёфтаанд, бо вуҷуди ин ҳоло ҳам наметавонанд барои пӯшонидани хароҷоти худ 

маблағ дарёфт кунанд. Дар ин шароит баъзе аз расонаҳо ё фаъолияти худро қатъ 

кардаанд ё ин ки фаъолнокии расонаи худро ба андозаи назаррас коҳиш додаанд. 

 Андозаи кумаки грантии пешниҳодшавандаро афзоиш додан низ муҳим аст. 

Болоравии доимии нархҳои истеҳсоли маҳсулоти расонавӣ, беқурбшавии пули 

ватанӣ ва буҳронҳои сершумори иқтисодӣ имконоти ВАО-ро бад мекунанд, аз ин рӯ 

кумаки донорӣ дар ҳаҷми нисбати пештара бештар ва ба муҳлати дарозтар хеле 

муҳим аст. Дар акси ҳол, вазъи расонаҳои ватанӣ боз ҳам бадтар мешавад ва онҳо 

метавонанд баста шаванд, ки аллакай бо баъзе расонаҳо рух додааст. 

 Зарур аст, ки барои баргузории тадқиқоти расонавии мунтазам ва гуногуннақша ёрӣ 

расонида шавад, зеро ин тадқиқотҳо барои омӯзиши беҳтари вазъи ВАО ва рушди 

минбаъдаашон кӯмак карда метавонанд. 

 Дастгирии фанноварии ВАО ҳам барои густариши минтақаи фарогирӣ ва ҳам барои 

зиёдтар кардани донишу малакаҳои кормандони созмонҳои расонавӣ зарур 

мебошад. 

 А 
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